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Koncept zadovoljstva i lojalnosti klijenata u kozmeti¢ckom salonu

Reif, Margareta

Marketinski elementi trzista ljudskim organima

Belobrajdi¢, Valentino

Motivacija glasaca - moralno utemeljene odluke i odgovornosti politickih kampanja predsjednic¢kih kandidata

Secen, Zvjezdana

Uloga i znacaj komunikacijskih vjestina u ostvarivanju prodajnih rezultata

Kruljac, Martina

Utjecaj policijske supkulture na konzumaciju drustvenog Zivota policajaca

Ozimec, Marina

Velikani hrvatskog sporta u promociji Hrvatske

Gaspardi, Zrinka

Utjecaj oglasavanja na donoSenje odluke potrosaca

Talan, Ana

Uloga i znacaj neuromarketinga u prodaji

Gajsek, Ana-Maria

UPRAVLJANJE KONFLIKTOM U MODERNIM KORPORACIJAMA

Perkovi¢, Ankica

UPOTREBA DRUSTVENIH MEDIJA U IZGRADN]JI | ODRZAVANJU LOJALNOSTI POTROSACA

Vrandedi¢, Jelena

UTJECAJ IMPLEMENTACIJE CRM RJESENJA NA KORISNICKO ISKUSTVO

Erak Orbani¢, Dariana
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Utjecaj zemlje podrijetla na izgradnju marke destinacije

Hodzi¢, Martina

STRES | UPRAVLJANJE STRESOM

Fabijanci¢, Sonja

ZEMLJA PORIJEKLA INOVATIVNOG PROIZVODA - PREDNOST ILI NEDOSTATAK PLASMANU NA MEDUNARODNO
TRZISTE NA PRIMJERU INOVATIVNOG HRVATSKOG PROIZVODA ,,ROTO RASPA“

Kruni¢, Roman

UPRAVLJANJE ODNOSIMA S KLIJENTIMA U FUNKCIJI ZADRZAVANJA POTROSACA

Klapa¢, Tanja

DRUSTVENI MEDIJI KAO SREDSTVO POLITICKOG KOMUNICIRANJA

Simaga, BoZidar

DRUSTVENI, ETICKI | PRAVNI ASPEKTI MARKETINSKE KOMUNIKACIJE NA DRUSTVENIM MREZAMA

Tadi¢, Mario

INFLUENCERI | NJIHOV UTJECA] NA POTROSACKU ODLUKU

Kozjak Lesicki, Natalia

ODRZIVO POSLOVANJE | KORPORACIJSKA KULTURA SUVREMENIH PODUZECA

Carek, Anamaria

ULOGA HRVATSKE STRUCNE UDRUGE ZA PLIN U POSLOVNOM MARKETINGU NJIHOVIH CLANICA

Duz, Danijela

ZENE MENADZERI

Breski, Paula

ELEMENTI POLITICKOG MARKETINGA NA TEMELJU AKTIVNOSTI POLITICKOG KANDIDATA VLADIMIRA PUTINA

Hudorovi¢, Lucija

EVENT MANAGEMENT

Muskovac, Paula

UPRAVLJANJE LJUDSKIM RESURSIMA U CILJU POSTIZANJA KONKURENTNOSTI NA PRIMJERU HRVATSKOG TELEKOMA

Spaji¢, Marta

BONTON U POSLOVNOJ KOMUNIKACIJI DIO KORPORACIJSKE KULTURE

Geld, Ljiljana

Interni marketing i image poduzeca na primjeru glazbenih usluga KVIRIN d.o.o0.

PavrliSak, Katarina

IDENTIFIKACIJA OBLIKA PONASANJA POTROSACA NA TRZISTU ROBOTIZIRANIH PROIZVODA

Hdagha, Sara

IstraZivanje u funkciji pozicioniranja online trgovine na trzitu na primjeru Zutiklik.hr

Saroli¢, Ivana

DEREGULACIJA TRZISTA PLINA NA PRIMJERU GRADSKE PLINARE ZAGREB- OPSKRBE D.0.0.

Paulik, Vladimir

Koristenje slavnih osoba u oglasavanju i njihova uloga u stvaranju lojalnosti marki

Pavlovi¢, Sanjica

Motivi potrosac¢a modnih marki uvjetovanih elektronickom usmenom predajom na drustvenim mrezama

Martincevi¢, Ela

Zdravstveni turizam u kontekstu razvoja Krapinskih Toplica

Tumpa, Jurica

Implementacija strategije marketinga na impulzivnu kupnju

Kreber, Jelena

Kupovna orijentacija muskaraca prilikom odabira odjevnih predmeta

Mali¢, Drazen

Percepcija mladih turista o vrijednosti turisticke destinacije

Beneta, Patricija
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Povezanost oglasavanja i drustvene odgovornosti u promociji turisticke destinacije

Secan, Jelena

Zivotni stilovi i potro$acki izbor eko potro3aca

Tomasié¢, Sezana

Koristenje emocija straha, krivnje i stida u oglasavanju i njihov utjecaj na potrosacko ponasanje

Tarade, Tara

Nacini privlalenja paznje potrosaca prilikom donoSenja odluke o kupnji

Vidovié, Ines

Ponasanje potrosaca na trzistu video igara

Simunec, Vanja

Promocija odrzive turisticke destinacije Lika

Krpan, Vesna

Regionalni razvoj i turizam grada Zagreba

Poropat, Petra

Eti¢nost kao temelj komunikacije prodajnog procesa usmjerenog potrosac¢ima

Moravek, Iva

Potrosacko ponasSanje uvjetovano prikrivenim oglasavanjem

Bendelja, Tihomir

Uloga i znacaj statusnih simbola u potrosackom ponaSanju

Makar, Mateja

KONTINUUM DOBRIH KOMUNIKACIJSKIH ODNOSA, PREGOVORA | SASTANAKA U ORGANIZACIJI

Besli¢, Marija

NEUROMARKETING KAO SVOJEVRSAN PROZOR U LJUDSKI UM

Curi¢, Renata

KOMUNIKACIJA KAO TEMELJ TRANSPARENTNOSTI | DRUSTVENE ODGOVORNOSTI

Baki¢ Herceg, Antonija

INTERPRETACIJA PRIKRIVENOG OGLASAVANJA NA DRUSTVENIM MEDIJIMA

Zlatunié, Marko

MERCHANDISING KAO ALAT UNAPREDENJA PRODAJE U MALOPRODAJNIM LANCIMA

Horvat, Darko

DRUSTVENE INTERNETSKE PLATFORME | NJIHOV UTJECA] NA DONOSENJE ODLUKE O KUPN]I

Kocis, Sanda

Oglasavanje na Facebooku

Igrec, Ivan

ULOGA AFEKTA | EMOCIJA NA DONOSENJE ODLUKA O KUPNJI SUVREMENIH POTROSACA U ONLINE OKRUZENJU

Aksamovi¢, Domagoj

UTJECAJ TEHNOLOGIJE NA RAZVOJ MARKETINSKIH AKTIVNOSTI PREMA SUVREMENIM POTROSACIMA

Grubisié¢, Petar

ETICKA | DRUSTVENA ODGOVORNOST MENADZMENTA

Ivanjek, Nenad

POSTUPCI | PRAVILA RJESAVANJA SPOROVA IZMEDU ZEMALJA CLANICA SVJETSKE TRGOVINSKE ORGANIZACIJE

Crnkoci, Marijan

PRIMJENA NACELA UPRAVLJANJA PRODAJOM NA AUTOMOBILSKOM TRZISTU

Stevanja, Tamara

ULOGA ZELENOG MARKETINGA U POSLOVNO] POLITICI ZAGREBACKOG HOLDINGA U POSTIZANJU
KONKURENTNOSTI

Kvesié, Irina

Implementacija strategija marketinga na impulzivnu online potroSnju potrosaca

Mlinari¢, Dario
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MARKETINSKO OKRUZENJE MEDUNARODNOG TRZISTA KOZMETIKE

Mili¢evi¢, Lucija

UTJECA] KOMUNIKACIJE NA KORPORACIJSKU KULTURU

Zalac, Matea

Drustveni mediji i internetske platforme kao alat u sluzbi promocije turisticke destinacije

Petkovié, Tin

Vaznost motiviranja prodajnog osoblja na odabranom uzorku ispitanika

Sket, Matija

ANALIZA FINANCIJSKIH 1ZVJESTAJA NA PRIMJERU PODUZECA

Lugari¢, Snjezana

DRUSTVENE MREZE U FUNKCIJI POVEZIVANJA GLASACA | POLITIKE U PREDIZBORNIM KAMPANJAMA

Benasi¢, Barbara

INTERKULTURNA POSLOVNA KOMUNIKACIJA | POSLOVNI PROTOKOL

Molvarec, Ana

KORISTENJE DRUSTVENIH MREZA KAO ALATA ZA COMMUNITY MANAGEMENT

Kati¢, Ana

STRATEGIJA MARKETINGA SMILJA KAO LJEKOVITE BILJKE

Obuc¢ina, Marija

Eticki aspekt primjene subliminalnih poruka u marketinskom komuniciranju

Miniri, Minea

Upravljanje markom u filmskoj industriji na primjeru Zvjezdanih ratova

Beovié, Luka

STRAST PREMA POSLU KOD PODUZETNIKA - GLAVNI FAKTOR USPJEHA PODUZECA

Vonié, Ana

POLITICKA KOMUNIKACIJA NA DRUSTVENIM MREZAMA KAO FUNKCIONALNA | ETICKA DIMENZIJA KAMPANJE

Sipos, lvana

Stavovi i ponasanje potrosaca kod kupovine ekoloskih proizvoda

Barisi¢, Ivan

PRIMJENA DRUSTVENO ODGOVORNOG POSLOVANJA U JAVNIM PODUZECIMA REPUBLIKE HRVATSKE S PRIMJERIMA

DOBRE PRAKSE

Ple¢as, Katarina

ISTRAZIVANJE ULOGE OSNOVNOSKOLSKOG OBRAZOVANJA U STVARANJU KOMUNIKACIJSKIH KOMPETENCIJA

Deris, Anja

RAZVO] MARKETINSKE STRATEGIJE NA TRZISTU POLJOPRIVREDNE OPREME - 'AGROMENS'

Curié, Valentina

MOTIVACIJA GLASACA - MORALNO UTEMELJENE ODLUKE | ODGOVORNOSTI POLITICKIH KAMPANJA

Barbir, Martina

VANJSKOTRGOVINSKI ASPEKTI UVOZA | STRATEGIJA ULASKA KUCANSKIH VODOINSTALATERSKIH INSTALACIJA NA

TRZISTE REPUBLIKE HRVATSKE

Karabai¢, Domagoj

Percipirana vrijednost odrzive turisticke destinacije s aspekta kvalitete

Vukovié, Dijana

JACANJE KONKURENTNOSTI HRVATSKOG GOSPODARSTVA TEMELJENO NA STRUKTURNIM PROMJENAMA VISOKOG

STRUCNOG OBRAZOVANJA

Banek, Snjezana

GLAZBA U DIGITALNO DOBA

Galesié, Ivan
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ULOGA | ZNACAJ DRUSTVENIH MEDIJA U IZGRADN]JI PRIVRZENOSTI | POVEZANOSTI POTROSACA SA MARKOM
(BREND LOVE)

Damjani¢, Ana

RASTUCI UTJECAJ INTERNE KOMUNIKACIJE NA SUSTAV KVALITETE SUVREMENIH KOMPANIJA

Valle, Tatjana

ULOGA DRUSTVENIH MREZA U IZGRADN]JI IMIDZA

Nemet, Tatjana

EMOCIONALNA INTELIGENCIJA U POSLOVANJU

Ili¢, Ivana

ETIKA U POSLOVANJU DRUSTVENIH MREZA

Jelki¢, Ivana
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