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SAZETAK

Osnovni zadatak ovog diplomskog rada bio je analizirati trenutno stanje hrvatskih
televizijskih kuca na internetu. PokuSao sam opisati i definirati televiziju i internet kao
medije, objasniti vaznost predstavljanja na Internetu i analizirati najznacajnije televizijske
kuce u hrvatskoj s ciljem dobijanja kompletnije slike u sadaSnjem vremenu.

Internet se u sve vecoj potraznji za informacijama namece kao brz i jeftin nacin
razmjene informacija. Televizija i ostali mediji se sve vise oslanjaju na internet kao pomo¢no
sredstvo dok sam Internet sve Ce$¢e postaje osnovni izvor informiranja. Postoji teznja ka
integraciji medija a Internet ¢e biti osnova toga. Stoga je danas neophodno da televizijske
kucée budu prisutne i kvalitetno prezentirane u jednom tako vaznom i sve vaznijem mediju
kao §to je internet.

Cilj je iz dobivenih spoznaja izvesti i istaknuti zaklju¢ke koji mogu biti smjernica za

kvalitetniju prezentaciju televizijskih kuca na stranicama weba u buduénosti.

Kljuéne rijeci: televizija, internet, mediji, tehnologija, TV kuce.



SUMMARY

The main task of this thesis was to analyze the current state of the croatian TV
stations on the Internet. This paper gives a description of television and Internet as well as an
explanation of the importance of Internet presentation and a breakdown of the most important
croatian TV stations.

Low cost amd nearly instantaneous sharing of information, ideas and knowledge
make Internet highly popular. Taking into account the fact that there is a tendency towards
integration of media with Internet as the basis of that integration it is vital that the TV stations
are well presented on such an important medium.

The objective is to use the acquired information as guidelines for a better presentation

of TV stations on the Internet in the future.

Key words: television, Internet, media, technology, TV stations.
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1. UVOD

Osnovni zadatak ovog diplomskog rada je analizirati trenutno stanje hrvatskih
televizijskih ku¢a na Internetu. PokuSat ¢u obuhvatiti najznacajnije televizijskie kuce u
hrvatskoj s ciljem dobijanja kompletnije slike trenutnog stanja.

U poglavlju 2. ¢u definirati televiziju kao medij i opisati kronoloski razvoj televizije
kao 1 povijesni razvoj televizije u Hrvatskoj. Takoder ¢u opisati i utjecaj televizije kao
masovnog medija.

U poglavlju 3. ¢u analizirati televizijsko trziste u hrvatskoj kroz tehnicku opremljenost
kucanstava i ponudu programa na hrvatskom trzistu te opisati klasifikaciju televizijskih kuca.

Poglavlje 4. ¢e biti posveceno detaljnijem opisu razvoja Interneta pocevsi od samog
nastanka racunala. Opisat ¢u povijest Interneta u Hrvatskoj te znacaj i snagu globalne mreze
koju danas Internet ima kao i moguée pravce razvoja Interneta u buduénosti.

U poglavlju 5. ¢e biti rije¢i o vaznosti predstavljanja na Internetu i WEB-u, izmedu
ostalog dotaknut ¢u se razloga koji objasnjavaju zasto je na internetu jeftinije, brze i opcenito
jednostavnije prezentirati nove proizvode i usluge.

Poglavlje 6. ¢e predstavljati glavni dio rada u kojem ¢u se baviti analizom Internet
prezentacija domacih TV stanica. Obradit ¢u 30 kanala sa zemaljskim emitiranjem odonosno
24 internet prezentacije. Prvo ¢u ukratko predstaviti svaku TV kuéu kroz njenu povijest,
razvoj i vrstu programa koju emitira, a zatim ¢u vrsiti analizu prema sadrzaju prezentacije,
dizajnu, korisnickim uslugama i drugim aspektima koje te prezentacije imaju.

U poglavlju 7. ¢u tabelarno prikazati rezultate analize koje sam proveo u poglavlju 6.
Na osnovu njih ¢e se lako moéi izvrsiti usporedba izabranih Internet prezentacija prema
Kriterijima koje smo ranije zadali.

Na kraju, u poglavlju 8. dati ¢u svoj rezime.



2. DEFINICIJA, POVIJEST | RAZVOJ TELEVIZIJE

Televizija (prema gréki tele: daleko + latinski visio: videnje), pojam s dva osnovna
znaCenja: 1. tehnicki sustav koji omogucuje stvaranje, obradu, prijenos, odasiljanje i prijam
elektri¢nih signala koji prenose pokretne slike, zvuk i pisane obavijesti; 2. masovni medij
zasnovan na istoimenom tehnickom sustavu; 3. uobicajeni naziv za privatne ili javne pravne
osobe koje se bave produkcijom i emitiranjem TV programa.®

Televiziju se moze definirati kao tehnicko sredstvo koje omoguje prijenos slike i
zvuka na daljinu putem radio difuzije. Nastala je krajem 19. stolje¢a kao rezultat
mnogobrojnih otkri¢a razlicitih izumitelja i znanstvenika. Prema rije¢ima Damira Matkovic¢a
Televizija je izum koji je nedvojbeno obiljezio nase stolje¢e. Zahvaljuju¢i cudesnoj
sposobnosti da u trenutku preskace vremenske i zemljopisne daljine, televizijska tehnologija
pretvorila je svijet u "globalno selo".?

Kako je u pocetku sama TV tehnologija bila izrazito skupa samim tim je bila i
nedostupna velikom krugu gledtelja. Naglu ekspanziju je ostvarila pedesetin godina
dvadesetog stolje¢a i od tada pocCinje suvereno vladati kao najmoc¢niji masovni medij.
Pokretna slika je ta koja ima glavnu i presudnu ulogu u stvaranju mo¢i ovog medija. Za
razliku od radija, televizija pruza novu dimenziju prijenosa razli¢itih sadrzaja, pa ¢ak i onih
koje radio prijenos ne moze omoguciti. Glavne karakteristike televizije koje su joj omogucile
da postane najutjcajniji medij su masovnost, dostupnost i visok stupanj komercijalizacije ¢ime
je ostvaren veliki druStveno-politicki utjecaj. To se najjednostavnije moze opisati putem
izreke ,,slika — tisucu rijeci, a kadar — milijun®.

Televizija je tehnologija kojom se bave tehnicke znanosti, no na¢i ¢emo je 1 u
podrucju kulture i umjetnosti. Nadalje, televizija je sredstvo priopéavanja pa se njome bave
teorija informacija i teorije komunikacije. Ona je masovni medij i sredstvo koje utjee na
drustvo pa se njome bavi sociologija. O¢ito, televizija nalaze multidisciplinaran pristup i stoga
bi se moglo govoriti 0 mogu¢em studiju televizije na kojem bi student birao izmedu niza
predmeta od tehni¢ko-informati¢kih do proizvodnje, produkcije novinarskih i nenovinarskih

anrova te socioloskih, psiholoskih, komunikacijskih i informacijskih aspekata toga medija.>

! Novak, B., ur. (2006) Leksikon radija i televizije. Zagreb: HRT i Masmedia. str. 443
2 Matkovi¢, D. (1995) Televizija igracka naseg stoljec¢a. Zagreb: AGM. str. 13
3 Perisin, T. (2010) Televizijske vijesti. Zagreb: Medijska istrazivanja. str. 15-16



2.1. Kronologija televizije

e (Godine 1884. Nijemac Paul Nipkow izumio nacin za mehanicko rastavljanje slike na crte
(Nipkowljev disk)

e Godine 1890. Francuz Edouard Branly otkrio na¢in za primanje Hertzovih valova

e Godine 1884./89. Talijan Guglielmo Marconi u Velikoj Britaniji obavlja prve pokusne
bezi¢ne telegrafije

e Godine 1897. Nijemac Karl Braun konstruirao katodnu cijev

e Godine 1907. U ameri¢kom casopisu American Scientific prvi put se pojavljuje rije¢
"televizija"

e Godine 1907. Rus Boris Rosing patentirao sustav televizije s katodnom cijevi kao
prijemnikom

e Godine 1925. Britanac John Logie Baird izradio prvi "televisor" (slika od 30 crta)

e Godine 1927. Vladimir Zworykin konstruirao lconoscope, prvu pravu elektronsku kameru

e Godine 1928. tvrtka General Electric u New Yorku emitira prvu eksperimentalnu emisiju

e Godine 1928. John Logie Baird ostvario prvi prijenos slike preko Atlantika

e Godine 1930. Amerikanac Philo T. Farnsworth patentira sustav elektronske televizije

e Godine 1931. Rene Barthelemy ostvario prvi prijenos slike u Francuskoj

e Godine 1931. u Njemackoj konstruiran uredaj za televizijsko emitiranje filma (telekino)

e Godine 1931. tvrtka RCA postavlja odasilja¢ na vrhu Empire State Buildinga

e Godine 1935. u Njemackoj pocCinje emitiranje tv-programa

e Godine 1936. BBC pocinje emitirati redovni televizijski program

e Godine 1937. BBC usvaja normu od 405 crta

e Godine 1937. Pocinje emitiranje programa za podrucje Pariza

e Godine 1938. u Moskvi 1 Lenjingradu pocinje emitiranje programa

e Godine 1939. u Njemackoj pusStena u rad videotelefonska veza Berlin — Munchen

e Godine 1940. CBS prikazuje sustav televizije u boji

e Godine 1941. u SAD prihvacena norma od 525 crta

e Godine 1941. CBS i NBC pocinju emitirati redovni program

e Godine 1948. u SAD se postavljaju prve kabelske mreze

e Godine 1948. u Francuskoj prihva¢ena norma slike od 819 crta

e Godine 1951. CCIR preporucio europskim zemljama normu slike od 625 crta



e Godine 1952. krunjenje kraljice Elizabete II, prvi pravi medunarodni izravni prijenos

e Godine 1953. SAD prihvatile sustav u boji NTSC

e Godine 1956. tvrtka Ampex predstavila magnetoskop

e Godine 1959./61. Henri de France razvio sustav televizije u boji SECAM

e Godine 1961./63. u Njemackoj razvijen sustav televizije u boji PAL

e Godine 1962. lansiran Telestar, prvi komunikacijski satelit koji je prenosio televizijsku
sliku

e (Godine 1965. lansiran satelit Early Bird koji je omogucio prvi izravni prijenos tv-
programa preko Atlantika

e Godine 1966. u okviru svemirskog projekta Apollo razvijena prijenosna elektronska
kamera

e Godine 1967. Mondovizija, prvi globalni svjetski izravni tv-prijenos

e Godine 1968. konstruirana tonska filmska 16mm kamera

e Godine 1969. ostvaren izravan prijenos spustanja americkih astronauta na Mjesec

e Godine 1970. Matushita, Sony, Philips i Grundig predstavili prve kuéne magnetoskope

e Godine 1973. japanska javna televizija (NHK) pocinje razvoj sustava HDTV od 1125 crta

e Godine 1977. u Europi po€inje Siroka uporaba ENG kamera

e Godine 1988. NHK poceo satelitski emitirati HDTV (Hivision)

e Godine 1988. lansiran francuski TDF 1 i njemacki TVSat, prvi sateliti za izravno
emitiranje

e Godine 1989. privatni konzorcij SES lansirao satelit za izravno emitiranje Astra 1A

e Godine 1989. u Brightonu predstavljen HD-MAC europski sustav HDTV od 1250 crta

e Godine 1990. prihvacen novi svjetski format televizijskih ekrana 16/9

e Godine 1993. Europa i Japan napustili daljnji razvoj svojih analognih sustava HDTV

e Godine 1994. tzv. Velika alijansa, konzorcij americkih i europskih tvrtki (North American
Philips, Thompson Consumer Electronics, Zenith, General Instruments, David Sarnoff
Research Laboratories (RCA), AT&T i Massachusetts Institute of Technology) u veljaci
objavio da je potpuno digitalni sustav HDTV dovrSen i pripravan za testiranje

e Godine 1994. americka tvrtka DirecTV iz Los Angelesa pocela satelitsko digitalno

emitiranje televizijskog programa®

* Matkovié, D. (1995) Televizija igracka naseg stoljeca. Zagreb: AGM. str. 611-613



2.2. Razvoj televizije u Hrvatskoj

U Hrvatskoj su pocetci razvoja televizije vezani uz eksperimente Josipa Loncara u
1930-ima na tadasnjem Tehnickom fakultetu u Zagrebu. U to su se doba iz nekoliko sredista u
Europi odasiljale pokusne emisije na osnovi mehanicke televizije. S uredajima koje je sam
gradio, Loncar je uspio primiti televizijsku sliku iz Londona i Berlina, o ¢emu je 17.08.1930.
izvijestio u zagrebaCkim dnevnim novinama. O rezultatima svojih pokusa izvijestio je i
svjetsku struénu javnost. Od uredniStva casopisa Television iz Londona dobio je 1931.
priznanje za svoj rad i bio zamoljen da ponovno posalje podatke o svojim pokusima primanja
televizijskih slika, te da ih obogati shemama i fotografijama sklopova i uredaja koje je pritom
rabio. Prate¢i tadasnji razvoj televizije, Loncar je 1937. objavio knjigu O savremenoj
televiziji.

Prvu demonstraciju televizije u Hrvatskoj priredila je 1939. nizozemska tvrtka Philips.
Emitiranje domacega televizijskog programa u Hrvatskoj zapocelo je 15.05.1956. iz
Tomislavova doma na Sljemenu, najviSem vrhu Medvednice, s odaSiljacem snage 50 W.
Emitiran je bio program primljen iz Austrije, a gradani Zagreba mogli su ga gledati na
televizorima postavljenima u izlozima trgovina. Svecano otvorenje Zagrebackoga velesajma
na juznoj obali Save 07.09.1956. izravno je prenosila Televizija Zagreb. Emitiranje
eksperimentalnoga programa Televizije Zagreb iz studija u JuriSi¢evoj ulici zapocelo je 29.11.
iste godine. Ve¢ 12.05.1957. bio je ostvaren prvi izravni televizijski prijenos nogometne
utakmice sa stadiona u Maksimiru, a 14.07. izravno se prenosila Gimnaestrada, kada su s
radom zapocela i1 prva reportazna kola. U idu¢ih desetak godina sagradene su velike
odasiljatke postaje Sljeme, Psunj, U¢ka, Celevac i Labinstica, kojima su odasilja¢i radili u
podrudju VHF. God. 1962. u Subiéevoj ulici u Zagrebu zapo&eo je s radom nov, moderno
opremljen televizijski studio, a 23.07. iste godine prvi se put putem satelita Telstarpreuzeo
inozemni televizijski program. Pocetkom 1963. Televizija Zagreb pocela se sluziti
magnetoskopima.

Povodom 10. obljetnice emitiranja televizijskoga programa sa Sljemena, 15.05.1966.
zapocelo je emitiranje televizijskoga signala u boji u sustavu PAL. Program je bio emitiran
uporabom novopostavljenog odasilja¢a na Sljemenu snage 10 KW, koji je ujedno bio i prvi
odasilja¢ u Hrvatskoj koji je radio u podru¢ju UHF. Program se emitirao iz studija Talijanske

radiotelevizije u Rimu i bio preuziman izravnom vezom preko Ucke.



Velik doprinos razvoju televizije u Hrvatskoj dao je u to doba Z. Smrki¢, koji je kao
profesor na Elektrotehni¢kom fakultetu u Zagrebu utemeljio kolegij Televizija te sudjelovao u
Skolovanju prvih diplomiranih inzenjera strué¢njaka za televizijsku tehniku, a 1969. objavio
udzbenik Uvod u televiziju.

Povremeno eksperimentalno emitiranje 2. programa Televizije Zagreb zapocelo je
1972., a 3. programa 1988. Od 1988. televizijski se program u potpunosti pripremao u
novosagradenom objektu na Prisavlju, 1990. bio je uveden teletekst kao stalna televizijska
usluga, na Prisavlju je bila puStena u rad prva odasiljacko-prijamna satelitska postaja,
29. V1. 1990. Radiotelevizija Zagreb preimenovana je u Hrvatsku radio-televiziju, 1991.
zapocelo je odasiljanje analognih televizijskih signala putem satelita Eutelsat 1,a 1992. preslo
se na emitiranje putem satelita Eutelsat 2.

U pocetku Domovinskoga rata bio je zaposjednut ili unisten velik broj odaSiljackih
objekata, a raketiran je bio i srediSnji odasilja¢ na Sljemenu. Televizijski programi odasiljali
su se s pricuvnih lokacija. Veéina dostupnih objekata obnovljena je tijekom 1992. Zemaljska
satelitska postaja za emitiranje digitalnih televizijskih i radijskih programa preko
satelita Eutelsat Hot Bird 3 u pogonu je od 1997., §to je omogucilo programsko pokrivanje
Europe, Bliskog istoka i sjeverne Afrike. Od sredine 1990-ih zapocelo se s uvodenjem
komercijalnih televizija na regionalnoj i lokalnoj razini, pa je npr. 2005. radilo 14 takvih
televizijskih postaja. Prva hrvatska komercijalna televizija s nacionalnom koncesijom, Nova

TV, zapocela je s emitiranjem 2000., a RTL 2004. godine.



2.3. Utjeca] televizije kao masovnog medija

Televizija je prema rije¢ima Hrvoja Turkovi¢a ipak najsprisutnija od svih sredstava
javnog sporazumijevanja, razvijajuéi intimnost i privatnost svog odnosa s gledateljem do
stupnja nedohvatljiva radiju i novinama: pretpostavke koje to omogucuju sadrzane su u naravi
televizije. Novinski tisak zadrzava uvijek svoj tiskovni karakter i sva sugestivnost pisanja ne
moze pokriti svjesnost da je to Sto Citamo tek prilicno apstraktan tiskani podatak o nekoj
pojavi. SluSnost, odnosno zvukovna materijalnost govora ¢ini radio zivotnijim i perceptivno
punijim; radio je Zivo svjedoCanstvo Ziva zvuka i svega $to taj zvuk sa sobom i u sebi nosi;
glas ljudi koji na radiju nastupaju njihov je stvarni glas i oni su u njemu osobno prisutni. No
slusnost je uvijek perceptivno parcijalna. Televizija je poput filma, fotografske naravi,
predocujuéi zivahnom vjernos¢u, video-sluSnom potpunoséu prizore Zzivotnosti. Sve S$to
televizija prikazuje bit ¢e prikazano perceptivno potpunije, vjernije, Zivotnije, trazit ¢e od nas
potpun perceptivni angazman. Bit ée stoga Sposobnija da nas zaokupi nego radio ili novine.”

Kao masovni medij, televizija se pojavila potkraj 1920-ih, godine 1928. pocela su
pokusna emitiranja u SAD-u, 1929. u Njemackoj i Velikoj Britaniji, a 1931. u Francuskoj i
SSSR-u. Redovito emitiranje televizijskoga programa zapocelo je u Njemackoj 1935., u
Velikoj Britaniji 1936., a u SAD-u 1939. Isprva se program ¢esto gledao javno (prijamnici u
izlozima 1 javnim prostorijama), dok je kuéno gledanje postalo prevladavajué¢im obrascem
pracenja televizijskoga programa od druge polovice 1940-ih (danas je javno gledanje
iznimka). Medu vaznim dogadajima koje je televizija prenosila u tom razdoblju bile su
Olimpijske igre u Berlinu 1936. te otvorenje Svjetske izloZzbe u New Yorku 1939 (govor
americkoga predsjednika F. D. Roosevelta na tom dogadaju bio je prvi istup nekoga drzavnog
poglavara na televiziji.

Nakon prekida za Il. svjetskog rata, od druge polovice 1940-ih televizija se sve vise
Sirila te je 1950-ih postala prevladavajuéi proSireni medij. Televizijski program razvio se u
okvirima radijskih mreza (CBS, NBC i ABC u SAD-u, BBC u Velikoj Britaniji, RAI u Italiji i
dr.), a usporedno s nastankom televizijskoga medija pojavila su se i dva programska modela
televizije po uzoru na radio: ameri¢ki model komercijalne televizije, financirane reklamama, i
europski model javne televizije financirane pretplatom. Prva europska privatna televizija
osnovana je 1954. u Velikoj Britaniji (ITV), u SAD-u je pak 1969. osnovana javna televizija
PBS.

® Turkovi¢, H. (2008) Narav televizije - Ogledi. Zagreb: Meandarmedia. str. 17-18



Tijekom 1950-ih razvila se i oblikovala vecina televizijskih vrsta, i to najprije u SAD-
u pa americka televizija u tom smislu ima klju¢nu ulogu u razvoju medija. U to su se doba
usavrsili oblici televizijskoga novinarstva. Ve¢ 1948. u SAD-u je zapocelo emitiranje prvih
redovitih televizijskih vijesti na mrezi CBS (u Europi 1952. na BBC-u), a iz njih se razvio
koncept srediSnjega televizijskoga vecCernjega dnevnika, koji je postao jedna od
prepoznatljivih televizijskih emisija, zatim posebnih informativnih emisija - televizijskih
intervjua politiCara, panel-emisija i televizijskih magazina, koji kombiniraju izvjeStaje i
komentare. Takve su emisije pokazivale rastuci utjecaj medija na javno mnijenje, pa Su
primjerice potkraj 1960-ih televizijske reportaze imale znatnu ulogu u okretanju americkoga
javnog mnijenja protiv rata u Vijetnamu).

Specifi¢nost televizijskoga medija (izravan prijenos slike i zvuka) prvi je put
sveobuhvatno pokazana 1953. u prijenosu krunidbe britanske kraljice Elizabete 1l., kada je
televizija prvi put privukla vise publike od radija. Vrhunac gledanosti izravnih prijenosa
dosegnut je 1969., kada je oko 600 milijuna gledatelja pratilo prijenos spustanja ¢ovjeka na
Mjesec. Novo je kljucno razdoblje nastupilo 1990-ih izravnim prijenosima s ratiSta (u
Perzijskom zaljevu, u Hrvatskoj i BiH).

U istom su se razdoblju pojavile popularne mozai¢ne emisije te razliciti zanrovi koje
je televizija preuzela s radija: razgovorne emisije (talk-show), kviz emisije i emisije
vodviljskoga tipa. Vrhunce popularnosti ali i formalne razradenosti upravo su na televiziji
dosegnula dva specifi¢na zanra potekla sa radija: situacijska komedija (sitcom) i soap opera.
Prvi od samih pocetaka ima jasne narativne formule i trajanje (pola sata) te je stalno u vrhu
najgledanijih programa Seinfeld, Prijatelji — Friends, Mucke — Only Fools and Horses). Soap
opera je s vremenom znatnije modificirala poetiku, a vrhunac je popularnosti dosegnula 1980-
ih, tom je Zanru srodna telenovela, najpopularniji zanr latinskoamerickih televizija (od 1970-
ih njihov svjetski uspjeSan izvozni proizvod). Tijekom 1950-ih bilo je tzv. zlatno doba
televizijske drame, kako adaptacija (u Velikoj Britaniji zapocele su od tada Ceste adaptacije,
osobito Shakespeareovih drama), tako 1 drama prema izvornim scenarijima, a afirmaciji zanra

pridonijeli su mnogi poznati filmski glumci koji su nastupali u vlastitim ciklusima).



U 1960-ima doslo je do Sirenja televizije i izvan zapadnoga kruga, kako se stalno
povecavao udjel zabavnog aspekta programa, pocele su se javljati i sve oStrije kritike
(govorNewtona Minowa 0 americkom televizijskom programu kao nepreglednoj pustinji), ali
je istodobno obrazovni (i djec¢ji) program postao trajnom sastavnicom javnih televizija te su se
javile i kulturno-znanstvene serije kojima su autori bili istaknuti stru¢njaci. U tom se
razdoblju definitivno uobli¢ila uloga televizije kao medija sportskih prijenosa pa su mnogi
sportovi od tada prosirili popularnost zahvaljujuéi televiziji, koja je do kraja XX. st. postala i
znatan financijski izvor masovnih sportova te utjecala na profesionalizaciju sporta.

U 1960-ima svoje je najpoznatije radove objavio najistaknutiji teoreticar medija M.
McLuhan, koji je televiziju proglasio najznacajnijim medijem zbog mogucnosti poticanja vise
osjetila te je popularizirao krilaticu o svjetskom selu kao posljedici razvoja televizije.

Razdoblje od kraja 1960-ih u programskom smislu predstavlja tek varijacije do tada
uspostavljenih obrazaca. Kontinuirano je razvidan trend komercijalizacije, koji se u Europi
o¢itovao pojavom odnosno Sirenjem privatnih, komercijalnih televizija i sve vecom
komercijalizacijom sadrzaja javnih televizija, pojavom tzv. infotainmenta (veceg unoSenja
zabavnih sadrzaja u informativne emisije) te tzv. reality televizije potkraj 1990-ih i pocetkom
2000-ih, oblici koje povezuju televiziju s novim komunikacijskim medijima (Internet,
mobilna telefonija).

Razdoblje od sredine 1980-ih napose je obiljezeno fragmentacijom gledateljstva, Sto je
posljedica Sirenja specijaliziranih kanala koji emitiraju cjelodnevno (zahvaljujuéi tehnikama
kabelske i satelitske televizije) pa nastaju iskljucivo filmski, glazbeni (npr. MTV),
informativni (npr. CNN), sportski, dokumentarni i drugi kanali, a od pocetka 2000-ih
digitalizacijom te suodnosom televizije 1 novih medija, iako je televizija jo§ uvijek
dominantan masovni medij.

Danas, na pocetku 21.stoljeca, televizija je istodobno najpopularnije sredstvo zabave i
najvaznije sredstvo informiranja, ona je srediSte mreze digitalnih tehnologija koja donosi
revolucionarne promjene i u medije masovne komunikacije. Kompjutorska tehnologija i
digitalizacija te gonvergencija medija nose sa sobom promjene koje se ocituju i u prijenosu

informacija kroz medijske i televizijske sadrzaje.



3. ANALIZA HRVATSKOG TV TRZISTA

Nakon digitalizacije Hrvatske, Sto predstavlja jedan od najznacajnijih dogadaja u
posljednjih Sest godina na hrvatskom TV trzistu, otvorena je mogucnost bolje iskoristivosti 1
kapitalizacije transmisijskog prostora. Od 2012. godine mozemo govoriti o potpunoj
digitalizaciji Hrvatske, a uoc€ljivi su i jasni trendovi sve vece i vee penetracije alternativnih
distribucijskih platformi, prije svega IPTV-a i digitalne kabelske televizije. S novim
platformama dolaze i novi izazovi za “free to air” kanale, paralelno s porastom penetracija
alternativnih platformi raste i udio u gledanosti tzv. ostalih, odnosno grupe kanala dostupne na

naplatnim platformama. Ovakav razvoj situacije povecava pritisak na nacionalne kanale.

3.1. Tehnicka opremljenost ku¢anstava

Prema nacinu isporuke signala mozemo razlikovati IPTV, kabelsku, satelitsku ili
zemaljsku distribuciju, a po pitanju vrste signala analogni ili digitalni signal. Definicija

razli¢itih platformi slijedi u nastavku.

e IPTV (Internet Protocol television) sistem je distribucije u sklopu kojega su
televizijske usluge isporucene pomocu skupa internetskih protokola (TCP/IP) i to

putem mreze bazirane na razmjeni paketa podataka.

o Kabelska televizija sistem je distribucije televizijskih programa putem RF signala, a

pomocu koaksijalnih kabela ili svjetlosnih signala putem optickih vlakana.

o Satelitska televizija isporucuje se pomoc¢u komunikacijskih satelita, a krajnji korisnik
prima je koriStenjem tzv. satelitske antene, odnosno paraboli¢nog reflektora te

dediciranog uredaja za prihvat signala (reciever).

o Zemaljska televizija oblik je distribucije televizijskog signala koji koristi radio signal i

to kroz sustav odasiljaca i antena.
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Kao $to sam ve¢ naveo, najznacajniji dogadaj na hrvatskom TV trzistu u posljednjih Sest
godina svakako je ukidanje analognog zemaljskog signala 2010. godine. Prva zemlja svijeta
koja je iskljucila analogni signal bila je Nizozemska jo§ 2006. godine, a u Hrvatskoj je ugaSen
u tzv. ¢etvrtom valu. Iste godine analogni signal iskljucile su i Australija, Belgija, Estonija,
Latvija, Luksemburg, San Marino, Slovenija i Spanjolska. Zadnja drzava koja planira izvrsiti
tranziciju s analognog na digitalni signal je Kuba i to 2024. godine.

Digitalni signal u usporedbi s analognim efikasnije koristi raspolozivu proto¢nost (bandwidth)
te omogucuje jednostavnu integraciju s ostalim digitalnim uslugama i servisima. Za krajnjeg
korisnika najveca prednost su svakako zvuk i slika vece rezolucije te ve¢a ponuda kanala. S
druge strane drzava ,,oslobada® dio analognog spektra te ga moze prenamijeniti, a najéesc¢a

prenamjena je u svrhu telekomunikacijskih usluga (tzv. digitalna dividenda).®

3.2. Klasifikacija TV kuca

Prema nacinu distribucije radiodifuznog signala, TV stanice mozemo klasifciratii u

nekoliko grupa:

e Zemaljska
e Kablovska
e Satelitska

e Internet (Web TV)
Dok prema zemljopisnoj zastupljenosti mozemo izdvojiti slijedeée grupe:

e Lokalne televizije
e Regionalne televizije
¢ Nacionalne televizije

¢ Internacionalne televizije

® MediaHUB (2013). Analiza TV trZista [online] Zagreb: Agencija za elektronike medije. Dostupno na:
http://www.e-mediji.hr/files/repozitorij/Analiza_TV _trzista.pdf [13. lipnja 2016.]
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Lokalne TV kuée su televizijske postaje koje emitiraju program na nivou manje
zemljopisne povrsine. Nekada znaju biti na nivou ¢ak jedne zgrade. Najces$ce su u privatnom
vlasnistvu. Kako su to komercijalne TV stanice koje zive od marketinga, njihov program je
obi¢no ciljno usmeren na odredenu grupu (obiteljski kanali, zabavni kanali, dje¢ji kanali...).
Takve TV kuée imaju veliki znaCaj u pruzanju lokalnih servisnih informacija kao i
obavjestavanju stanovni$tva o lokalnim dogaanjima koje velike TV kuce najceSce
zanemaruju.

Regionalne TV kuce emitiraju signal na ve¢im zemljopisnim povrSinama ali putem
zemaljskih odasiljaca nemaju pokrivenost Citave teritorije neke drzave. Uglavnom se radi o
pokrivenoséu nekoliko vecih gradova ili opéina koje su na odreden nacin povezane. Takve
TV kuce su najéesce u privatnom vlasniStvu i komercijalnog karaktera. Po sadrzaju programa
su usmjerene na porodicu pa su stoga zabavnog karaktera. Regionalne postaje ¢esto imaju za
cilj da postanu nacionalne TV kuce, tj. da TV signalom pokriju teritorij Citave drzave.

Pod pojmom nacionalne TV kuce podrazumijevamo TV postaje sa jednim ili vise TV
kanala ¢iji je osniva¢ najéeS¢e drzava i koja ima pokrivenost drzavne teritorije putem
zemaljskih odasiljaca. Urednicku politiku odreduje odbor ¢iji se ¢lanovi biraju iz redova
politickih stranaka koje su na vlasti. Zamisao je da nacionalna TV kuéa bude najmoéniji
drzavni instrument za plasiranje vijesti a pored informativne uloge, da ima i edukativnu,
kulturolosku 1 zabavnu ulogu. Postoje i privatne nacionalne televizije, koje svojom
rasprostranjeno$¢u uspijevaju da steknu status nacionalne i pretezno su komercijalno
zabavnog karaktera. Njihovu uredivacku politiku kontrolira samo vlasnik.

Internacionalne TV kuce su one koje svojim signalom pokrivaju nekoliko drzava ili ¢ak
kontinenata. Internacionalnost tih kuca se ogleda u razmjeni informacija, aktivnostima,
suradnji, emitiranju i razmjeni programa na internacionalnom nivou. Internacionalne televizije
naj¢eS¢e imaju viSe TV kanala prilagodenih razli€itim geografskim podru¢jima, ali
programska koncepcija najceSce ostaje ista. Tematski sadrzaj takvih kanala je najceSce
jednoobrazan i usmjeren na odredenu ciljnu grupu, pa tako mozemo razlikovati strogo

informativne kanale, glazbene kanale, djecje kanale, kanale za odrasle, zabavne kanale itd.
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3.3. Ponuda kanala na hrvatskom trziStu

Republika Hrvatska podijeljena je na devet digitalnih regija (engl. allotment). Unutar
svake digitalne regije odasSiljanje DVB-T signala se obavlja u SFN nacinu rada.

DovrSetkom MUX A mreze ostvareno je pokrivanje preko 98% stanovniStva
Republike Hrvatske (preko 95% pokrivenosti svake digitalne regije). Signalom MUX B
mreze pokriveno je preko 95% stanovnistva svake digitalne regije.

Signalom MUX D mreze ostvareno je pokrivanje cca 90% stanovniStva za nacionalne
programe, odnosno pokrivanje od najmanje 70% stanovniStva regionalnim i lokalnim
programima unutar pojedine digitalne regije, u skladu s dodijeljenom koncesijom.’

U Hrvatskoj je trenutno na zemaljskoj platformi dostupno jedanaest kanala s
nacionalnom koncesijom (HTV1-4, Nova TV, Doma TV, RTL, RTL 2, RTL Kockica,
Sportska televizija i Croatian Music Channel), te 19 kanala s lokalnim ili regionalnim

koncesijama. Na alternativnim distribucijskim platformama dostupno je jo$ oko 600 kanala

......

Zemaljski kanali s nacionalnom pokrivenoséu:
Javni kanali: HRT 1, HRT 2, HRT 3, HRT 4
Privatni komercijalni op¢i i specijalizirani kanali: Nova TV, Doma TV, RTL, RTL 2, RTL

Kockica, Croatian Music Channel, Sportska televizija.

Zemeljski kanali s regionalnom pokrivenoscu:
Vinkovacka televizija, Televizija Slavonije 1 Baranje, Osjecka televizija, Slavonskobrodska
televizija, Srce TV, Varazdinska televizija, Jabuka TV, Mreza TV, Kanal Ri, TV Istra, RITV,

Televizija Nova, VOX televizija, Televizija Jadran, Dubrovacka televizija.

Zemaljski kanali s lokalnom pokrivenoséu:

Televizija 4 rijeke, Z1 Televizija, Televizija Sibenik, Televizija Zapad.

" DVB-T Televizija novog doba: Aktualno stanje DVB-T-a u Hrvatskoj [online] Dostupno na:
http://www.oiv.hr/broadcasting/terrestrial/dtv/dtv_hr.aspx [13. kolovoza 2016.]
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4. RAZVOJ INTERNETA | WORLD WIDE WEB-a

Internet mozemo definirati kao svjetsku racunalnu informacijsku mrezu, sastavljenu
od velikog broja manjih medusobno povezanih racunalnih mreza, koja omogucava prijenos
informacija izmedu racunala koji ¢ine mrezu. Dakle internet bismo mogli definirati kao mrezu
svih mreza. To doslovce zna¢i da je to najvea mreza koja povezuje milijune osobnih
racunala, lokalne (LAN) i raSirene (WAN) mreze u zajednicku mrezu. Racunala i pojedine
mreze pritom su u internet povezani na razliCite nacine. Tako razlikujemo viSe vrsta veza
kojima se sluzi internet. Razvoj Interneta kao globalne mreze najprijee je ovisio od razvoja
sredstava komunikacije. lzumi telegrafa, telefona, radija i racunala bili su tako podloga za
pojavu Interneta.

Internet je nastavak raCunalne mreze uspostavljene u Sjedinjenim Ameri¢kim
Drzavama tijekom 1960. godine od Advanced Research Projects Agency (ARPA), koja je
povezivala nekoliko racunala u cetiri sveucili§ta u drzavama Kalifornija i Utah. Ta prva
racunalna mreza uopcée, nazvana je ARPANET (ARPA NETwork). Znanstvenici su izgradili
ARPANET s namjerom da to bude mreZa koja ¢e jo$ uvijek uspjesno raditi i u slucaju da dio
mreze bude oste¢en. Takav koncept bio je vazan vojnim organizacijama koje su proucavale
nacine da odrZze komunikacijske mreze u funkciji i u sluaju nuklearnog rata. Bilo je to
vrijeme hladnog rata, i upravo ta stalna ratna opasnost i Zelja da se uvijek bude ispred
protivnika, donijela je svijetu mnoge proizvode i tehnoloske inovacije kojih nebi bilo bez
Hladnog rata. Prvotno zamiSljen kako bi omogucio visoku ucinkovitost u komunikaciji
izmedu istrazivackih centara, sveuciliSta i vladinih agencija SAD-a internet je ubrzo prerastao
u internacionalnu mrezu dostupnu svima. Kako je ARPANET rastao u 1970-ima, sa sve vise i
viSe sveuciliSta 1 institucija koji su se spajali na njega, korisnici su uvidjeli potrebu razvijanja
standarda za put kojim ¢e podaci biti prenoSeni internetom.

Godine 1982. po prvi put je upotrebljen termin Internet i u bliskoj buduénosti postaje
jedna od osnovnih sredstava komunikacije, a pocinju se javljati i pitanja privatnosti i
sigurnosti u digitalnom svetu. Vremenom broj host-ova neprekidno raste a pojavom World
Wide Web-a 1991. godine kao i pojednostavljivanjem korisnickog interfejsa popularnost
Interneta postaje sve veca. Danas Internet predstavlja najpopularniji, najsadrzajniji 1 najlaksi

nacin razmene informacija, komunikacije, prenosa elektronskih dokumenta i izvor zabave.®

® Popovi¢, M. (2002) Prikazi nacionalnih parkova na webu. Diplomski rad, Zagreb: Geodetski fakultet, 2002.
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4.1. Povijest Interneta u Hrvatskoj

Ideja o uvodenju Interneta u Republici Hrvatskoj rodila se 1991. godine. Te je godine
Ministarstvo znanosti i tehnologije na inicijativu Predraga Palea pokrenulo projekt CARNEet.
3. listopada 1991. godine osnovano je koordinacijsko tijelo za uspostavu hrvatske edukacijske
racunalne mreze. Bio je to pocetak rada Hrvatske akademske i istrazivacke mreze - CARNet,
prvog pruzatelja internetskih usluga (Internet Service Provider - ISP) u Hrvatskoj. Sljede¢ih
nekoliko godina CARNet je bio jedini pruzatelj internetskih usluga u Hrvatskoj koje je pruzao
bez nadoknade, ne samo akademskoj zajednici, ve¢ svim gradanima Republike Hrvatske.

U studenom 1992. godine uspostavljena je prva medunarodna komunikacijska veza
koja je CARNetov ¢vor u Zagrebu povezala s Austrijom. Time je Hrvatska postala dio
svjetske racunalne mreze Internet. Takoder, tijekom 1992. godine nabavljena je prva oprema i
izgradena jezgra CARNet mreze. Ustanove unutar Hrvatske bile su spojene vezom brzine 19-

200 kbps, a Citava se mreza spajala na Internet preko Austrije brzinom od 64 kbps.

Prve ustanove spojene na Internet bile su:
e Sveucilisni racunski centar - Srce
o Fakultet elektrotehnike i racunarstva u Zagrebu
e Institut Ruder Boskovi¢
e Prirodoslovno-matematicki fakultet
o Fakultet elektrotehnike, strojarstva i brodogradnje u Splitu
e Tehnicki fakultet u Rijeci
e Ekonomski fakultet u Osijeku

e Ministarstvo znanosti i tehnologije.

U prvim mjesecima 1993. godine medunarodna organizacija Internet Assigned
Number Authority (IANA) dodijelila je CARNetu administraciju nad vr$nom .hr domenom. U
listopadu 1994. godine CARNet pocinje odrzavati prve teCajeve o Internetu za svoje
korisnike. S vremenom je edukacija korisnika postala jedna od najbitnijih djelatnosti
CARNeta pa je u sijeCanju 2001. godine uspostavljen CARNetov edukacijski centar Edupoint
zbog organiziranog oblikovanja i diseminacije znanja o informacijsko-komunikacijskim

tehnologijama.
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Vlada Republike Hrvatske 1. ozujka 1995. godine svojom Uredbom osniva ustanovu
CARNet. Godine 1996. jezgra CARNet mreze nadograduje se uvodenjem ATM tehnologije
koja omogucuje prijenos slike i zvuka u stvarnom vremenu, s osnovnom brzinom od 155
Mbps. Usporedbe radi, 1992. godine Hrvatska je po uporabi Interneta iSla ukorak s ostalim
zemljama Srednje i Isto¢ne Europe da bi 1996. godine bila ispred svih zemalja EU, a tada je
tek Velika Britanija upotrebljavala ATM tehnologiju.

U sijeénju 1997. godine putem CARNetove ATM jezgre realizirano je, prvo u
Hrvatskoj, predavanje na daljinu izmedu Rektorata Sveucilista u Osijeku 1 Fakulteta
elektrotehnike i raunarstva. Prvog dana mjeseca prosinca 2001. godine pustena je u rad
paneuropska akademska i istrazivacka mreza GEANT na koju se spaja i CARNet. Rije€ je o
mrezi koja povezuje vise od 3000 istrazivackih i obrazovnih ustanova u vise od 30 europskih
zemalja, a po svojoj infrastrukturi i aplikacijama predstavlja najrazvijeniju racunalno
komunikacijsku mrezu te vrste u svijetu.

U suradnji sa Sveucilisnim racunskim centrom CARNet 2003. godine pokrece projekt
Giga CARNet kako bi pomocu gigabitnih tehnologija razvio visoko kvalitetnu infrastrukturu
namijenjenu CARNetovim ¢lanicama, fakultetima i istrazivackim institutima. U okviru
projekta Giga CARNet CARNetu je u veljaci 2004. godine omoguéeno da preko spoja na
mrezu GEANT bude dvostruko brze povezan sa sli¢nim akademskim i istraZivackim mreZama
u Europi i svijetu (brzinom od 1.2 Gbp/s umjesto dosadasnjih 622 Mbp/s). Kao pretpostavka
daljnje suradnje CARNeta i svjetske akademske 1 istrazivacke zajednice u lipnju 2007. godine

brzina spoja CARNeta prema GEANT mrezi se povecala na 10 Gh/s.?

® Povijest CARNeta [online] Dostupno na: https://www.carnet.hr/o_carnetu/o_nama/povijest_carneta [13.
kolovoza 2016.]
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4.2. Kronologija razvoja Interneta

e Godine 1957. Sovjetski savez je lansirao u svemir Sputnik - prvi satelit, a SAD su
odgovorile formiranjem Agencije za projekte naprednih istrazivanja (Advanced Research
Projects Agency - ARPA) pri ministarstvu obrane SAD.

e Godine 1961. L. Kleinrock razvio je prospajanje paketa tj. nacin rada racunalne mreze u
kojem se poruke dijele na pakete, a svaki paket trazi svoj put do cilja.

e Godine 1965. u SAD-u je uspjelo prvo povezivanje dvaju ra¢unala.

e Godine 1969. ARPANET povezuje prva cetiri sveuciliSta u Sjedinjenim Ameri¢kim
DrZavama, tako §to su istraZivaci u Cetiri kampusa u Sjedinjenim Drzavama stvorili prve
servere ARPANETA, povezuju¢i Stanford Research Institute, University of California,
Santa Barbara i University of Utah. Na taj nacin je nastao Internet.

e Godine 1972. U okviru ARPANET mreze je povezano 23 hosta, pronaden je 1 prvi
program elektronicke poste.

e Godine 1982. po prvi put je upotrebljen termin Internet

e Godine 1983. TCP/IP protokol postaje obvezan u okviru ARPANET mreze

e Godine 1983. uspostavljena je Europska akademska i istraZivacka mreza

e Godine 1984. u SAD-u je stvorena temeljna mreza (backbone) s brzinom prijenosa od
56Kbps

e Godine 1988. na Internet bilo spojeno samo 8 zemalja i to: SAD, Kanada, Danska, Finska,
Francuska, Island, Norveska i Svedska.

e (Gdine 1989. brzina temeljne mreZe prosiruje se na 1,544 Mbps (TI)

e Godine 1990. u Zenevi Tim Berners Lee (CERN) pronasao je hipertekstualni sistem
(HTML) koji omogucéuje efikasan pristup informacijama.

e (Godine 1991. Hrvatska se ukljuuje na Internet i1 ravijen je multimedijski World Wide
Web (WWW) servis.

e Godine 1992. Hipertekstualni sistem (HTML) objavljen je kao WWW i tada na Internetu
ima 1 milijun hostova.

e Godine 1993. razvijen je sofware sa dobrim grafickim korisnickim suceljem koji je

uspjesno citao WWW prezentacije.
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Godine 1994. prvi put se pojavila moguénost da se naruci pizza preko web stranice, iste
godine je otvorena i prva Cyber banka i radio postaja, a broj hostova se popeo na 4
milijuna.

Godine 1994/1995 razvijeni su prvi pretrazivacki servisi za Intenet (Altavista) te katalozi
(Yahoo).

Godine 1995. nastaje programski jezik Java za dinamicko programiranje t¢ VMRL za
modeliranje virtualne stvarnosti.

Godine 1996. brzina prijenosa kroz temeljnu mrezu porasla je desetak tisuca puta (danas i
preko 1000 Mbps).

Godine 2000. zabiljezeno 315 milijuna Internet sufrera, na Intenet je spojeno 214 zemalja,

te ima oko 114 milijuna hosting racunala.
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4.3. Snaga Interneta kao masovnog medija

Zabrinutost da ¢e raznolikost Web standarda unistiti cjelovitost i univerzalnost protoka
informacija postoji od samog pocetka razvoja Interneta. To je vodilo ka formiranju World
Wide Web Konzorcija (W3C) 1994. godine. Danas Konzorcij okuplja oko 150 ¢lanova
ukljucujuéi glavne kompanije koje razvijaju Web tehnologije i mnoge druge Ciji se posao
inicijalno bazira na sveprisutnosti i funkcionalnosti Web-a. Baziran na Massachusetts Institute
of Technology iz USA i Nationale pour la Récherche en Informatique et Automatique u
Europi, Konzorcij omogucuje neutralan forum na kojem ¢e konkurentske kompanije moci
usuglasiti oko specifikacija u cilju opéeg dobra. Misija Konzorcija je realizirati pun potencijal
Web-a i odrediti pravce razvoja.

Mreza je globalna, slobodna, neograni¢ena i pruza neizmjerne mogucnosti koje se
svakim danom S$ire. Internet je duboko utjecao na suvremene druStvene pojave, narocito na
novinarstvo. Novinari se mogu sluziti Mrezom kao izvorom podataka, sredstvom za razmjenu
informacija i misljenja, za bolju i brzu komunikaciju, ali i kao medijem na kojem se mogu
afirmirati. Mreza je preplavljena tisuCama raznih oblika informiranjanja javnosti: od
elektronskih izdanja uglednih svjetskih medija kao $to su CNN, The New York Times pa do
novih, specijaliziranih elektronskih novina.

Internet je snazan informacijski medij koji je uvelike promjenio mass media scenu u
svijetu. Klasi¢ni masovni mediji: novine, radio i televizija nebi smjeli zanemarivati medijsku
snagu 1 privlacnost Interneta. Internet ne samo da ravnopravno konkurira klasiénim masovnim
medijima, ve¢ ih je u zadnjih nekoliko godina i pretekao kao izvor informacija. Ta situacija
uveliko podsjeca na situaciju kada je televizija svojevremeno svojim pojavljivanjem kao novi
medij zadala teZak udarac filmovima, ¢asopisima i stripovima.™® Internet ima svoje medijske
karakteristike, koje treba uzeti u obzir podjednako kao i karakteristike novina, radija ili
televizije. Stil i metode jednog medija nisu jednake drugim i obrnuto. Internet je istovremeno
specifican medij sa svojim stilskim odlikama, a istovremeno je i vrlo blizak klasi¢nim

medijima i ima mnogo njihovih karakteristika.

1% McLuhan, M. (2008) Razumijevanje medija - mediji kao covjekovi produzeci. Zagreb: Golden marketing -
Tehnicka knjiga; s engleskoga preveo David Prpa; pogovor Nada Zgrablji¢ Rotar. str. 276
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Poruka se uglavnom c¢ita, bas kao i u novinama. Tekst ima naslov, podnaslov, koriste
se slike, ilustracije i ostale graficke metode kao u novinama. Cak je i likovna prezentacija
slicna novinama. Ali, novine su ipak drugacije. Internet je ograni¢en na ekran racunala.
Radijsku poruku moguce je emitirati i na Internetu, Sto ima svoju draz, ali to nije pravo
koristenje medijem. Real audio je ipak samo radio. Internet moze spojiti zvuk, sliku i tekst u
cjelinu, ali to nije ni televizija. TV je slican Internetu, glavna poruka nam se prenosi ekranom,
ali puko reemitiranje TV programa na Internetu ne daje odgovarajue rezultate. Znaci,
Internet ima svoje jasne odlike i ne treba ih mijeSati s karakteristikama klasi¢nih masovnih
medija. NeSto se moze preuzeti i adekvatno primijeniti, ali kada se kreiraju WWW stranice
prvenstveno treba uzeti u obzir stilske karakteristike Interneta.

»ovijet je globalno selo® konstatirao je Marshall McLuhan davno prije pojave
Interneta, misle¢i naravno, na televiziju. Ali, televizija ipak ima neka tehnoloSka ogranicenja
u odnosu na Internet. Naime, televizija je kao medij globalna, ali pojedine TV kuce to nisu.
Internet ne poznaje ograni¢enja. Onog trenutka kada imamo hardversku i softwersku podrsku
za Internet, moZemo otvarati bilo koju stranicu, iz bilo kojeg kraja svijeta.

Vrijeme nije nikakvo ogranicenje za Internet. U svakom trenutku mozemo
pregledavati kako zastarjrele, tako i nove informacije koje se mogu mijenjati iz minute u
minutu dok Novine stare nekoliko dana otvorimo mozda jednom i vjerojatno nikada vise.

Jedna od najja¢ih komparativnih prednosti Interneta jesu njegove veze, (linkovi ili
hypertext). Nijedan drugi medij ne moZe tako potpuno zadovoljiti Zelju za dodatnom
informacijom, podatkom ili objaSnjenjem kao Sto to moze Internet. Dobro strukturirani

linkovi mogu korisnika odvesti vrlo, vrlo daleko u proucavanju neke teme.
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5. VAZNOST PREDSTAVLJANJA NA INTERNETU | WEBU

Danas zivimo u vremenu u kojem ako Zelimo prezentirati svoj proizvod ili uslugu i
biti dostupni Siroj masi, ali i Citavom svijetu moramo imati kvalitetnu, ali prije svega
sadrzajnu i interesantnu web stranicu. Nema bolje prezentacije neke tvrtke, ustanove,
nogometnog kluba ili televizijske kuée od onoga koji se nalazi online dostupan Sirokom
auditoriju 24 sata na dan.

Brojke koje pokazuju koliko brzo je rastao broj ljudi koji imaju pristup internetu daju
naslutiti kolike potencijale pruza internet. Pomocu interneta moze se poboljsati mnogo toga u
zivotu svakog pojedinca koji ga koristi. Lista pogodnosti koje nudi internet je dugacka.
Nabrojat ¢emo samo neke: komunikacija (dopisivanje s ljudima iz cijelog svijeta,
telefoniranje u svijet po vrlo niskim cijenama); zabava (preko interneta moze se procitati
televizijski program, pa c¢ak i gledati televiziju, sluSati radio i to onaj koji emitira svoj
program samo preko interneta); korisne informacije (na internetu se mogu pronaci telefonski
brojevi, vidjeti raspored voznje autobusa, avionski raspored letova...); posao (na internetu se
moze pogledati kurs moneta neke banke, reklamirati neki proizvod); vijesti (na internetu se
mogu citati novine). Mozete kupiti knjigu, auto ili ratunalo preko weba. Mozete studirati,
gledati filmove, mozete pomocu robota uzgajati vrtove, pregledavati VRML slike stana kojeg
zelite kupiti, igrati igre sa tridestak ljudi istovremeno, izmjenjivati sve vrste informacija.
Svakoga dana svjedoci smo vijesti o ljudima koji ne izlazeéi iz sobe po godinu dana
pokusavaju dokazati da pomocu interneta mogu obavljati sve. Jednom rije¢ju mogucnosti
interneta su neogranicene, a njegova je najveca prednost u tome $to je sve informacije moguce
pronadi traze¢i samo na jednom mjestu (ekranu) i $to se do njih moze do¢i za vrlo kratko
vrijeme (nekoliko sekundi). Stranica weba danas postaje izlog u svijet koji je 24 sata otvoren
bilo kojem korisniku interneta. One su zahvaljujuci prednostima interneta postale neizostavan
Sadrzaji koji se mogu prona¢i na webu dolaze iz svih podrucja ljudske djelatnosti pa tako
ogromna koli¢ina stranica weba nosi sadrzaje kojima je krajnji cilj propaganda, reklamiranje,
trgovina i na koncu profit. Profit koji se ostvaruje direktno preko interneta broji se u desecima
milijardi dolara, a stopa rasta mu je isto tako ogromna kao i povecanje broja korisnika. Vec
sada je za mnoge tvrtke poslovanje bez interneta nezamislivo i nemoguce jer to je najbrzi i

najjednostavniji nacin prezentiranja svojih poslovnih ponuda i onoga ¢ime se tvrtka bavi.
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Moderne stranice weba ne sadrZze samo informacije o proizvodima i uslugama koje se nude,
ve¢ omogucuju i interakciju izmedu onoga tko nudi neku uslugu i onoga tko je Zeli koristiti.

Pod pojmom interaktivnosti podrazumijevamo moguénost ne samo primanja
informacija, kao primjerice kod c¢itanja knjige ili prijema televizijskog programa, vec i
mogucnost odgovora, kao kod telefonskog razgovora. Interaktivnost kod telefonskog
razgovora ograni¢ena je samo na zvuéne podatke (govor), dok je kod interneta ona proSirena
na sve vrste audiovizuelnih podataka.

Meteorski uspon weba zasjenjuje ve¢inu drugih aspekata najnovije medijske povijesti.
Deset godina poslije Clintonove i Goreove simboli¢ne geste, Fortune je opisao Internet kao
"stare vijesti”, njegovih 700 milijuna korisnika preobrazavali su poslovanje i drustvo tako brzo
te je ponekad bilo tesko drzati korak.™

Imajuéi na umu €injenicu da je za pridobijanje 50 milijuna slusatelja, radiju trebalo 38
godina, za 50 milijuna gledatelja televizija se trudila 13 godina a za 50 milijuna korisnika
interneta trebalo je samo 4 godine, uza sve navedene Cinjenice potreba postavljanja sadrzaja
na internet radi promidzbe i poslovanja postaje sama po sebi razumljiva. Internet postaje
nezaobilazan medij koji proSiruje mogucnosti klasi¢nih oblika promidzbe i poslovanja. Ipak,
zaSto poslovati na webu? Brojne statistike nepobitno dokazuju da je zapocelo vrijeme
elektroni¢kog poslovanja i da klasi¢ne nacine poslovanja sve vise gazi vrijeme.

Ulaskom na globalno trziste, poduzetnik ima priliku vrlo jednostavno i brzo upoznati
kvalitetu, cijene usluga i asortiman ponude konkurencije $to mu otvara mogucnosti 1 daje
smjernice za usavrSavanje vlastite ponude. Prodorom na takvo trZiste, poduzetnik se rjeSava
ogranicenja lokalnog trziSta, ali 1 preuzima rizike novog nacina poslovanja. No rizik
poslovanja je manji ako poduzetnik objektivno procijeni svoje mogucnosti i na globalno
trZiSte iznese odabrane, provjerene i kvalitetne proizvode, jer za poslovni uspjeh na webu na
prvom mjestu je sposobnost poduzetnika, a sve drugo je tehnologija. Internet samo pruza
mogucénosti koje treba znati iskoristiti. Na internetu je mnogo jeftinije, brze 1 opcenito
jednostavnije prezentirati nove proizvode.

Reklamirati na webu moZe se na mnogo nacina jednako kao i1 u drugim elektronskim
medijima, naprimjer televiziji, osim §to je internet znatno jeftiniji, reklama se mozZe bolje
usmyjeriti zeljenom profilu publike, a osim toga joS nijedna televizija na svijetu nema toliko

gledatelja koliko internet korisnika.

" Briggs, A. i Burke, P. (2011) Socijalna povijest medija - Od Gutenberga do Interneta. Zagreb: Pelago; s
engleskog preveo Marko Gregori¢
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Snizavanje troSkova poslovanja ogleda se u snizavanju troSkova komunikacije,
troSkova marketinga i istrazivanja trziSta, snizuju se troSkovi imovine, logistike proizvodnje i
povecava se produktivnost djelatnika. TroSkovi imovine su nizi jer u slucaju elektronickog
poslovanja nisu potrebni veliki poslovni prostori, skladiSta, skupa uredska oprema i
parkiraliSta jer potencijalni kupac vidi samo web stranicu, a dobavljaci koji i sami posluju na
internetu, spremni su pratiti dinamiku poslovanja. Marketinski materijali se nalaze na webu
24 sata dnevno, svaki dan u godini, a koli¢ina informacija koja se moze dati je prakticki
neogranicena. Osim toga moguce je istovremeno provesti anketiranje potencijalnih kupaca.

Veé sama prisutnost na internetu stvara ugled i povecava vjernost potrosaca, a
kvalitetan prikaz na stranicama weba stvara ugled i znacaj firme, prikazuje profesionalnost te
otvara vrata daljnjim aktivnostima. Dizajnom 1 sugestijama na svom sajtu, firma privlaci

.. . : o . oy .12
potencijalne kupce i s viemenom ih odvlaci od klasi¢nog nacina kupovanja.

'2 Popovi¢, M. (2002) Prikazi nacionalnih parkova na webu. Diplomski rad, Zagreb: Geodetski fakultet, 2002.
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6. ANALIZA TV KUCA NA INTERNETU

Prema informacijama koje pruzaju Odasiljaci i veze i Agencija za elektronicke medije

u hrvatskoj se, kao §to sam ve¢ naveo, emitira 30 kanala sa zemaljskim emitiranjem, 11

kanala sa nacionalnom pokrivenoséu i 19 kanala sa regionalnom i lokalnom pokrivenoscu.
U ovom radu ¢u izvrsiti analizu svih kanala sa zemaljskim emitiranjem, dakle 20

internet prezentacija s obzirom da neke prezentacije objedinjuju viSe kanala (primjerice
www.hrt.hr objedinjuje sva 4 programa nacionalne televizije), a internet stranice nekih TV

kuca nisu u funkeiji (Vinkovacka TV 1 RITV), a VOX televizija je u meduvremenu ugasena.

TV kuéa Internet adresa Status
1. |HTV1
2. | HTV2 www.hrt.hr Funkcionalan
3. | HTV3
4. | HTV4
> | Nova TV www.dnevnik.hr Funkcionalan
6. | Doma TV
7. | RTL
8. | RTL2 www.rtl.hr Funkcionalan
9. | RTL Kockica
10. | Sportska Televizija Www.sptv.hr Funkcionalan
11. | Croatian music channel www.cmc.com.hr Funkcionalan
12. | Vinkovacka televizija www.vinkovacka.tv | Nije u funkciji
13. | Televizija Slavonije i Baranje www.stv.hr Funkcionalan
14. | Osjecka televizija www.osjecka.com | Funkcionalan
15. | Slavonskobrodska televizija www.shtv.hr Funkcionalan
16. | Srce TV www.srce.tv Funkcionalan
17. | Varazdinska televizija www.vtv.hr Funkcionalan
18. | Jabuka TV www.jabuka.tv Funkcionalan
19. | Mreza TV www.mreza.tv Funkcionalan
20. | Kanal Ri www.kanal-ri.hr Funkcionalan
21. | TV Istra www.tvistra.hr Funkcionalan
22. | RITV www.ritv.hr Nije u funkciji
23. | Televizija Nova www.tvnova.hr Funkcionalan
24. | VOX televizija www.voxportal.hr | Ugagena televizija
25. | Televizija Jadran www.tvjadran.hr Funkcionalan
24. | Dubrovacka televizija www.dutv.hr Funkcionalan
27. | Televizija 4 rijeke www.trend.com.hr | U okviru druge prezentacije
28. | Z1 Televizija www.z1.com.hr Funkcionalan
29. | Televizija Sibenik WwWW.tvs.hr Funkcionalan
30. | Televizija Zapad www.zapad.tv Funkcionalan

Tablica 1.

Popis kanala sa zemaljskim emitiranjem
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6.1. Kriteriji evaluacije Internet prezentacije TV kuéa

Neovisno procjenjivanje neke internet prezentacije od strane trec¢ih osoba predstavlja
jedan od najjednostavnijih nacina utvrdivanja da li internet prezentacija zadovoljava neke (ili
sve) zadane kriterije koji ¢ine njen cilj. U ovom slucaju prilikom vrSenja analize internet
prezentacija hrvatskih televizijskih kuca kao najmjerodavnije kriterije vrednovanja sam

odabrao slijedece:

1. Sadrzaj internet prezentacije - SadrZaj na internet stranici igra klju¢nu ulogu u
formiranju poruke s kojom posjetitelji odlaze nakon posjeta stranici i direktno utjece
na njen kredibilitet dok mu njen dizajn mu u tome uveliko pomaze. Kvalitetni savjeti
koji se odnose na ocjenjivanje i prijedloge aktivnog i pasivnog sadrzaja, kao i
marketinskih aspekata dizajna, direktno utje¢u na sve prethodno spomenute parametre,

kao i na sam kredibilitet TV kuce koja se predstavlja na internetu.

2. Dizajn internet prezentacije - Uz kvalitetan sadrzaj na stranici potrebno je osigurati i
atraktivan dizajn. Web stranica je proizvod poslovanja i1 reflektira nacin na koji
radimo. Ukoliko je stranica spora, prepuna greSaka u kodu, natrpana i komplicirana
posjetitelji ¢e steci isti osjec¢aj za poslovanje i samim time se smanjuje Sansa za
pridobivanjem novog klijenta. Nakon S$to dozive jedinstveno iskustvo dizajna i
jednostavnosti na stranici korisnici odnosno posjetitelji ¢e formirati jako dobro

misljenje o odredenoj TV kuci.
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6.2. Hrvatska radiotelevizija (HRT) - www.hrt.hr

HRT je dobro poznata nacionalna televizijska kuca koja je nastala kao slijednik
nekadaS$nje Televizije Zagreb. HRT je pravna osoba koja ima status javne ustanove. Kao
institucija od opcéeg druStvenog znacaja HRT ima Sirok spektar televizijskih emisija od
informativnih, dokumentarnih, edukativnih, kulturnih i zabavnih emisija.*®

Internet prezentacija HRT-a objedinjuje Cetiri zemaljska televizijska programa, jedan
satelitski televizijski program, tri nacinalne radio postaje i osam regionalnih radiopostaja.
multimedijske platforme HRTi mogu gledati i slusati programi HRT-a u znatno boljoj
kvaliteti i uz dodatne funkcionalnosti. HRTi ukljucuje: televizijske i radijske kanale, emisije
na zahtjev, interaktivni programski vodic, dijeljenje i komentiranje putem druStvenih mreza 1
atraktivne sadrzaje u HD kvaliteti. Za gledanje i sluSanje sadrzaja na multimedijskoj platformi
HRTi potrebna je registracija, a sav sadrzaj je potpuno besplatan.

Hrvatska radiotelevizija nastoji pratiti trendove moderne komunikacije sa svojom
publikom pa je osim multimedijske platforme HRTi svoje programske sadrzaje priblizila
publici i putem drugih aplikacija odnosno podstranica kao $to su Juhuhu (za pristup djecijim
programskim sadrzajima u suradnji sa UNICEF-om), zatim Dani Ponosa (posvecen ocuvanju
spomena na Domovinski rat), Skolski HRT (za siguran, jednostavan i lagan pristup $kolskim
sadrzajima za djecu i mlade), Glas Hrvatske (za informiranje medunarodne javnosti kao i
izvjeStavanje Hrvata u svijetu). Na stranici se nalaze i precaci za jo§ neke portale odnosno
podstranice u sklopu HRT-a kao Vremeplov (povodom obljetnice 90 godina Hrvatskog radija
i 60 godina Hrvatske televizije), zatim The Voice Hrvatska, Potjera, Alpe Dunav Jadran i
mnogi drugi koji programske sadrzaje priblizavaju publici.**

Stranica ima svoj pretraziva¢ kojim se moze pretraziti arhiva vijesti sa samog portala
kao i online pristup Teletekstu. Sadrzajno je izvrsna i pokriva veliki broj tema, obiluje velikim
brojem slika i videozapisa ¢ime se omogéuje interakcija posjetiteljima stranice. Ono §to bih
naveo kao jedinu manu je preglednost koja je mogla biti malo bolja. U svakom slucaju

stranica je izrazito kvalitetna i moderna, dostojna reputaciji nacionalne televizije.

'3 O HRT-u [online] Dostupno na: http://www.hrt.hr/hrt/o-hrt-u/ [13. kolovoza 2016.]
1 HRT-ove aplikacije osvajaju trziste [online] Dostupno na: http://magazin.hrt.hr/321855/hrt-ove-aplikacije-
osvajaju-trziste-2 [13. kolovoza 2016.]
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6.3. Nova TV i Doma TV - www.dnevnik.hr

Nova TV je prva hrvatska komercijalna televizija s nacionalnom koncesijom, s
emitiranjem je pocela pocela 28. svibnja 2000. godine 1 vrlo brzo postala popularna medu
gledateljima. Godine 2004. u vlasniStvu je medijske grupacije CME.

Nova TV u svojoj internetskoj grupi okuplja niz portala, od news portala dnevnik.hr,
tematskih portala GOL.hr, zadovoljna.hr, zimo.hr do najveceg blogerskog servisa blog.hr.
SVOD servis OYO prvi je internet servis u Hrvatskoj koji omogucuje gledanje video sadrzaja
na zahtjev, a unutar grupacije su i dva internetska kanala, prvi hrvatski filmski kanal na
Internetu OYO cinema te OYO family.™

Video news portal dnevnik.hr objedinjuje Cetiri kanala, Nova TV, specijalizirani kanal
za zabavu Doma TV, internacionalni Nova World i djeciji kanal Mini TV. Stranica dnevnik.hr
je trenutno najposjecenija televizijska internet prezentacija u hrvatskoj prema mjerenju
Audience.com.hr (u ¢ijem istrazivanju sudjeluje 300 najrelevantnijih portala koji su se
dobrovoljno prikljucili tom istrazivanju).

SrediSnji dio stranice posvecen je druStveno-politickim 1 gospodarskim vijestima u
hrvatskoj i svijetu te vijestima iz svijeta sporta i showbuzz-a, tu je i Igre & Fun zona sa
velikim brojem brojem igara, fotogalerija, anketa, viceva itd. Na stranicama portala
omoguceno je Citateljima da iznose svoje komentare i stavove 0 objavljenim informacijama
Sto dodatno povecava interakciju sa posjetiteljima stranice. Na stranici Se mozete registrirati
ili prijaviti putem postojeceg facebook profila. U zaglavlju stranice su poveznice za veé
spomenute tematske portale kao i za podstranice Nova TV i Doma TV na kojima se mogu
pronaci informacije o programu, emisijama, TV raspored i video linkovi za pojedine emisije
koje ste propustili pogledati pa to Zelite naknadno uciniti.

Stranica ima svoj pretrazivac koji omogucuje pretragu arhive vijesti sa samog portala,
prilicno je sadrzajna i dinamicna, obiluje mnostvom slika i videozapisa. Reklamni baner
zauzima veliki dio stranice, ali ga je vrlo jednostavno iskljuéiti i onemoguciti. Ono §to bih
naveo kao jedine mane je nedostatak edukativnog sadrzaja za djecu i mlade te preglednost
same stranice. Moderan dizajn, pregrSt sadrzaja i brojni tematski portali omogucuju ovoj

multimedijskoj platformi da parira najboljim europskim medijskim kuc¢ama.

!> 0 nama [online] Dostupno na: http://novatv.dnevnik.hr/o-nama [13. kolovoza 2016.]
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Sto se ti¢e mobilne aplikacije tu je Dnevnik.hr putem koje se mogu pratiti vijesti iz
Hrvatske i svijeta, a svoj dozivljaj vijesti mozete obogatiti kvalitetnim video prilozima te
bogatim fotogalerijama. Na raspolaganju nam stoji moguc¢nost kreiranja Vvijesti uz opciju
MojReport koja omogucuje da u jednom potezu posaljete fotografiju, video snimku ili pricu
koju zelite objaviti. Dnevnik.hr aplikacija omogucuje pregled svakodnevnih politickih i
gospodarskih vijesti, jednominutni sazetak dnevnih zbivanja u Flash vijestima, ali i brojne
zanimljivosti te lagane showbizz teme.

Grupa Nova TV sa svojim profilima iznimno je aktivna na druStvenim mreZzama
putem kojih odrzava redovnu komunikaciju i interakciju s gledateljima te kombinira nove

medije s TV ekranom.
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6.4. RTL, RTL2 i RTL Kockica - www.rtl.hr

RTL je hrvatska komercijalna televizijska postaja u 99,9 postotnom vlasnistvu RTL
Grupe koja emitira svoj program od 30. travnja 2004. RTL prva je televizijska postaja u
Hrvatskoj koja je pocela stalno emitiranje u formatu 16:9, i to 31. prosinca 2010. godine. Od
4. rujna 2015., RTL Televizija postaje samo RTL.

RTL.hr objedinjuje sedam programa RTL, RTL2, RTL Kockica, RTL Croatia World
te RTL Living, RTL Passion i RTL Crime koji se emitiraju na satelitu 1 [PTV mrezama. U
svojoj internetskoj grupi RTL okuplja niz portala, od news portala vijesti.hr, tematskih portala
Autozona i Tri, dva, jedan - kuhaj te specijalizirani portali Ultrafit, InDizajn, Igre i RTL
Kockica namjenjen djeci.'®

Pri otvaranju stranice prvo $to upada u o€i je preagresivna wallpaper animirana
reklama koju je jako teSko ili gotovo nemoguce ugasiti i koja stvara ogromne probleme pri
surfanju i prgledavanju stranice. Zaglavlje prezentacije nudi poveznice na tematske portale, a
sa lijeve strane je padajuci izbornik koji vodi na vijesti, tv raspored i foto galeriju.

Stranica obiluje mnos$tvom ¢lanaka informacija vezanim uz emisije koje Se emitiraju
na RTL-u kao i vijestima iz svijeta televizije i filma. Pri dnu stranice se nalazi kontakti, uvjeti
oglasavanja, impressum, op¢i uvjeti poslovanja i poveznica na portal humanitarne udruge RTL
pomaze djeci. Stranica ima svoj pretraziva¢ koji omogucuje pretragu arhive vijesti sa samog
portala, obiluje mnoStvom slika, videozapisa i ostalih interaktivnih sadrzaja. Medutim osim
nepreglednosti i slabijeg dizajna kao najvec¢u manu naveo bih mnostvo reklama koje uveliko
otezavaju pregledavanje ove internet prezentacije.

Nova verzija RTL mobilne aplikacije sada ima redizajnirano i za navigaciju
jednostavnije sucelje, mogu se pratiti sve najnovije vijesti iz Hrvatske i svijeta, opremljene
povezanim foto i1 video sadrzajem. Vremenska prognoza u novom dizajnu nudi izvjestaj za
sve najvece hrvatske gradove za aktualni 1 sljedeca tri dana. Gledateljima RTL Televizije sada
je na jednom mjestu dostupan jo§ bolji 1 kompletniji vodi¢ kroz filmove, serije i emisije te
pregledni TV raspored.

Sve u svemu dosta slabije od dvije konkurentske TV kuc¢e (HRT i NovaTV).

18 7asto RTL [online] Dostupno na: http://www.rtl.hr/rtl-hrvatska/posao-i-karijera/zasto-rtl/131978/zasto-rtl
[13. kolovoza 2016.]
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6.5. Sportska televizija - www.sptv.hr

Sportska televizija je specijalizirani Sportski program u vlasnistvu HOO-a. Poceo je sa
emitiranjem u zemaljskoj mrezi na drzavnoj razini 4. travnja 2011. godine. Kao prva
nacionalna sportska televizija, za cilj ima pruziti sveobuhvatnu informaciju o hrvatskom i
medunarodnom sportu, educirati i zabaviti, pruziti program koji ¢e zadovoljiti apetite cijele
obitelji.'” Televizija je u pocetnoj fazi emitirala dnevno 6 do 8 sati redovitog programa, a
ostalo vrijeme je iSao Info-kanal koji sadrzi sve relevantne Sportske, politicke, gospodarske i
servisne informacije, a realizira se u suradnji sa Sportskim novostima, HINA-om, Privrednim
vjesnikom i DHMZ. Ve¢ prvog dana emitiranja gledatelji su mogli uzivati u prvom prijenosu,
bila je to koSarkaska utakmica A1 lige za prvaka izmedu Alkara i Zadra.

Stranica je jednostavna i vrlo pregledna, dizajnerski dosta solidno uradena. Nudi
moguénost besplatnog live stream-a. Na stranici se mogu proditat vijesti iz svijeta sporta,
naro¢ito "manje popularnih" sportova. U zaglavlju stranice je izbornik koji nudi informacije o
samoj televizijskoj kuc¢i, emisijama, TV rasporedu, blog kutak i kontakt informacije. Stranica
ima i svoju trazilicu za pretragu arhive vijesti sa samog portala.

Nedostaje malo interakcije, ali u globalu prezentacija je vrlo dobra.

" SPTV O nama [online] Dostupno na: http://www.sptv.hr/o-nama/misija [13. kolovoza 2016 ]

30


http://www.sptv.hr/o-nama/misija

6.6. Croatian Music Channel (CMC) - www.cmc.com.hr

Prvog dana lipnja 2005. godine na televizijskim ekranima pojavio se novi, isklju¢ivo
glazbeni kanal koji od tada emitira glazbu 1 glazbene sadrzaje 24 sata na dan, 7 dana u tjednu,
365 dana u godini. 28. ozujka 2011. postaje jedina nacionalna glazbena televizija. CMC je
osnovala i pokrenula tvrtka Autor d.o.0., ujedno i vecinski vlasnik vode¢e hrvatske
diskografske kuée - Croatia records. Osim glazbenih spotova, svojim gledateljima
svakodnevno donose vijesti iz svijeta domace i strane glazbe. Cilj CMC-a je ne samo
informirati o hrvatskoj glazbenoj kulturi 1 dogadanjima na hrvatskoj glazbenoj sceni, ve¢
pridonijeti i njezinoj afirmaciji, te stvarati poticajnu atmosferu za njezin kreativan razvoj.
CMC emitira program na nacionalnoj razini u zemaljskoj mrezi, a prisutan je i na skoro svim
kabelskim i IPTV mreZama u Hrvatskoj, Makedoniji, BiH i Sloveniji.*®

Stranica obiluje vijestima iz svijeta glazbe, krase ju jednostavnost i preglednost. U
zaglavlju stranice se nalazi izbornik koji nudi informacije o novostima, emisijama, TV
rasporedu te poveznice za webshop i stranicu CMC festivala. Sredi$nji dio stranice rezerviran
je za vijesti i dogadanja iz svijeta glazbe te fotogaleriju. Stranica ima svoju trazilicu za
pretragu arhive vijesti sa samog portala U dnu stranice se nalaze informacije o televizijskoj
ku¢i, kontakt i poveznica na sluzbenu facebook stranicu CMC-a.

Osim mogucnosti pregledavanja spotova i live stream-a, stranici nedostaje malo vise

interaktivnosti, ali sveukupno dostojna je reputaciji nacionalne glazbene televizije.

'8 O CMC-u [online] Dostupno na: http://cmc.com.hr/o-nama/
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6.7. Televizija Slavonije i Baranje - www.stv.hr

Televizija Slavonije i Baranje ili Slavonska televizija (STV) pocela je s emitiranjem
07.10.1992. godine kao treca lokalna televizija u Hrvatskoj. Program Slavonske televizije
regionalnog je karaktera i temelji se na vlastitoj proizvodnji. STV ve¢ godinama djeluje u
Osjecko-baranjskoj zupaniji, a zajedno sa drugim lokalnim televizijama djelovala je u i
nacionalnom eteru stvaranjem i radom projekata Mreza i CCN. Program Slavonske televizije
danas digitalnim signalom pokriva Osjecko-baranjsku, VVukovarsko-srijemsku i dio Brodsko
posavske Zupanije, nalazi se 1 u ponudi najznacajnijih kablovskih televizija, a i globalno je
dostupan putem live streaminga na web stranicama televizije.*

Prezentacija namjenjena stanovnicima Slavonije i Baranje nudi lokalne i servisne
vijesti, medutim lo$ utisak ostavlja pomalo zastarjeli dizajn. U zaglavlju stranice se nalazi
izbornik koji nudi informacije o TV ku¢i, emisijama, TV rasporedu kao i poveznicu za live
stream koji je nefunkcionalan. Sredi$njim dio stranice rezerviran je za vijesti iz regije
Slavonije i Baranje, a pri dnu stranice su trazilica i poveznica na sluzbenu facebook stranicu
televizije.

Ovo je jedna ispodprosjecna prezentacija, da ne postoji ono malo vijesti iz lokalne

sredine moglo bi se postaviti pitanje svrhe postojanja ove prezentacije.

¥ STV O nama [online] Dostupno na: http://www.stv.hr/o-nama.html [13. kolovoza 2016.]
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6.8. Osjecka televizija - www.osjecka.com

Osjecka televizija (OSTV) je gradska televizija grada Osijeka. S emitiranjem je
zapocela 10. rujna 2007. godine. Osjecka televizija signalom pokriva podrucje digitalne regije
D1, odnosno Zupanije Osjecko-baranjsku, Vukovarsko-srijemsku, te dio Brodsko-posavske
Zupanije, s oko 600.000 potencijalnih gledatelja.”’

Prezentacija obiluje lokalnim i regionalnim vijestima iz podrucja politike, sporta,
gospodarstva i kulture. Zaglavlje stranice sa klasi¢nim informacijama o TV ku¢i, emisijama i
TV rasporedu. Za razliku od ostalih prezentacija sli¢nog karaktera ova stranica ne posjeduje
trazilicu, ali nudi video vijesti kao i moguénost live stream-a koji je nefunkcionalan. U dnu
stranice je poveznica na drustvene mreze i kontakt informacije. Stranica je relativno sadrzajna
po pitanju vijesti, ali dizajnerski ne odskafe od stranica ostalih regionalnih i1 lokalnih TV

postaja.

6.9. Slavonskobrodska televizija - www.sbtv.hr

Slavonskobrodska televizija (SBTV) je utemeljena rujna 2003. godine, a prvi program
emitiran je 1. srpnja 2004. godine. Televizija emitira cjelodnevni program, moze se pratiti na
cijelom podrucju digitalne regije D2 koji obuhvaca dio Bjelovarsko-bilogorske, Viroviticko-
podravske, Pozesko-slavonske, dio Brodsko-posavske, dio Osjecko-baranjske i dio Sisacko-
moslavacke Zupanij e

Prezentacila obiluje informacijama razliitog tipa, deklarirana je kao javni
informativni servis gradana Slavonskog Broda. Posjeduje svoju traZilicu preko koje se mogu
pretrazivati vijesti iz arhive, zatim video vijesti, fotogaleriju, oglase, nagradne igre itd.
SadrZajna je relativno solidnog dizajna s obzirom da se radi o lokalnoj TV postaji pa je samim

tim i zadovoljena svrha njenog postojanja.

20 OsjeckaTV [online] Dostupno na: http://osjecka.com/osjecka-tv/ [13. kolovoza 2016.]
21 0 SBTV-u [online] Dostupno na: http://sbtv.hr/o-sbtv-u [13. kolovoza 2016.]
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6.10. Srce TV - www.srce.tv

Srce TV je regionalna televizija koja emitira iz grada Cakovca za podrudje digitalne
regije D3. Srce TV nekada poznata kao Cakovelka televizija program emitira od 2002.
godine. Vecina programa je lokalne tematike. Ima preko 20 vlastitih emisija. U programu se
cesto mogu naci reportaze ili emisije o vaznim dogadajima, kulturnim ili sportskim
manifestacijama u Medimurju.

Ova stranica je ustvari samo dokaz postojanja doti¢ne TV kuce bez ikakvih vijesti, pa
¢ak 1 osnovnih informacija o samoj televizijskoj ku¢i. Bez ikakvog sadrzaja i dosta loSeg

dizajna, jedna posjeta ovoj stranici je sasvim dovoljna.

6.11. Varazdinska televizija - www.vtv.hr

Utemeljena je 1992. godine sa svrhom proizvodnje i emitiranja televizijskog
programa, do 1999. godine uspjesno posluje kao produkcijska kuéa i marketin§ka agencija. 1.
veljace 1999. zapocinje emitiranje vlastitog programa s koncesijom za podruc¢je Varazdinske
Zupanije, a vrlo brzo VTV televizija postaje jedan od najutjecajnijih medija sjeverozapadne
Hrvatske. Varazinska Televizija se moze pratiti na cijelom podrucju digitalne regije D3 koji
obuhva¢a Medimursku, Varazdinsku, Koprivni¢ko-krizevacku, dio Bjelovarsko-bilogorske
Zupanije i dio Krapinsko-zagorske zupanije SjedisSte VTV televizije je u centru Varazdina.?

Stranica nudi vijesti razli¢itog tipa. U zaglavlju stranice se klasi¢ni izbornik sa
informacijama o emisijama, video galerija, raspored emitiranja i kontakt. U dnu stranice
poveznica na drustvene mreze i informacije o televizijskoj kuci. Osim lokalnih vijesti stranica
je sadrZajno dosta Stura, a kada tome pridodamo 1 lo§ dizajn dolazimo do zaklju¢ka da ni¢im

ne moze zadrzati pozornost svojih poesjetitelja.

22 VTV Televizija [online] Dostupno na: http://www.vtv.hr/component/k2/itemlist/category/55-0-nama
[13. kolovoza 2016.]
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6.12. Jabuka TV - www.jabuka.tv

Jabuka TV (neko¢ Otvorena televizija, OTV), regionalna TV postaja koja emitira
program na podrucju Grada Zagreba i Zagrebacke zupanije. Jabuka TV (OTV) osnovana je
25.5.1989. godine. Bila je to prva nezavisna televizija bivSe Jugoslavije, osnovana izvan
drzavnoga televizijskog sustava JRT-a. Jabuka TV se moze pratiti na cijelom podrucju
digitalne regije D4 (Zagrebacka Zzupanija, Krapinsko-zagorska Zupanija, dio Sisacko-
moslavacke Zupanije i dio Karlovagke Zupanije) na kojem Zivi oko milijun i pol gledatelja.?®

Stranica je Sto se tiCe dizajna dosta solidno napravljena, medutim osim osnovnih
informacija o TV ku¢i, emisijama i TV rasporedu je sadrzajno potpuno razocaranje. Treba
napomenuti kako postoji mogucnost live stream-a koji funkcionira dosta dobro. Svrha

postojanja stranice je o€igledno pruZziti najosnovnije i najbitnije informacije o TV kuéi.

6.13. Mreza TV - www.mreza.tv

MrezaTV je zajednicki projekt koji objedinjuje dvije televizije, Nezavisnu televiziju i
TV Dalmaciju, koje pokrivaju zemaljskim odasilja¢ima dvije najvece regije u Hrvatskoj. Svoj
program emitiraju u sklopu ovih televizija od 1. listopada 2012.godine. Mreza TV-Zagreb se
moze pratiti na cijelom podru¢ju digitalne regije D4 (Zagrebacka zupanija, Krapinsko-
zagorska Zupanija, dio Sisatko-moslavacke Zupanije 1 dio Karlovacke Zupanije) na kojem Zivi
oko milijun 1 pol gledatelja, a MreZza TV-Split dostupna je u ¢itavoj digitalnoj regiji D8
(Splitsko-dalmatinska Zupanija i dio Dubrovacko-neretvanske Zupanije).?*

Ve¢ na prvi pogled se vidi kako stranica obiluje mnosStvom vijesti i servisnih
informacija. U sredi$njem dijelu nalazi se izbornik sa vijestima, TV rasporedom, emisijama i
videotekom, a ispod toga je dio rezerviran za razne vijesti iz svijeta politike, sporta,
gospodarstva te razne servisne informacije. U dnu stranice su kontakt informacije, anketa i
poveznica na sluzbene stranice ove TV kuce na drustvenim mrezama. Stranica je solidnog
dizajna, pregledna je i moZe se re¢i da spada medu bolje internet prezentacije medu kanalima

sa regionalnom pokrivenoscu.

23 Jabuka TV O nama [online] Dostupno na: http://jabukatv.hr/o-nama/ [13. kolovoza 2016.]
% Mreza TV O nama [online] Dostupno na: http://mreza.tv/televizija/o-nama/ [13. kolovoza 2016.]
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6.14. Kanal Ri - www.kanal-ri.hr

Kanal Ri je regionalna televizija koja svoj program emitira od 3. prosinca 1999.
godine u pocetku za Sire podrucje grada Rijeke i okolice, a sredinom sije¢nja 2003. Kanal Ri
je poceo s emitiranjem na viSoj koncesijskoj razini pa ga moze pratiti vise od pola mlijuna
potencijalnih gledatelja, od Moscenicke Drage, pa sve do Zadra, tako i s podrucja Istre, te
otoka Krka, Cresa, LoSinja i Raba, te veceg dijela otoka Paga. S novim odasilja¢ima
pokrivena je Primorsko-goranska te dijelovi Istarske i Li¢ko-senjske Zupanije.

Stranica ove TV kuce je dinamicna i dizajnerski dosta dobro napravljena. U zaglavlju
se nalazi horizontalni navigacijski izbornik koji nudi vijesti, informacije o emisijama,
poveznicu na arTVision projekt te trazilicu za pretrazivanje arhive vijesti. Sredi$nji dio
odnosno slider je rezerviran za video vijesti koje se svakih par dekundi izmjenjuju i prekrivaju
Citavu stranicu $to je ujedno i mala zamjerka urednicima stranice. Vertikalni izbornik je
rezerviran za vijesti iz kulture, sporta, TV raspored, mozaik i emisije. U dnu stranice su
kontakt informacije i poveznice na druStvene mreze. Sve u svemu stranica srazmjerna

reputaciji TV kuce.

6.15. TV Istra - www.tvistra.hr

TV lstra je regionalna televizija sa sjediStem u Pazinu. Od 1. sije¢nja 2011. godine ima
koncesiju za D5 digitalnu regiju u kojoj zivi viSe od 500 000 stanovnika, a obuhvaca Istarsku,
Primorsko-goransku i dio Li¢ko-senjske Zupanije. TV Istra dnevno emitira 15 sati programa,
od toga 10 sati iz svoje produkcije. Ostalo vrijeme ispunjavaju videostranice, pa program
neprekidno traje 24 sata.”

Jednostavnost 1 preglednost odlikuju ovu internet stranicu. Klasi¢no zaglavlje sa
logom TV kuce i reklamnim banerom, a nakon toga horizontalni navigacijski izbornik sa
vijestima, agro prognozom, informacijama o TV ku¢i i1 emisijama 1 kontakt informacijama.
Sredi$nji dio stranice je rezerviran za vijesti, a bo¢na traka odnosno sidebar je namijenjena
reklamnim banerima. Stranica posjeduje trazilicu za pretragu vijesti. U dnu stranice su
kontakt informacije i poveznice na druStvene mreZe ove TV kuce. Generalno gledano dizajno

stranica zadovoljava 1 dizajnerski i sadrzajno.

% TV Istra O nama [online] Dostupno na: http://www.tvistra.hr/o-nama/ [13. kolovoza 2016.]
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6.16. TV Nova - www.tvnova.hr

TV Nova je regionalna tv postaja koja svojim signalom na 29. Kanalu DVBT-a sa
Ucke, pokriva Istru i Primorsko-goransku zupaniju te Kvarnerske otoke. Na tom podrucju zivi
oko 500000 stanovnika. Program emitira od 26. travnja 1996. i svoj program opisno moze s
pravom nazvati lokalni. U strukturi programa njeguju sve tv forme, ali u emisijama vlastite
produkcije bave se iskljucivo lokalnim temama jer upravo takav sadrzaj osigurava postignuti
visoki postotak gledanosti.?®

U zaglavlju stranice se nalazi logo televizije i horizontalni navigacijski izbornik sa
informacijama o TV kuéi, produkciji, TV tasporedom, fotogalerijom i kontakt informacijama.
Sredis$nji dio odnosno slider je poveznica na sluzbenu facebook stranicu televizije i na
interaktivni kalendar emitiranja koji nudi moguénost gledanja emisija koje ste propustili.
Usprkos tome §to stranica nema nikakve vijesti 1 sadrZajno je relativno $tura, dobar dizajn,

jednosavnost i preglednost je svrstavaju medu bolje stranice regionalnih televizijskih kuéa.

6.17. Televizija Jadran - www.tvjadran.hr

Televizija Jadran osnovana je 2003. godine sa sjediStem u Splitu, a nositelj je
koncesije za televizijsku djelatnost na podrucju Splitsko dalmatinske Zupanije od 2004.
godine. Svoj program zapocela je s emitiranjem to¢no u prvim minutama iza ponoci
05.01.2004. godine. Takoder, od Sije¢nja 2011. godine Televizija Jadran televizijski je
koncesionar za digitalnu regiju D8 koja ukljucuje Sire podrucje Splitsko dalmatinske zupanije,
te dio Dubrovacko neretvanske zupanije. Televizija Jadran svakodnevno emitira vlastiti
program.?’

Potpuno zastarjelog dizajna i bez ikakvih sadrzaja svrha postojanja ove prezentacije je
dokazati postojanje doti¢ne TV kuce uz nezaobilazne kontakte, povijest nastanka i marketing
cijenik. Sve u svemu jako loSa prezentacija s obzirom da se toticna TV kuca voli pretenciozno

reklamirati kao najveca i jedina televizija regije.

% TV Nova O nama [online] Dostupno na: http://tvnova.hr/o-nama/ [13. kolovoza 2016.]

27 TV Jadran O nama [online] Dostupno na:
http://www.tvjadran.hr/09/index.php?option=com_content&view=article&id=50&Itemid=54
[13. kolovoza 2016.]
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6.18. Dubrovacka televizija - www.dutv.hr

Dubrovacka televizija (DUTV) je regionalna televizija koja emitira za grad
Dubrovnik. Signalom sa odasiljaca Srd u multipleksu MUX D na K28 UHF-a DU TV se
Moze pratiti na cijelom podrucju digitalne regije D9.

Interesantno je kako su informacije o ovoj TV kuéi jako Sture i nemoguce ih je pronaci
na samoj prezentaciji koja obiluje vijestima i servisnim informacijama medutim pomalo
zasterjeli dizajn ostavlja dojam nedovrSenosti stranice. U zaglavlju stranice je logo postaje i
horizontalni izbornik sa videotekom, vijestima i kontakt informacijama. Stranica nema svoju
trazilicu i ne nudi moguénost video stream-a. Sve u svemu dojma sam da je to moglo i moralo

puno bolje.

6.19. Z1 televizija - www.z1.com.hr

Z1 televizija (nekad Zagrebacka televizija i TV Sljeme) je lokalna komercijalna TV
postaja iz grada Zagreba u Republici Hrvatskoj. Druga zagrebacka televizija — TV Sljeme — s
eksperimentalnim emitiranjem zapocela je 30. srpnja 2004. godine s koncesijom za grad
Zagreb. Pocetkom 2006. godine Z1 televizija promijenila je vlasnicku strukturu i uvela novu
programsku shemu u kojoj se posebna pozornost obra¢a informativnom i zabavnom

programu. Z1 se mozZe pratiti u tri objedinjene digitalne lokalne podregije koje obuhvacaju:

e 044 - Grad Zagreb, Velika Gorica, Sveta Nedelja, Stupnik i dio opéine Samobor
e d45 - Jastrebarsko, Klin¢a Sela, Kra$i¢ i Pisarovina
e 046 - Karlovac, Lasinja, Ozalj, Zakanje, Dragani¢, Netreti¢, Duga Resa, Generalski

Stol, Barilovi¢i, Krnjak, dio op¢ine Vojni¢ i1 Bosiljevo

Internet stranica Z1 televizije je potpuno automatizirana i putem RSS feeda u dobroj
namjeri Vas odvodi do objava na Internetu. To je razlog zasSto se na stranici mogu pronaci
jedino vijesti bez ikakvih ostalih sadrzaja. Uglavnom svrha prezentacije je da dokaze

postojanje istoimene TV kuce.
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6.20. Televizija Sibenik - www.tvs.hr

Televizija Sibenik gradska je televizija koja je s radom zapocela u listopadu 2005.
godine, a kojoj je osnovni cilj proizvodnja programa u interesu gradana Sibenika. Na prvom
mjestu je informativni program kojim svakodnevno u formi emisije Aktualnosti iz grada
gledatelje upoznajemo s aktualnim dogadajima u Sibeniku i Zupaniji. Televizija Sibenik se
mozZe pratiti na podrugju digitalne lokalne podregije d72 koji pokriva grad Sibenik.?®

Vrlo jednostavna i pregledna stranica, a pritom i dosta solidnog dizajna. Obiluje
vijestima iz grada i zupanije. U zaglavlju je logo TV postaje i horizontalni navigacijski
izbornik. SrediSnji dio stranice je rezerviran za najnovije vijesti, a bo¢na traka odnosno
sidebar vode nas na youtube kanal TV postaje. Podnozje stranice rezervirano je za kontakt
informacije i marketing kontakt. Dosta dobra prezentacija s obzirom da se radi o maloj

lokalnoj televizijskoj postaji.

6.21. Televizija Zapad - www.zapad.tv

Televizija Zapad je nasljednica Televizije Zapresi¢ koja je 2009. zapocela s radom kao
lokalna kablovska televizija. U travnju 2015. godine Televizija Zapad dobila je koncesiju za
zemaljsko emitiranje na Sirem podrucju ZapreSic¢a (Grad Zapresi¢ te opcine Bistra, Brdovec,
Dubravica, Jakovlje, Luka, Marija Gorica i Pu$¢a). Putem odasiljaca kod Svete Nedelje moze
se pratiti i puno Sire. Time se od kablovske televizije pretvaramo u televiziju sa zemaljskim
emitiranjem putem antene.?

Ovo je najbolji primjer kako TV postaja moze imati funkcionalanu 1 smislenu internet
stranicu. Obzirom da je ova stranica namenjena prvenstveno maloj populaciji koja prati ovu
lokalnu TV postaju, svrha postojanja stranice je i viSe nego ispunjena. Jednostavna i
pregledna, vrlo modernog dizajna. U zaglavlju se nalazi logo i horizontalni navigacijski
izbornik, sreiS$nji dio rezerviran za lokalne vijesti 1 dogadanja. Bo¢ni sidebar namjenjen je
reklamama 1 poveznici na sluzbenu facebook stranicu TV postaje dok su u podnozju kontakt
informacije. Vidi se da je prezentacija profesionalno uradena, modernog dizajna, vrlo

jednostavna, sadrzajna i oku ugodna.

%8 TV Sibenik O nama [online] Dostupno na: http://tvs.hr/o-nama/ [13. kolovoza 2016.]
29 TV Zapad Onama [online] Dostupno na: http://www.zapad.tv/o-nama [13. kolovoza 2016.]
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7. TABELARNI PRIKAZ

Radi lakSe preglednosti elemenata i sadrzaja na Internet prezentaciji napravio sam

tabelarni prikaz tih ¢initelja za sve Internet prezentacije odabranih TV kuca.

7.1. Tabelarni prikaz elemenata Internet prezentacije

Elementi Internet prezentacije

(3]
=) ks g
£ s| 3| E| 5 _| 2 3 2.
= 5| S| 2|g_ g| g EADRE-A
= 5/l€|8| 8| 8| & 5|<c|c|2|&8|c|s|&8]|:
Sl ||l L | >|>|Z2|d || ¥|ag|lm|lOo|¥ | =0
HTV1
HTV?2
0TV3 X | X | X | X | X]| X | X X X X | X
HTV4
Nova TV
Doma TV X | X[ X | X | X]| X ]| X X | X | X X | X
RTL
RTL2 X[ X | X | X | X | X ]| X X | X X | X
RTL Kockica
Sportska Televizija X | X | X X | X X X | X
CMC X | X | X | X | X | X | X X X | X | X
STV X | X | X X | X X X | X
Osjecka televizija X | X X | X X | X
Slavonskobrodska TV X | X | X | X X X X | X
Srce TV X | X X X | X
Varazdinska TV X | X | X X X | X
Jabuka TV X X | X | X
MreZza TV X | X X X X | X
Kanal Ri X | X | X | X | X X X | X
TV lIstra X | X | X X | X X | X
Televizija Nova X | X X | X
Televizija Jadran X | X X | X
Dubrovacka TV X | X X X X | X
Z1 Televizija X X X | X X | X
Televizija Sibenik X | X | X X X X | X
Televizija Zapad X | X | X X | X

Tablica 2. Tabelarni prikaz elemenata Internet prezentacija
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U posljednjoj tabeli sam dao prikaz najc¢es¢ih elemenata koji se pojavljuju na Internet
prezentacijama odabranih TV kuéa. Oni sluze da bi animirali posjetiteljaa stranice, povecaju
posejéenost, ostvare interaktivnost sa posjetiteljima stranice i navedu ga da se ponovo vrati.
Kroz broj i vrstu upotrebljenih elemenata se moze procjeniti ideja Web tima o svrsi stranice,
zelji da se uspostavi interaktivnost sa posjetiteljima i dobije trazeni odgovor od njih. Takoder,
upotrebljeni elementi govore o0 vjestini Web tima, tj. o koli¢ini sredstava koje neka TV kuca

odvaja za razvoj svoje Internet prezentacije, odnosno o Zelji da se osvoji Internet trziste.
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7.2. Tabelarni prikaz sadrzaja Internet prezentacije

Sadrzaj Internet prezentacije

Informativni
Sportski
Zabavni
Glazbeni
Dijediji
Kulturni
Obrazovni
Znanstveni

HTV1

HTV?2

HTV3

HTV4

Nova TV

Doma TV

RTL

RTL2

RTL Kockica
Sportska Televizija
Croatian music channel
STV

Osjecka televizija
Slavonskobrodska televizija
Srce TV

Varazdinska televizija
Jabuka TV

Mreza TV

Kanal Ri

TV lstra

Televizija Nova
Televizija Jadran
Dubrovacka televizija
Z1 Televizija
Televizija Sibenik
Televizija Zapad

X
X
X
X
X
X
X
X

X
X
X
X
X
X
X
X

X
X
X
X
X
X

XX XXX XX XX XXX XXX X | X

Tablica 3. Tabelarni prikaz sadrzaja

U gornjoj tabeli dao sam tabelarni prikaz sadrzaja na Internet prezentaciji odabranih
TV kuca. Pri opisu sadrzaja TV programa sam kao smjernicu uzimao tekstove koje su te TV
kuce same o sebi napisale na svojim prezentacijama. NajceS¢e je na prezentaciji zastupljen
siromaSan ili nikakav informativni sadrzaj. Svega nekoliko TV kuca tezi obogalivanju

sadrZaja svojih prezentacija ali su ti pokuSaju dosta slabi.
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8. ZAKLJUCAK

Cilj ovog diplomskog rada bio je ocijeniti trenutno stanje prikaza na internet
stranicama hrvatskih televizijskih kuc¢a. Analize i zajednicke usporedbe najbolje svjedoce o
kvaliteti pojedinih elemenata na pojedinim stranicama, a kvaliteta stranica varira unutar
postaja ovisno o promatranom elementu tako da je nemoguée dati op¢u kvalitativnu ocjenu
svih stranica u cjelini.

Ipak tri najve¢e TV kuce sa nacionalnom pokrivenoscu znatno odskacu od ostalih, a
ocigledna su velika ulaganja kako u Citave Web timove tako i u napor da se na $to bolji na¢in
predstave na Internetu kao novom mediju i time steknu $to veci broj stalnih posjetitelja.

Promatrajuéi internet prezentacije ostalih TV kuca dobijam dojam da TV kuce imaju
pogresan pristup u svom predstavljanju na Internetu, velikom broju njih je jedina svrha
postojanja internet prezentacije dokazati postojanje TV kuce, jer posjeduju samo kontakt
informacije 1 marketing kontakt. Tu su takoder Cesti i nepotrebni sadrzaji koji ne interesiraju
prosje¢nog posjetitelja. U danasnje vrijeme modernih tehnologija gdje Internet kao medij
nadmasuje sve ostale medije takvo stanje je nedopustivo. Sa takvim stavom 1 nastupom,
nemoguce je ocekivati bilo kakav ozbiljan napredak i razvoj kao i zauzimanje znacCajnijeg
mjesta na Internet trziStu. Medutim neke Internet prezentacije popravljaju dojam i daleko su
ispred reputacije svojih TV kuca §to ohrabruje 1 dokaz je kako potencijal postoji samo ga
treba iskoristiti 1 uloziti dodatni trud.

Analize koje su radene u svijetu pretpostavljaju da je Internet medij buduénosti koji ¢e
na neki nacin objediniti TV, radio i novine u jednu cjelinu, jer pruza sve pogodnosti koje ovi
mediji pojedina¢no nude. Veé sada je Internet medij koji bogatstvom informacija nadmasuje

sve ostale medije, a obiljem sadrzaja moze zadovoljiti svaciji ukus i potrebe.

43



9. POPIS LITERATURE I DRUGIH IZVORA

Primarna literatura:

Briggs, A. i Burke, P. (2011) Socijalna povijest medija - Od Gutenberga do Interneta. Zagreb:
Pelago; s engleskog preveo Marko Gregori¢

Matkovi¢, D. (1995) Televizija igracka naseg stoljec¢a. Zagreb: AGM.

Perisin, T. (2010) Televizijske vijesti. Zagreb: Medijska istrazivanja.

Perusko, Z. (2011) Uvod u medije. Zagreb: Naklada Jesenski i Turk: Hrvatsko sociolosko
drustvo

Turkovi¢, H. (2008) Narav televizije - Ogledi. Zagreb: Meandarmedia.

Sekundarna literatura:

Castells, M., (2003) Internet galaksija. Zagreb: Naklada Jesenski i Turk; prijevod Neven
Duzanec

McLuhan, M. (2008) Razumijevanje medija - mediji kao covjekovi produzeci. Zagreb: Golden
marketing - Tehnicka knjiga; s engleskoga preveo David Prpa; pogovor Nada Zgrablji¢ Rotar
Novak, B., ur. (2006) Leksikon radija i televizije. Zagreb: HRT i Masmedia.

Izvori s elektronic¢kih medija:

MediaHUB (2013). Analiza TV trzista [online] Zagreb: Agencija za elektroni¢ke medije.
Dostupno na: http://www.e-mediji.hr/files/repozitorij/Analiza_TV_trzista.pdf

[13. lipnja 2016.]

DVB-T Televizija novog doba: Aktualno stanje DVB-T-a u Hrvatskoj [online] Dostupno na:
http://www.oiv.hr/broadcasting/terrestrial/dtv/dtv_hr.aspx [13. kolovoza 2016.]

Gakovi¢ A. (2005). Prisustvo medija na Internetu. [online], Dostupno na:
http://www.eposlovanje.org/diplomski/prisustvo_medija_na_internetu_televizija.pdf

[13. kolovoza 2016.]

44


http://www.e-mediji.hr/files/repozitorij/Analiza_TV_trzista.pdf

Popovi¢, M. (2002). Prikaz nacionalnih parkova na Webu. [online], Dostupno na:
http://www.kartografija.hr/old_hkd/obrazovanje/diplomski/popovic/pocetna.htm

[13. kolovoza 2016.]

Povijest CARNeta [online] Dostupno na:
https://www.carnet.hr/o_carnetu/o_nama/povijest_carneta [13. kolovoza 2016.]

O HRT-u [online] Dostupno na: http://www.hrt.hr/hrt/o-hrt-u [13. kolovoza 2016.]

NovaTV O nama [online] Dostupno na: http://novatv.dnevnik.hr/o-nama [13. kolovoza 2016.]
Zasto RTL [online] Dostupno na: http://www.rtl.hr/rtl-hrvatska/posao-i-karijera/zasto-
rtl/131978/zasto-rtl [13. kolovoza 2016.]

SPTV O nama [online] Dostupno na: http://www.sptv.hr/o-nama/misija [13. kolovoza 2016.]
O CMC-u [online] Dostupno na: http://cmc.com.hr/o-nama [13. kolovoza 2016.]

STV O nama [online] Dostupno na: http://www.stv.hr/o-nama.html [13. kolovoza 2016.]
OsjeckaTV [online] Dostupno na: http://osjecka.com/osjecka-tv [13. kolovoza 2016.]

O SBTV-u [online] Dostupno na: http://sbtv.hr/o-sbtv-u [13. kolovoza 2016.]

VTV Televizija [online] Dostupno na: http://www.vtv.hr/component/k2/itemlist/category/55-
o-nama [13. kolovoza 2016.]

Jabuka TV O nama [online] Dostupno na: http://jabukatv.hr/o-nama [13. kolovoza 2016.]
Mreza TV O nama [online] Dostupno na: http://mreza.tv/televizija/o-nama

[13. kolovoza 2016.]

TV Istra O nama [online] Dostupno na: http://www.tvistra.hr/o-nama [13. kolovoza 2016.]
TV Nova O nama [online] Dostupno na: http://tvnova.hr/o-nama [13. kolovoza 2016.]

TV Jadran O nama [online] Dostupno na:
http://www.tvjadran.hr/09/index.php?option=com_content&view=article&id=50&Itemid=54
[13. kolovoza 2016.]

TV Zapad O nama [online] Dostupno na: http://www.zapad.tv/o-nama [13. kolovoza 2016.]

45


http://www.kartografija.hr/old_hkd/obrazovanje/diplomski/popovic/pocetna.htm
https://www.carnet.hr/o_carnetu/o_nama/povijest_carneta
http://www.hrt.hr/hrt/o-hrt-u/
http://novatv.dnevnik.hr/o-nama
http://www.rtl.hr/rtl-hrvatska/posao-i-karijera/zasto-rtl/131978/zasto-rtl
http://www.rtl.hr/rtl-hrvatska/posao-i-karijera/zasto-rtl/131978/zasto-rtl
http://www.sptv.hr/o-nama/misija
http://cmc.com.hr/o-nama/
http://www.stv.hr/o-nama.html
http://osjecka.com/osjecka-tv/
http://sbtv.hr/o-sbtv-u
http://www.vtv.hr/component/k2/itemlist/category/55-o-nama
http://www.vtv.hr/component/k2/itemlist/category/55-o-nama
http://jabukatv.hr/o-nama/
http://mreza.tv/televizija/o-nama/
http://www.tvistra.hr/o-nama/
http://tvnova.hr/o-nama/
http://www.tvjadran.hr/09/index.php?option=com_content&view=article&id=50&Itemid=54
http://www.zapad.tv/o-nama




POPIS TABLICA

Tablica 1. — Popis kanala sa zemaljskim emitiranjem
Tablica 2. — Tabelarni prikaz elemenata Internet prezentacija

Tablica 3. — Tabelarni prikaz sadrzaja



