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SAZETAK

Strip je vizualno sredstvo komunikacije, noSen gpipm na kojem su grakim tehnikama
reproducirane linija, ploha i boja. Osobitost srije njegova vremenska dimenzija koja se
ostvaruje nizanjem kadrova, Sto stvara&rglst izméu stripa i filma. Kadar je morfem
stripovske forme, koji se montaznim postupkom payezi razgovijetnu cjelinu. Rigestrip
na engleskom zgatraka. Druga osobitost stripa je (8&§e) istovremeno postojanje slike i
teksta. Taj tekst je utilitaran, on mora biti jashtak, pa je zato strip na ovim stranicama
smjeSten u rubriku dizajna, iako ga zovu devetaetmost. To {itkost teksta) je element na
koji djecu posebno treba upozoriti: prvo trebajypisati tekst, a tek onda oko njega nacrtati
oblai¢ (ako su odabrali takvu formu za tekst).

Vremenski faktor stripa vezuje ga uz film i¢sloZu sa knjigom snimanja. U danasnje
vrijeme u kojem prosjgmom konzumentu sve viSe opada koncentracija, p&itanje teksta
pocinje dosdivati, u Japanu su se pojavili stripovi, tzv. mankgima se veoma povao broj
stranica (oko 300 u prosjeku) a smanjila &ok teksta, pa se takav strip viSedit@, nego
lista, stvarajai slican efekt u mozgu poput crtanih filmova.

Strip se sveo na jednu niSu kolekcionarske puliifja je izbirljiva i zahtjevna. Ta publika
cijeni kvalitetu sadrzaja, ali i estetiku, voli dobcrtez, dizajn i prijelom te Zeli dugotrajno
posjedovati takva izdanja. Strip se, uz iznimkugopularnih kiosk-izdanja junaka, odmetnuo
u elitizam kakav si mogu priustiti samo rijetki jgdanja kakva \damo na sajmovima stoje
izmedu 100 i 350 kuna. Na hrvatskom trziStu postoji figeoodlicnih izdav&a; sve Sto u
svijetu vrijedi, kod nas iz prije ili poslije, a najpopularnije su amia, francuska,
belgijska i talijanska Skola stripa. S obzirom itaagiju u izdavastvu i knjizarstvu moze se

ocekivati dace se izdavé sve viSe fokusirati na web-trgovine i digitalrzaanja.

Klju ¢éne rijeéi: strip, slika, tekst, izdavadistribucija,citatel]



ABSTRACT

The comic strip is a visual means of communicatcamried with paper that reproduces lines,
surfaces and colors through graphic techniques. pdwiliarity of the comic book is its
temporal dimension, which is realized by the seqaesf frames, which creates a similarity
between the comic book and the movie. When it isomic-book morpheme, which is
assembled into an intelligible entity through asessbly process. The word strip in English
means tape. Another feature of comics is (moshpftee simultaneous existence of image
and text. This text is utilitarian, it has to bealy legible, which is why the comic book on
these pages is placed in the design section, gththey call it ninth art. This (legibility of
the text) is an element to which children shouldebpecially warned: first they should write
the text and then draw a bubble around it (if tblegse such a form for the text).

The timing factor of the comic book binds it to tm@vie and its resemblance to the book of
filming. Nowadays, in which the average consumeddsreasing his concentration and his
reading of the text is beginning to bother him, mbooks have emerged in Japan. manga,
which greatly increased the number of pages (aB00ton average) and reduced the amount
of text, so that such a comic book is no longedreat a list, creating a similar effect in the
brain like cartoons.

The comic has been reduced to a niche of colledilhat is picky and demanding. This
audience appreciates the quality of the contemtedisas the aesthetics, loves a good drawing,
design and layout and wants to own such editions flong time. The comic book, with the
exception of the more popular hero kiosk editiay®, into elitism that only a few can afford
because the editions we see at the fairs are betd@@ and 350 kuna. There are several
excellent publishers in the Croatian market; eveng in the world is worth coming to us
sooner or later, and the most popular are Ameri€aanch, Belgian and Italian schools.
Given the situation in publishing and bookstoréscan be expected that publishers will

increasingly focus on web shops and digital edgion

Keywords: strip, image, text, publisher, distrilouti reader
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1. UVOD

Vizualno pripovijedanje staro je gotovo kao i ljudsod. Scott McCloud definira strip kao
.crteze i1 druge slike suprostavljene u namjerrjedlis namjerom prijenosa informacije i/ili
izazivanja estetske reakcijecitatelja*!, a djela koja se u ovu definiciju uklapaju nala@im
ve¢ u peinskim slikarijama. Njihov srodnik, moderni stripavio se zajedno s razvojem
metoda tehrtke reprodukcije, kao i fotografija i film, u druggyolovici 19. stoljéa.
.Devetom umjetno&“ (dakle, nakon filma i fotografije) ga se q®@o nazivati 1960.-ih
godina. M@utim, usprkos svemu tome, za razliku od fotografijena, pacak i neusporedivo
mlade televizije, akademski je interes za strip biooi danas ostao ogr&en i relativnho
sporadtan. Notorna j&injenica humanistkih znanosti da nije moge uspostaviti definiciju
neke umjetnosti koja bi je nepogreSivo razgtdamiod ostalih umjetnosti i ukljila bas sve
njene manifestacije, a iskljila ostalo. Ograeni korpus tzv. stripovskih studija se ipak,
specifino, dosad u velikoj mjeri iscrpljivao u pokuSajimda, ponajprije, strip ude definira
kao umjetnost vrijednu akademske pozornosti, a ondka iznae njegovu opu definiciju.
Posljedéno, napisano je mnogo kulturoloskih i socioloSkital&za koje se &u suvremene
recepcije stripa, i povijesnih pregleda, a relativmalo komparativnih, te pogotovo
marketinskih. Ovimtemo tekstom pokuSati s jedne strane dodatno pjetooivom zadnjem
korpusu, a bar malo ispraviti propust u drugom, 3t@i da ¢emo se baviti jednim
specifécnim aspektom stripa, onim trzisSnim.

Prva stvar kojute svi zamijetiti vezano za recepciju stripa kao ijaedizeg reda jest da ga se
sve do 1960.-ih vezivalo za dva trziSna geta: rekiimumor te djeca i mladez. Taler se
obilno spominje ¢injenica da je rast ugleda stripa uvelike paralela postupnom
popularizacijom engleskog termina ,graphic nov§l“crtani roman. ,Crtani roman“ se danas
sve viSe koristi kao istoztaica za ,strip®, samo navodno respektabilnija. I se, pak
rabio za uvezane kolekcije novinskih stripova, dopo za originalne stripove zatvorene
fabule i ogranienog opsega, u tom pogledu¢sk romanu. Ti su se stripovi izdvajali od
matice koja je prije toga, bez obzira na proizvdkbmtekst, beziznimno tezila epizédosti i
otvorenosti. Drzimo da je ovdje kljna poveznica koju vrijedi poblize istraziti, jerjeogite

1 Scott McCloudKakocitati strip-nevidljivu umjetnostMentor, Zagreb, 2005., str. 9



da je upravo to svojstvo djelodmo odgovorno z&injenicu da je bas stripu trebalo toliko
dugo da se rijeSi kritke percepcije trivijalnog. To ga svojstvo, naime/ad, od najvaznije
suvremene knjizevne vrste, a ujedno i modusa pigaanja, podjednako u lijepoj i
bulevarskoj knjizevnosti, a to je roman, a s drggestrane povezuje s jednom od nekad
najvaznijih vrsta i oblika pripovijedanja, a to ¢po. Jednostavno deno, mogude je da su
stripovi epska forma u romanesknom svijetu i ni@gje argumentirati da tu u nekoj mjeri
lezi kako njihova popularnost, takocinjenica da ih se toliko dugo smatralo (i joS ukije
smatra) popularnom formom u pejorativnom smisluarialitickoj se literaturi o stripu doista
povremeno zna raaksiomatski iznesena tvrdnja da je strip suvrarepnda bi se uvijek na
osnovu toga gradili daljnji argumenti, a samagina tvrdnja ostala neistrazeha.

Kao Sto istte, primjerice, Chris Couch, u svijetu postoje &lika trziSta stripa i pripadaje
.Skole“, tj. setovi stilskih odrednica i izdaskih konvencija, a to su: franko-belgijsko,
sjevernoametko i japanskd. lako je méu njima bilo i znatnih mdusobnih utjecaja, svaka
od tih Skola ima i svoje zkajne posebnosti (u ovom nam je kontekstu posebnomjay
Japarxija se stripovska praksa razvijala gotovo u potmtinoezavisno od zapaduifee i koji
ima joS mnogo bogatiju tradiciju pripovijedanjaksima, Sto je dovelo do situacije da danas

animacijacini veliki postotak tamosnje audiovizualne, a stagavake industrije).

Takaier cemo se u dobroj mjeri pozabaviti i izdé&kan uvjetima pod kojim su pojedini
stripovi izlazili ili izlaze, jer smatramo da poslma i fizicka forma u velikoj mjeri odiduju i

sadrzaj.

2 Vidi npr. Muniti¢, str. 54.-55.; Horvat Pintdri Autorski strip.., str. 133.; tek neznatno podrobnije temu
razraiuje Cuperie, str. 115.-119.

3 Chris Couch: ,, The Publication and Formats of Comics, Graphic Novels, and Tankobon*, Image [&] Narrative,
br. 1, 2000., http://www.imageandnarrative.be/inarchive/narratology/chriscouch.htm,19.12.2019



2. KRATKA POVIJEST STRIPA | DOMINANTNIH STRIP-FORMATA

Povijest pripovijedanja u slikama vrlo je ddga. Seze od ginskih slikarija iz kamenog
doba, preko zidnih slika Egipta i Mezopotamije, jAr@vog stupa, potom tapiserije iz
Bayeuxa i slikovnih prikaza zivota svetaca, pa doa$njeg stripa. Ipak, da bismo efikasno
odvojili povijest stripa od njegove ,pretpovijesti osigurali da svojom definicijom ne
obuhvatimo previSe radova koje ona konceptualnchesia, ali ih ne prepoznajemo kao
strip, v& kao likovhu umjetnost, korisna nam je Cuperiejégarija o dva tipa likovne
umjetnosti koji se izmjenjuju na povijesnoj scengrativnog, koji tezi pripovijedanju,
prikazivanju uzastopnih faza slozene scene icstad), koji prikazuje trenutao ili vje¢no, te

tu slozenu scenu svodi na jedan vid, a koju pretigja npr. anttka Geka i renesansa.
.Narativnha likovna umjetnost” (da upotrijebimo piawji pojam od Cuperiea koji malo
preogenito kaze samo ,narativna umjetnost‘) mnogo jeiskoji pojam od ,stripa“ kada
razmatramo gore spomenuta i srodna djela, i dajg mgodan nadden pojam za Siru
tendenciju u likovhom prikazivanjtiji je strip samo najnoviji iskaz, kao Stemo u ovom
radu pokuSati ukazati da je strip dijelom najnovgkaz epskih tendencija u pripovjednoj
strukturi.

Kao prvog pravog prete modernog stripa moZemo smatrati Svicarca Rodalffimffera,
koji je sredinom 19.st. stvarao satneé prte u slikama sanjene od karikatura odvojenih
okvirima kadrova i popkgnih tekstom ispod slikeNakon Topffera, kao prete modernog
stripa u Europi koje kombiniraju pripovjedne nizasléka i tekst napisan ispod njih mozemo
navesti ilustriranu péu u stihovimaMaks i Moric (Max und Moritz Nijemca Wilhelma

Buscha iz 1865. i ilustrirane pripovijesti 0 nezgoth jedne obine obiteljiObitelj.

Konaino, kao prvi se moderni strip dage citira Zuti dje'ak (The Yellow Ki)l Richarda
Feltona Outcaulta koji je izlazio u novinama Newrk'®Vorld i potom New York Journal od

4 Pierre Cuperie: ,Publika, estetika, 2eaje”, Kultura, br. 28, 1975., Zavod za pravanje kulturnog razvitka,
Beograd, str. 126.

5 McCloud: Kakocitati..., str. 17.



1895. do 1898. godirfeVe¢ su ranije postojale @i isprtane u nizovima slica, priée u
nizovima sléica popréene tekstom, dok su karikature s tekstualnim @&laa postojale
barem od 18.st. 8 (da i ne spominjemo njihove ptike, filaktere, naslikane svitke s
tekstom govora koji su se prvi put pojavili na daBmtat iz 14.st., najstarijem @&aanom
europskom drvorezu, na kojem centurion pred raspédristom izgovara: ,Zaista, ovaj
covjek bijase Sin Bozji!", a javljali su se u sredwjekovnoj i renesansnoj likovnoj umjetnosti
Mozemo zakljditi da je Zuti djerak svoj epitet prvenstva stekao time 3to je sve teanie
poznate elemente stripovnog jezika prvi spojioelimyi koju danas prepoznajemo kao strip,
te je to ¢inio u novinskom mediju uz koji je strip postao askezan, i postao dovoljno
popularan i utjecajan da utisne novi medij u jaswijest i inspirira sljedbenike. Zuti djak,
pravim imenom Mickey Duggan, prvo je bio samo jegaipadnik sirotinje u karikaturi
Hoganov prolagHogan's Alley, da bi krezubi djgaci¢ obrijane glave u prevelikoj spaiei

S natpisima ubrzo postao glavni lik. Strip je ispivio karikatura od cijele stranice, da bi
1897. Outcault razlomio stranicu na niz kvadiatiskombinirao to s tekstualnim obiléma i
tako definirao vizualna pravila modernog stripajak@e odmah p&eo i krsiti likovima i

predmetima koji izlaze iz okvira kadra, i time dolprepoznatljiv strip.

6 Ranko Munité: Strip, deveta umjetnqsart 9, Zagreb, 2010., str. 17.-18.
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https://fineartamerica.com/featured/1-the-yellow-kB97-granger.htmpristupljeno 27.11.2019.

Moderni je medij stripa time pdpnom vrpcom vezan za novinski medij. Ovdje je steka
popularnost, i ukoliko ga se u@ moze smatrati masovnim medijem, Sto je vezano za
njegovo izlazenje u dnevnim novinama. Podrijetldpsva na Zapadu iz novinskih pasica
razvidno je vé iz etimologije naziva za medij. Hrvatski ,strip“a@ngleski ,comic” oboje
potjetu od izraza ,comic strip“, tj. ,Saljiva vrpca“, dokancuski ,bande dessinée“ zma
.scrtana vrpca“. Po strani od ove etimologije sttglija, gdje se strip zove ,fumetto”, Sto
zn&i ,oblaci¢ dima“, Sto je aluzija na tekstualne abtae, koji nisu strukturalno nuzni stripu,

ali su za prosgnog konzumenta 20.st. neodvojivi od njega. Na Istgk situacija nesto
sloZenija. Dok je u teoriji app izraz za medij posienica iz engleskog ,komikku“, u praksi se
ta rijec koristi rijetko ili nikad, jer Japanci rijetko ilikad ¢itaju strane stripove (djelokna



iznimka su korejski stripovi za koje opet postogiseban izraz, ,manhwa"“). U opticaju je
dakle rij& koja speciftno zn&i ,japanski strip®, a to je ,manga“, sto u doslovna@rijevodu
znai ,Saljive slike”, ¢cime se i opet strip povezuje s humorom. Izraz post® od kraja 18.st.,
dok ga je popularizirao getkom 19.st. slavni majstor drvoreza Hokusai. Tsel&oristio za
podrwje likovne umjetnosti, a za stripove se@o upotrebljavati krajem 19.5t.
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Izvor: https://www.wikiart.org/en/katsushika-hokiusa pristupljeno 27.11.2019

To nas dovodi do teme povijesti stripa u Japanye g& on najv@m dijelom razvijao
nezavisno od zapadnih utjecaja. Japan ima dugyesbwizualnog pripovijedanja, ali prva
izdanja koja se doista mogu nazvati strip-knjigosuuremenom smislu teorér animacije i
stripa Midhat Ajanovd smjeSta u 1702.g., dakle viSe od 100 godina pai®ih pojava na
Zapadu, kada je umjetnikkiyo-e(japanskog drvoreza u boji) Shumboku Ooka tiskagzane
nizove drvoreza koji su pripovijedali humoriste prte iz svakodnevice Kyota, Osake i Eda
(danasSnjeg Tokija). Ooka je svoja djela nazVabae Sankokushi ¢ast jednog od svojih
prethodnika na polju vizualnog pripovijedanja, miidkog svéenika Tobe Soja (1053.-

1140.), autora slavnog niza ilustriranih svitakap(pmakimonpkoji prikazuju niz (narativho

’ Frederik L. Schodtbreamland Japan: Writings on Modern Mandatone Bridge Press, Berkeley, 2002., str.
33.-34.



nepovezanih) prizora bez rjes antropomorfnim Zivotinjama u ulozi budidtih sveenika.
Dakle, Walt Disney je bio daleko od prvog autord ke sjetio¢ovjeka zamijeniti Zivotinjom.

g1}
i
T

I il f ; 4
https://www.jstor.org/stable/Documentary Evidenoe the Availability of Japanese Imagery in
Europe in Nineteenth-Century Public Collectionsstpipljeno 28.11.2019.

Prvi sliéni svici datiraju josS iz 6. i 7.st. Prvi stripoviabla&i¢cima izlaze vé krajem 18.st.,
dakle ponovno barem 100 godina prije zapadnog elemia, kao tzvKibyoshy (,Zute
korice"), stripovi s humoristhim temama i obradama dje literature. Zapadni novinski strip
pocinje svoj utjecaj vé krajem 19.st., da bi ga 1930.-ih vojna diktatuethranila. Moderna se
manga konstituira iza Drugog svjetskog rata, pdgajyod utjecajem ogromnih hitova
Osamua Tezuke, zvanog Bog mange. Tezukin je uno¥Malt Disney, ali je razvio izrazito
vlastiti stil povezan s japanskom likovnom povijedta temeljima koje je Tezuka postavio
vrlo ¢e se brzo razviti posve specifi oblici stripovskog pripovijedanja, odvojeni od
zapadnih. Ajanow, citirajuci povjesntarku umjetnosti Penny Sparke, naglasava da jetmno $

se mozeiniti kao vanjski utjecaj samo uskli@anje Japana s vlastitom tradicijéim.

8 Midhat Ajanovi-Ajan: ,Manga — gigantska industrija strip&yadrat, br. 25, 2011., Matica hrvatska ogranak

Bizovac, Bizovac; str. 62.-73.
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Izvor: https://www.museunacional.cat/en/osamu-tezuka-gadea pristupljeno 29.11. 2019

U modernom se stripu udaijilo nekoliko izdavakih formata. Prvi je bio novinski strip u
dnevnim novinama Sjeverne Amerike, koji je dolami@yvije varijante: crno-bijele dnevne
pasice ili kaiSu (jedan horizontalni niz glica) i table (tj. stranice) u boji u nedjeljnom
zabavnom podlistku. Ovisno o popularnosti, stripgwiizlazili u jednoj od te dvije varijante
ili u obje, pricemu su onda, ako je u pitanju bio avantutiststrip u nastavcima, pasice i
table préale odvojene pée jer nije posve ista publika kupovala novine ek tiedna i

nedjeljom, dok je u humorigkom stripu ionako geg bio dovrSen unutar epizodei u

novinski stripovi redom bili humoristki (Zutog djéakasmo veé spomenuli). Godine 1897.
uslijedio jeBim i Bum(The Katzenjammer KigiRudolpha Dirksa, koji je prema Murdiévoj

tvrdnji prvi bez iznimke upotrebljavao olllée za govor likova (kod Outcaulta su likovi jo3

uvijek povremeno replike nosili ispisane na grudimezualno ih do kraja profilirao u oblik



koji danas poznajem@&im i Bumizlazi i danas, i po tome je strip s hajduzom ktoggom

izlazenja na svijetu.

o

fe A GOOD BOOK
——{sHouLR BENVELL

] BIGESTED!?

Izvor: https://www.pokazivac.com/uz-bima-i-buma-treslasbrsuma/pristupljeno
29.11.2019.

Uslijedili su potom mnogi drugi, od kojih po pitanformata izlazenja vrijedi spomenuti
Mutta i Jeffaautora Buda Fishera, koji je @ izlaziti 1907.g9. (a izlazio je do 1982.) i
postao prvi uspjesSan strip koji je izlazio u formainevne pasice umjesto tjedne table i tako
pomogao da se uvrijezi izraz ,comic strip* umjegtewspaper funnies” (,novinski vicevi“),
dok su se crt&kom kvalitetom i narativnom inventivnés istaknuli nadrealistki Mali Nemo

u Zemlji snovgLittle Nemo in SlumberlandVinsora McCaya (izlazio 1905.-1927 Krazy
Kat Georgea Herrimana (izlazio 1913.-1944.), te drusv&atiraPorodica TaranaBringing

Up Fathe) Georgea McManusa (izlazio 1913.-2000.). S ovanstrAtlantika valja spomenuti
francuski stripTri ugursuzalLes Pieds nickel@koji je 1908.g. kreirao Louis Forton i, prema
tvrdnji Mauricea Hornea, prvi u Europi g0 Kkoristiti obl&ice.



Izvor: https://www.glenat.com/classiques/les-pieds-nickele-tour-de-frangeristupljeno 29.11. 2019

Taj strip izlazi i danas, Sto gani drugim najdugovjénijim stripom na svijetu (nakoBima i
Bum3g. Kako se vidi iz ovih primjera, u ovoj se faziogyrazvoja novinski strip sastojao
iskljucivo od humoristikih stripova koji su jedan geg dovrSavali unutanje epizode.

Drugi dio evolucije ovog formata dogodio se 1928d& se pojavljuje prvi avanturigti
strip, Buck Rogerd(izlazio do 1967.g.)¢ime zap@inje ono 5to Munit naziva epskim
ciklusom, u kojem je crtez reali&in, umjesto Kkarikaturalnog, prisutna je iluzija
trodimenzionalnosti; kompozicija kadra i table jeanicnija, s izmjenama plana i rakursa, a
tematika postaje avanturighe umjesto humoristke. Munitic ovdje identificira tri faze:
pionirsku izméu 1929. i 1933., ,zlatno doba® izrhe 1933. i 1937. i tr&u koja traje od 1938.
do danas. Prva, uBucka Rogersaobuhv&a joS TarzanaHarolda Fostera (1929.-1937.)
kriminalisticki strip Dick Tracy Chestera Goulda (1931.-danas)ma Tylera(Tim Tyler's
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Luck (1928.-1996.) iBricka Bradforda jedan znanstvenofantasti strip. Lako je uditi
zasto iddu fazu naziva zlatnim dobom, jer donddasha Gordona(1934.-2003.),Tajnog
agenta X-9(Secret Agent X)9 Spijunsko-kriminalistiki strip koji je takaer crtao Alex
Raymond, a pisao slavni autor tvrdokuhanih kéemiDashiell Hammett,Mandraka
madionicara (Mandrake the MagicianLeeja Falka i Phila Davisa (1934.-dandsantoma
(The PhantomFalka i Raya Moorea (1936.-danaByyzanaBurnea Hogartha (1937.-1950.) i
Princa Valianta(Prince Valiant in the Days of King ArthuHala Fostera (1937.-danas).
Drugi vazan moment kojtini 1938.g. prijelomnom jest pojava Supermana mangtama
prvog broja revije Action Comics National Allied Blicationsa, preie DC Comicsa.
Muniti¢ ga smatra vulgarizacijom stripskog tadjeka, ,inicijalnom karikom komercijalnog
lanca koji¢e bez invencije nanizati kreature nazvane Batmatgri, Diabolik, Demoniac,
itd.“®

O valorizaciji Supermana moze se raspravljati, zanimljivo je kako mijeSa ameke
superjunake s likovima talijanskog tzv. crnog strgpkojima ovi dijele malo toga osim jedne
stvari, a to je drugi izdav&i format kojegcemo spomenuti, format mekoukienog strip-
sveska. Strip-svezak je zagm u Americi sa ukotenim kolekcijama novinskih stripova, a
procvat je dozivio pojavom superjuikeh stripova koji se odvijaju u mje&am epizodama
od 30-ak stranica. Nekad je bilo uédgeno da seitava avantura dovrSi unutar jedne epizode,
da bi se zatim sve vratilo rsatus quado idwte epizode i idéeg zapleta, dok se danascpri
odvijaju kroz véi broj epizoda uz mnogo oldf@nja paznje na kontinuitéitavog univerzuma
koji obuhvaa sve stripove jednog izdasa Strip-svesci su dominantna izdéka forma i u
Italiji, gdje se domé&a produkcija nakon dugotrajne dominacije atlerg stripa razvila i
stilski osamostalila nakon Drugog svjetskog ratad@® su norma crno-bijeli svesci od
stotinjak stranica, premu, ovisno o izdava i serijalu, jedan svezak moZmiti cjelovitu
avanturu ili se jedna avantura moze protegnuti khe ili tri sveska, sa obaveznim napetim
cliffrangeromna kraju svakogt®

lako je u Francuskoj joS od svojih qataka viSe objavljivan dasopisima za djecu, a ne u
novinama za odrasle, strip je upravo tamo prvirpualoriziran kao umjetiki medij vrijedan

kulturne pozornosti. ,Devetom umjetréoS ga je prvi, ranih 1960-ih, prozvao jedan od

9 Ranko Munitié: Strip, deveta umjetnost, Art 9, Zagreb, 2010.¢, str. 60

10 Barbara Kerschner i Steven Taylor: ,Fumetto: A $ltistory of Italian Comics*, Dan Dare: Pilot ofeth
Future, http://www.dandare.info/history/italy.htth111.2019.
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najranijin apologeta ovog medija u toj drzavi, m@n, urednik i esejist Francis Lacassin. U
francusko-belgijskom stripu vlada pravilo da séstri prvo objavljuju u kratkim epizodama
u ¢asopisima, pricemu ne mora nuzno, iakiesto jest tako, svaki mali od&gk zavrSiti
napeto. Kada se @a kompletira, epizode se zajedno objavljuju u tuidwicenom strip-
albumu velikog formata u boji, dugog Bege oko 50-ak stranica koji tak&ni epizodu
sastavljenu od epizoda. Unutar jednog serijaléae$sg se izdaje jedan strip-album svake 1-2
godine. Dok se u ameékom strip-izdavastvu, pogotovu superjdkiaa sveski, iznad svega
cijeni brzina i azurnost u ispafivanju novih epizoda, ovdje i dalje zahtjevan §aipovi su |
tamo posao, a ne samo umjetnost), ali ipak leiaitam izdavanja omoduwije da se vise
vremena posveti detaljima, Sto u pravilu rezulbagatijim crtezom i promisljenijim, bolje
istrazenim scenarijima. Kao i u novinskom stripisveskama, albumi se dakako mogu
razvijati do u beskoriaost.

Tre¢i i najmladi format, vazan za nasSu temu, je crtani roman (egigaphic novel®), kojeg
ovdje definiramo kao jedinstvenu ¢ui zatvorenu unutar sebe, koja nije organizirana
epizodno i nije preddiena za neograteno nastavljanje, odnosno romanesknu formu stripa.
on ima svoje predSasnike u dobu prije modernogastrKao prvi kratki crtani roman na
Zapadu moze se uzddrica o g. Starini Drwiu (Histoire de M. Vieux Bojsiz 1828. vé
spomenutog Rodolphea Topffera, kojigario nezgodama (dakleak i ovdje se radi o nizu
anegdota) koji naslovni lik, g. Starina Déwdozivljava izméu zaljubljivanja u neimenovanu
korpulentnu damu i braka. Govorimo li pak o modennstripu, nastaje velika praznina do
Amerike 1970.-ih godina, kada se¢pyge eksperimentirati s ovim formatom. Prvi strigjike
sam sebe nazvao crtanim romanomKjerava zvijezda(Bloodsta) Richarda Corbena,
slobodna adaptacija djela majstora Sunda Robeiti®&arda koji je izaSao 1976. Nage se
kao prvi spominje zbirka kratkih strip-pa Willa EisneradJgovor s Bogom i druge pie iz
stambene zgrad@A Contract with God, and Other Tenement StQries1978.g., koji se
izdvajacinjenicom da se ne samo formatom¢ veadrzajem odmakao od zanrovskih sadrzaja
I temom priblizio lijepoj knjizevnosti, opisugu ljudske sudbine nekolicine stanara jedne
zgrade u siromasndagtvrti New Yorka i vjerojatno se zato toliko pov@zs prestizem tog
pojma. Zanemarimo li ipak Eisnerov status nestoreaiimo se avanturigiim stripovima,
nati ¢emo da je prvo djelo iz ovog vremena koje zadovaljformalne zahtjeve crtanog
romanaCrni biljeg (Blackmark Gila Kanea i Archiea Goodwina iz 1971., koji jedan kao

knjiga. U njemu, doduSe, pripovijest do te mjersendjei da ga se gotovo moze zamijeniti
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za gusto ilustrirani roman, ali slika i tekst swkaipovjedna sredstva dovoljno isprepleteni (a
prisutni su i obla&i¢i) da ga se ocijeni kao strip. U Siroku je upotreiwaj termin usao tek u
drugoj polovici 1980.-ih nakon superjuthéh crtanih romanaovrtak crnog vitezgDark
Knight Returny Franka Millera (1986.) iCuvari (Watchmeh Alana Moorea i Davea
Gibbonsa (1987.), a pogotovMausa (u Hrvatskoj izdan pod tim naslovom) Arta
Spiegelmana (takier 1986.), pripovijesti o Holokaustu koja mijeSadriafiju i autobiografiju

s ikonografijom Disneyevih stripova za djecu i Aiki je dio amertke kulturne javnosti bio

prvi susret s ,,0zbiljnim stripom*.

C O M P L E T E

WINNER
OF THE
PULITIER
PRIZE

Izvor: https://www.tportal.hr/kultura/clanak/strip-o-holkstu-maus pristupljeno 1.12.2019.
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lako su otad stekli z@ajnu popularnost (prodaja se crtanih romana, ia@mdno sa
kolekcijama, izméu 2001. i 2005. viSe nego utrostila) udio crtanih romana u svjetskoj
produkciji stripa i dalje je malen, i uglavhom ogikgen na trziSte Sjeverne Amerike.
Upotrebljiva obuhvatna statistika nazalost ne gogou svjetskoj industriji stripa ne postoji
opéeprihvatena definicija crtanog romana. Taj je termin posgaonodan, u kulturnim
krugovima prihvatljiv industrijski termin i za izdacke formate koji s romanesknim
pripovijedanjem nemaju veze, pak i za strip openito. Narg@ito se ¢esto s crtanim
romanima brkaju ukotene kolekcije nekoliko epizoda nekog serijala (mgleskom se
nazivaju ,trade paperback”) dok pravi crtani romamta duzu zaokruzenu gt kojoj ne
prethode niti slijede daljnji nastavci. Ukfuje to i djela koja su prethodno izdavana u
nastavcima, pa potom sakupljena u knjigu, dok ggubpijedaju dovrSenu pfu. llustrativha

je ipak, npr. statistika prema kojoj mnogo manjepadbvice ,crtanih romana®“ u zbirkama
amertkih sveuiliSnih knjiznica, Sto je korpus u kojetie se dominantno nalaziti knjizevno-
kriticki priznatija djela, Sto crtani romani u odnosu serijale jesu, stvarno odgovara
definiciji, dok ve&ina zapravo spada pod termin kolekcija.

U Japanu se mange talev prvo objavljuju u kratkim epizodamaasopisima, oktno dugim
20-ak stranica $to, dakl&ini najmanju narativnu jediniciCasopisi izlaze tjedno, dvotjedno
ili mjesetno i obino imaju od 200 do 800 stranica i u svakom brojuade epizode viSe
desetaka serijala. Sposobnost japanske publike ktatkkom roku apsorbira toliku kdéinu
sadrZaja olino se objasnjava time da su zbog prirode svog pd&apanci navikli istovremeno
percipirati tekst i sliku, te brzeitaju stripove. Osim toga, japansko je stripovsko
pripovijedanje manje koncizno u odnosu na zapatnsecesto u dugim sekvencama razlaze
jedna radnja ili opisuje neki prostor. S ekonomsk@ane takvo je izdavanje isplativo zbog
zakona velikih brojevaCasopisi se tiskaju na jeftinom papiru, a tirazeks®u od stotina
tisuca do milijuna primjeraka. Epizode se i ovdje sajajplu kolekcije, tzv. tankoubone.
Popularni serijali izlaze godinama i osnovni zaplatvijaju, tj. retardiraju na tisama
stranica. | ovdje postoje crtani romani, ali su j@Se nego na Zapadu ogréemi na

alternativnu, ,umjetriiku“ strip-scenu.
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3. HRVATSKI STRIP

Najvazniji dogdaj za razvoj stripa na naSem pafjuubila je pojava zagrebkih "Kopriva".
Prvi broj ovih Saljivo-satitinih novina objavljen je 15. lipnja 1906. godire¢ u prvim
godinama novina nailazili smo na obilje karikatuibustracija, kao i Saljivih priloga koji su

postupno razvijali jezik stripa.

Izvor: https://www.rastko.rs/strip/1/zupan-draginicic_3ee.html, pristupljeno 14.1.2020

Po izdanju knjige ,Max i MoK"“, koju je paietkom 1924. godine objavila redakcija

zagrebé&ke naklade ,Kopriva“, koja je potila veliku zainteresiranost nie stanovniStvom,

15



pod olovkom Sergij Mironovi Golowenka, rodili su seMaks i Maksi. Prva tabla
Mironovicevog gag-stripa, naslovljena ,Maks i Makdiao ribari“, pojavila se 4. travnja
1925. u 14. broju zagretlke naklade ,Kopriva®“, Sto se smatra prvim dama stripom u

Hrvatskoj.

lako je Hrvatska dala i daje cijeli niz talentirarstrip-autora, ovdje smo se, univerzalnosti
radi, svjesno odHili koncentrirati se na globalno srediSta stripgukcije, najpopularnije
izdavake formate i njihove globalno najreprezentativipgmijere. Kako je hrvatski strip s
jedne stranegitavo veliko polje istrazivanja za sebe, a s dregestrane u potpunosti uklapa u
svjetske trendove, te améki i europski primjeri koje smo uzeli predstavljajunjega,
zadovoljit cemo se time da damo kratki povijesni pregled ukigpaaseg stripa u globalne
tendencije. Kako navode Dragit i Zupan, svoje pietke hrvatski strip ima slijedetada
dominantne uzuse amékbg novinskog stripa. Stripovi se objavljuju u gasna i tablama u
zagreb&kim dnevnim novinama, pogotovoNovostimai zabavnim ilustriranin€asopisima

Oko, Mickey strip(ove ¢e se dvije revije 1940.9. spojitiMickey strip Okdi Veseli

vandrokas

Izvor: http://skab612.compristupljeno 14.1.2020
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Bilo je to ekonomski vjerojatno najpropulzivnijezaoblje u povijesti hrvatskog stripa, kada
ga je najSira publika naprosto gutal@&@asopisi su se tjedno prodavali u desecimacdéisu
primjeraka, a popularni autori su sjajno zivali.'* Kao i u svijetu, popularnost stripa se tada
mogla usporediti s popularnas filma. Nije nedostajalo ni kreativne propulzivtipger su
tada stvarali briljantni autori kao Andrija Mauréyiza mnoge vino nedosegnuti uzor po
snhazi i lak@i crteza, koji se u paru sa scenaristom Franjonsdfuaibavio avanturisikim
stripovima svih podzanrova, od vesterna do znanst¥antastike, te béa Walter i Norbert
Neugebauer, koji su stvarali humorige stripove. Ovae generacija biti okvirno aktivha do
1950.-ih. Tada se fokus izdavanja prebacuje ng-&Sopise, kakvi tada dominiraju i
francusko-belgijskom i zapadnoeuropskom scenomjumejima je najvazniji bioPlavi

vjesnik

»Ha, prijatelju moj! DoSao si kao
narucen. Za tebe ba§ ¢uvam ovaj me-
tak!«

Izvor: https://www.enciklopedija.hyfpristupljeno 14.1. 2020.

Hsjavko Dragidi¢ i Zdravko Zupanistorija jugoslovenskog stripa | — do 1941. Goditbmesto zakljika,
Projekat  Rastko, 9.X1.2005., http://www.rastkor§gl/zupan-draginicic_1l/umesto-zakljucka_l.html,
9.VII.2019.
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Rade se prvenstveno avantuiiktistripovi, a istéu se crtai Julio Radilové-Jules i Zarko
Beker, te scenarist Zvonimir Furtinger. Krajem 19ir0i 1980.-ih djeluje skupina Novi
kvadrat (Mirko Il€, Igor Kordej, Radovan Dewj KreSimir Zimong, Ninoslav Kunc i dr.)
koja se okrée formalnim eksperimentima na tragu kruga franduskitora okupljenih oko
Moebiusa (pravim imenom Jeana Giroud&psopisaMetal hurlant u ¢emu postizu veliki
uspjeh, ali kao autori hermétiijeg izraza koji ne pripada matici nama ovdje péirdciji nisu
zanimljivi. 1 na koncu, trenutamo najpoznatiji nasSi autori (Darko Macan, Stjepaart8lic-
Stef, Esad Riléi Edvin Biukovi, Goran SudZuka i dr.), generacija stasala 199Qu-ittoba
kad se izdavanje hrvatskog stripa svelo viSe-maajelj€ji ¢asopisModra lasta gotovo
iskljucivo rade albume i strip-sveske za francusko-bedgijs ameréko trziSte, odnosno
pokuSavaju, s ogratenim trziSnim uspjehom, ponovno transplantirati ad@nje izdavéke

formate k nama, kao 3to je Macan@msopisQ i albumi koji su iz njega proizasif.

Izvor: https://blog.vecernji.hr/barinic/esej-o-stripu-cpisaza-strip-kvadrat-781

12 Hrvoje Kresé: ,Hrvatski strip 1 strip u Hrvatskoj — 2. dio", Booksa 2.VII.2007.,

http://www.booksa.hr/kolumne/hrvatski-strip-i-stiphrvatskoj-2-dio, 9.1X .2019.
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Bivia Jugoslavija imala je razvijeno trziste sthpgotovo da nije bilo kée u kojoj se nije
moglo pronéi barem nekoliko svezaka sa crtanim junacima. Riltu stripova iz ametke,
francuske te ponajviSe talijanske Skole. ZanimljjeaprivrZzenost ljudi sa prostora bivse
Jugoslavije talijanskim stripovima, a pogotovo oainzdav@éa Sergio Bonelli Editorea.
Bonellijevi stripovi bili su, a i dan-danas su wjjgo najpopularniji stripovi na ovim
prostorima.

Ipak, glavni krivac za popularnost talijanskog srina ovim prostorima dolazi od drugog
izdava&a, a radi se o stripu Alan Ford. Svojim britkim hanom, odltnom adaptacijom na
nas jezik, kritikom druStva te =zanimljivim likovimaa kojima su se mnogi lako

poistovjeivali, ovaj strip je ekspresno osvojio siitalaca.

Nakon talijanskog stripa, u bivSoj Jugoslaviji raplarniji su bili francuski humorigtni
stripovi poput Asterixa i Tathog Toma (sada poznatijeg kao Lucky Luke).

Zagor

Zagor je talijanski strip kie Bonelli, te uvjerljivo najpopularniji strip junaka ovim
prostorima. Takder, drzi i rekord u prodaji - epizoda ,Heroj Septanete” prodana je ¢ak
280.000 primjeraka.

Strip su kreirali scenarista Guido Nolitta i ¢&@allieno Ferri, a prvi broj izlazi u Italiji 1961.
godine. Ime Za-Gor Te-Nay na naije Indijanaca Algonkina zriga Duh sa sjekirom, Sto je i
postalo Zagorov@esto ime méu Indijancima. No, nagia se da je Nollita ime izveo iz Za-

La-Mort, popularnog talijanskog nijemog filma.

Prvobitno je Zagor trebao imati ime nalik onomegizkih mitova - Ajax, ali Nolitta od tog

imena odustaje nakon Sto vidi da postoji istointeierdzent.

13 prema, www.al-jazera/balkan.com pristupljeno 18.1.2020.
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Zagorovo pravo ime je Patrick Wilding, sin je dgseika irskih korijena. Kao dj@ak
prisustvovao je uzasnoj tragediji, smrti svojihiteljia, koji gube Zivote u okrutnom napadu
Salomona Kinskyja i njegovih Indijanaca, a mladiriel se spasio bacivsi se u vode rijeke

Clear Water.

Iz njih ga je izvukao simpaini skitnica Wandering Fitzy, koji mu uskoro postagj@atel] i

drugi otac.

Uprkos godinama koje prolaze, Patrick nije zabgaavha osvetu, koju napokon ispunjava,
ali ne i bez otkrivanja straSne istine o svom atwsveti gubi i svoga drugog oca, Fitzya.

Patrick se zakleo dée Zivot provesti bor@ se protiv nepravde, dée dijeliti pravdu ne
gledajui na boju koze. Nakon susreta sa druzinom ldtajglumaca, Sullivanovih, osmislio
je i kostim ucijem je centru orao raSirenih krila kao simbol Maai koji ozndava da je

Zagor njegov izaslanik.

Nastanjuje se u ndwari Mo-Hi-La (Zemlja koja drhti) u centru fiktivn@ume Darkwood.
Zagor je avanturistki strip sa velikom dozom horora i fantastike, dittim ga je zamislio kao
avanturisttki strip u kojem je sve moge. CXito je ta koncepcija uspjeSna, budua se
Zagor svrstava kao drugi najuspjesniji talijangkijps odmah uz bok Texu.

Ne moZe se ptati 0 Zagoru, a da se ne spomene i njegov nerazidw@titelj — Chico.
Simpattni prozdrljivi Meksikanac, potomak konkvistadoraa snnogobrojnim imenima
(Chico Felipe Cayetano Lopez Martinez i Gonzalespdgtavlja mjeSavinu kormnog
pomanika i Sancha Panse. Kao i Zagor, i Chico ima sumjgansko ime - MaliCovjek Sa

Velikim Trbuhom.

Od ostalih prijatelja nerazdvojnog dua vrijedi smomti Digging Billa, lovca na blago; Bata
Battertona, Seprtljivog detektiva; kapetana Fisalegjegovu posadu sa kitolovca Golden
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Baby; barona Ikarovo pero, koji masta o pronalazgmave letjelice; trapere Doca Lestera i
Rochasa, poglavicu Mohawka i Zagorovog brata pokownku.

Alan Ford

U maju 1969. godine na kioscima Sirom lItalije pagase novi strip vé uigranog tandema
autora, koji su imena skrivali pod pseudonimima Nag& Bunker. Bili su to criaRoberto
Raviola (Magnus) i scenarist Luciano Secchi (Maxlgar), a njihovo najnovije djelo nosilo

je ime Alan Ford.

Alan Ford je bio i ostao jedan od najpopularnijtip®va na prostorima bivSe Jugoslavije.
Gotovo da nema nikoga ko nijio za grupu privatnih detektiva 2vjecarnice u Petoj
aveniji u New Yorku, koji zive u naj¥ej mogutoj bijedi, obavljaju zadatke od kojih ovisi
opstanakiitavog jednog drustva, a kriju su se iza konspiratg imena Grupa TNT.

Cak i oni koji nemaju nikakve veze sa stripovimacabi kazu: ,Ma ne pratim ja to, alitao
sam Alana Forda.” Zagrizeni zaljubljenici u umjedhatripa, opet, dozive nervni slom od

stripofila ,¢iji je vrhunac strip umjetnosti Alan Ford“, kakoa

Zanimljivo je da je strip postigao relativno makpjeh u rodnoj Italiji, dok je u bivsoj
Jugoslaviji postigao kultni status, prije svegavadjujuci prevoditeljskim naporima i odinoj
adaptaciji Nenada Brixyja, nakaifije smrti je popularnost stripa blago opala, jekonnije
mogao dosti kvalitetu njegovih prijevoda.

Ovaj junak (Alan Ford) samo je jedan u nizu siromifasstanovnika New Yorka, koji
spajajui kraj s krajem nastoji prezivjeti i proéigposao. Igrom skaja postaje&lanom grupe

tajnih agenata koji su i sami tek skupina odrpanaca

Osim vjg&no plavokosog mlada, stidljivog i naivnoggije ime krasi korice stripa, tu je i

cijela galerija karakteristnih likova.
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Broj Jedan, glava Grupe TNT, metuzalem, paralitikalicima, koji zna sve o svemu i
svakome, a njegova Skrtost idént je onoj Baje Patka (Scrooge McDuck), bogatogauja
PaSka Patka.

Slijede Bob Rock, iskompleksiran zbog niska rastalika nosa; sir Oliver, engleski pleini
»dugih prstiju“ koji nikada ne propusta priliku daoje ruke zavie u tuie dzepove; debeli
Sef, nekad zamjenik Broja Jedan, a danas samonjaslieremiji, starcu koji pati od svih
moguwih bolesti, stvarnih i nestvarnih, te koji zajedsa debelim Sefom vrijeme provodi

spavajuii u Cvje‘arnici, glavhome sjedistu Grupe TNT.

Tu je, zatim, i Grunf, izumitelj stvari koje nikonmesu potrebne, a s par centi koje mu Broj
Jedan daje za nabavku materijala sastavlja razngdifevozna sredstva koja traju toliko
koliko i vrijede. Poznat je i po svojim nesuvislparolama koje su ispisane na majicama koje

nosi, poput , Ko spava nije budan* ili ,Ko hoda mé&i‘'t

Osim ovih likova kojicine okosnicu stripa, tu jecitava plejada sporednih likova ka@jesto i
nisu sporedni. Zapravo, stvoren je jedan cijeligmarni svijetcijim stanovnikom postaje i

samcitalac.

Tu su tako oldini ljudi poput poStara (Pisistrat Nelson i Sigmuuisiti¢), doktora (Brokoli),
policajaca (Luke Cikcak), inspektora (Brok), gemei&@Var) te mnogih drugih.

Slijede za strip (ne)klagmi neprijatelji, poput Superhik&ovjeka smrtonosnog alkoholnog
zadaha; modernog Robina Hooda koji {j@ siromasne da bi dao bogatima, koji je ujedno i
parodija na ametke superheroje; Baby Kate, duha lijepe gangstebiene u Chicagu 20-ih
godina prosloga stok@, koju smrt ipak nije sprigda da sa svojom bandom povremeno
krene u nove pohode; Gumiflexsgvjeka gumenog lica koji se u trenu moze pretvaritilo
koga.

Njemu sleénih sposobnosti je Arsen Lupiga, manje dzentimei$e lopov, koji za razliku od
Gumiflexa nema gumeno lice &¢e patuljak, vrlo vjeSt u preruSavanju, i joS mnognogi

drugi.
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Ali ni to nije sve. Tu je i cijelo zivotinjsko car® od zmija (Xeres), pelikana (Pellicus), pasa
(Nosonja), ma&aka (Prudy), zamoraca (Skviki) te nezaobilaznogdiiloka, papagaja koji

govori, vrlo bithogélana Grupe TNT.

Avanture ovih junaka su raznolike, od rjeSavan@aoaaznih klasinih detektivskih zadataka
pa do zarobljavanja ztthaca poméu prsta uperenog udae, putovanja u svemir u kanti za
otpatke, sudjelovanja na kvizu u kojem se za pagregigovor dobiva metakaelo, i sve to
da bi po izvrSenom zadatku agenti najtajnije gnu@evijetu zasluzili pkau po starom pravilu
Broja Jedan: "Jedan za sve, sve za jednoga", odmusdolar za sve, a ostatak njemu.

Tex Willer

Tex Willer je Bonellijev strip junak, koji je svojoremijeru na podiju Italije imao joS davne
1948. godine. Prvi broj se zvao Misteriozni totenizlazio je u ,striscia“ formatu, tj. u obliku

kaiSa.

Smatra se uvjerljivo najpopularnijim talijanskinrigtjunakom i dijelom talijanske kulture.
Ide se toliko daleko da se smatra kako svaki ddtaliyi ima bar nekoliko primjeraka Texa, a

Umberto Eco navodi da moZe bez svega osim bez Texa.

Willer je rendZer u svojim ranirtetrdesetim godinama Zivotélan je Agencije za indijanska
pitanja, a ujedno i poglavica Navaho indijanacgi, ¢@ poznaju po imenu Nai Orao.

Zajedno sa svojim nerazdvojnim prijateljem Kitom r&mom (stvarnom historijskom
licnogu), sinom Kitom Willerom i Indijancem Tigerom Jackobori se protiv zl®ina i
nepravde Sirom Amerike, nerijetko koriGtemanje dozvoljena sredstva.

Kroz Texov svijet je proSlo jako mnogo likova. Neald njih su historijske ¢nosti, poput vé

spomenutog Carsona, a tu su i Butch Cassidy i Swed&id, Buffalo Bill, George
Armstrong Custer, Geronimo, Cochise...
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Od sporednih likova izdvajaju se ElI Morisco, meksinawnik i okultista; Montales,

guverner Sonore i jedan od najuticajnijih ljudi wkéiku; Pat McRyan, gorostasni Irac sklon
nevoljama; Jim Brandon, pukovnik kanadske kikgi policije; Gros-Jean, krupni Francuz
koji zivi u Kanadi; Nat McKennet, Serif New OrleansTom Devlin, Serif San Francisca i

drugi.

Od negativaca vrijedi izdvojiti Mefista, iluzionist mationi¢ara i najvéeg Texovog rivala;
Proteusa, majstora preruSavanja; Maestra, poluyljelg¢nika deformiranog lica; Crnog

Tigra, malajskog princa u izgnanstvu koji zeli dautra podriva SAD...

Izvor: https://www.sergiobonelli.it/  pristupljeno 15.1. 2020.
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4. STRIP | DRUGI MEDIJI

Strip se smjeSta oo na granicu slikarstva i knjizevnosti. Sluzi kag knjizevnost, rij@ma

I, joS vaznije, vremenski nadovezuje pojedine dyjelradnje, a s druge strane, kao slikarstvo
vizualno izravno prikazuje svoj predmet, ali nijgrancen na prikazivanje jednog trenutka
zamrznutog u vremenu. Ne treba ovdje zanemaritslidnost s filmom, s kojim dijeli
prikazivatku komponentu i protmost u vremenu, te usreddémost na pokret i radnju, na
kinetizam i dinamizam. Dijele i osobinu montaze ntwouiranog prikaza diskontinuiranog
(isprekidanog, skokovitog) prikazivanja prostorramenski zasebnih isjaka grde, koju je
primjerice, znamo, Sergej EjzensStejn smatrao osmovitmske umjetnosti. Vera Horvat-
Pintar kaze: ,Sasvim je jasno da su fotografija i filmagmo utjecali i utjgu na jezik stripa
(kadriranje, motaZagdecoupagg kao Sto i strip, napose u kadriranju slika (kiuplan,
panoramiranjetravelling) prethodi filmu.“1#

| film i strip su zapravo rezultati tisugodiSnje teznje da se svijet umjétniprikaze onako
kako ga percipiramo, audiovizualno u pokretu, iikativna je sldajnost da jeZuti djeak
poceo izlaziti 1895., iste godine kada sudard.umiére odrzala svoju glasovitu prvu javnu
filmsku projekcijuVlaka koji ulazi u stanicw podrumu pariSkog Grand Caféa, u isto ono
vrijeme kada su brzina suvremenog gradskog Zzivtgarazvoj industrije, mehanizacije,
tehnologije i globalnih komunikacija peli inspirirati modernistike i avangardistke pokrete

u knjizevnosti i likovnoj umjetnosti. Dok su ove ve tendencije u starim umjetnostima
umjetnike odvele u smjeru radikalnih eksperimendtarmetizma, pretvorile ih u zatvoren
kult u kojem samo pos¥eni i inicirani mogu participirati, dva su mlada dija svom silinom

prigrabila paznju najSirih slojeva nove publikeusttijaliziranog grada.

Prema istrazivanjima koja citira Cuperie, u SADeugtprilike izmeu 1920.-ih i 1960.-ih
godina veéina stanovnistva, po nekintak cetiri petine ¢itala novinske stripové Citatelja je
bilo iz svih dobnih, rodnih i drustvenih skupinajra da su ih, protivno percepciji 0 zabavi za
djecu i neobrazovane, najvisdéali odrasli obrazovani stanovnici gradova, dok igaavo

14 Vera Horvat-Pintati: ,Deveta umjetnost i masovna kultura®Kuitike i eseji HAZU i EPH, Zagreb, 2012.,
str. 270.

15 pierre Cuperie: ,Publika, estetika, znagenje”, Kultura, br. 28, 1975., Zavod za proucavanje kulturnog razvitka,
Beograd, str. 128.
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neobrazovani najviSe izbjegavaju. Godine 1982 karsp u francuskoj bile bitno manje, ali sa
slicnom strukturontitateljstva. Takvom se masovridoSdanas moze pohvaliti jedino Japan,
Cije trziSte stripa ima Zanrovsku niSu za svaki ukdsuStvenu skupinu. Ono, rgtim, Sto je
ovdje bitno jest da je strip u tom razdoblju bitriski masovni medij, masovniji mozda i od
filma. To nam govori da je u vremenu kada je romaf odavno bio¢vrsto ustoléen kao
nagitaniji i najznaajniji knjizevni oblik, a prije nego Sto se teleya raSirila svijetom,
publika, kako ona najSira tako i obrazovana, kiékako gladna za napeto$ opSirnodu i
beskrajnom otvorenéd koje nosi aditivno epizodno pripovijedanje, a e&kge nekad
utjelovljivala epska poezija.

Elektronicki mediji ozn&ili su i svojevrstan povratak epskoj epizébsti, prvo kroz formu
epizodne radio-drame, a potom, pogotovo, kroz fortekevizijske serije. Nema nikakve
dileme da je dominantni epizodni medij 20.st., ayqgiovu 21.st. televizija, koju su ipak
prakticni razlozi sprijeili da dosegne zamasnost | opseg imaginacije epiu§e strane, u
stripu, za koji je svaki sadrzaj samo tinta na pgpautori su mogli opisati podvige toliko
velike i dogdaje toliko impresivne, dakle vazne, kao Sto su vdagaiaji u epu, koliko im je
to masta dopustala.

Zanimljivo je da je Marshall McLuhan upravo strigealeviziju, dva medija temeljena na
epizodnom pripovijedanju, WRazumijevanju medijavrstao u hladne, ,niskodefinirane®
medije koji pruzaju konzumentu malo podataka u sdnea vrde medije koji ga podacima
zastuju, te ga time tjeraju da se viSe potrudi da Ikodirao znaenje i ostvaruje snazniju i
bolju interakciju s medijem. Za strip kaze da ,jedtavno pruza malo vizualnih podataka“ u
odnosu na fotografiju, pa $#@atelj mora potruditi da sam nadopuni detafi@.o je u bliskoj
svezi sa fenomenom zatvorenosti, pemu se ,zamj@ju dijelovi, ali percipira cjelina®,
odnosncitatelj kadrove stripa u kojem su prostor i vrijem®mljeni u nepovezane trenutke,
fizicki na papiru odvojene jarcima, mentalno povezujeénasno konstruira neprekidnu,
jedinstvenu stvarnost. McLuhan smjeSta pismdunjako vriée medije, koji imaju potencijal
da snazno ,uvuku* konzumenta. lako je McLuhan psfeeno uzimao u obzir intenzitet
kojim pojedini medij okupira pojedino osjetilo, gio u angaziranju konzumenta mogu imati i
epizodtnost, oslanjanje na repeticiju i formule kroz dtajaperiod pripovijedanjaime se

Citatelja tjera na slaganje elemenata u cjelinu.

16 Marshall McLuhanUnderstanding Media — The Extensions of MsltiT Press, Cambridge, 1994., str.24.-36.
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5. STRUKTURA MARKETINGA STRIPA

Osamdesetih je u Hrvatskoj strip bio sastavni dap fulture mladih. Na kisocima su se
mogli n&i stripovi stranih i doméh autora, a donta scena vrvjela je jakim autorima i

kvalitetnim izdanjima. Danas je situacija driga

Sad imamo paradoksalnu situaciju da ima punoca&rtalustratora, scenarista, mlade
generacije naviru. Preko interneta se samoeducimpnalaze autore, ali zapravo nemaju
gdje objavljivati svoje radove i Zivjeti kvalitetned njih. Osim ako se ne odkl za strano
trziSte Sto je opet danas lakSe zahvafujaoternetu. Zbog duge pauze devedesetih kada nije
bilo stripova na kisocim&ini se da danasnje nda generacije nemaju naviku kupovanja
stripova, dok mnogobrojni albumi stripova s novijaatorima ipak ostaju nedostupnicire

publike zbog nepristugae cijene. U inozemstvu strip je uspiodiza krize.

Ono Sto je uveliko pomoglo jesu filmovi snimljero ptrip junacima koji su pomogli Marvelu
u prodaji stripova i da se vrati na noge. Filmeu takaer skrenuli paznju na strip generalno.
Pojavilo se mnogo samoizdanih stripova, undergrondgavaa.

Strip je bio masovna pojava na koju nitko nije biun. A onda je sve u jednom trenutku
stalo. DoSle su nezahvalne 90-e i rat. S trziStaredo n@i nestali izdavai i o stripu viSe
nitko nije previSe razmisljao. Metim, ta deveta umjetnost nije nestala, samo seeka
vrijeme sakrila.

Danas mnoge industrije vuku korijene iz stripa (ketinsSka, filmska, dizajnerska, trziste
igrica) i on se viSe ne smatra Sundom i¢gjm literaturom. Stripovi dobivaju knjizevne

nagrade, a crtaimaju priznat status.

Danas se ta masovna pojava preobrazila u trzidteuha. Strip se sveo na jednu niSu
kolekcionarske publike koja je izbirljiva i zahtjga. Ta publika cijeni kvalitetu sadrzaja, ali i
estetiku, voli dobar crtez, dizajn i prijelom tdighugotrajno posjedovati takva izdanja. Strip
se, uz iznimku jo$ popularnih kiosk-izdanja junakdmetnuo u elitizam kakav si mogu
priustiti samo rijetki jer izdanja kakvadamo na sajmovima stoje izdwe 100 i 350 kuna. Na

hrvatskom trziStu postoji nekoliko odtih izdav&a; sve Sto u svijetu vrijedi, kod nas dea
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prije ili poslije, a najpopularnije su améka, francuska, belgijska i talijjanska Skola. Razvil
se i trziSte strip-knjizara, kojih su dvije u Zalgue—Stripovi na kvadrat Asteroid B614dvije

su u méuvremenu propale) i jednalkakovu. Imamo i dva festivala stripa na godinu (Girta
romani Sou u Zagrebu i Makarska strip festival)gkeyake godine biljeZe sve viSe posjetitelja.
Na prvi pogled¢ini se da strip-scena cvjeta, no to nije&no. Strip-revije na podtju
Jugoslavije gasile su se ako su imale ispod 25digpuodanih primjeraka, a danas moze biti
sretan izdava koji na malom trziStu kao Sto je hrvatsko uspijenakladom od tistu

primjeraka.

Od poznatijih strip-knjizara (,striparnica®) u sfjeéim redovima predstavljamo glavne:
Stripovi na kvadrat (Stripof)

Primarna djelatnost je prodaja i distribucija stkip, kako mjesmih izdanja tako i strip-
albuma. U njihovojstriparnici koja se nalazi u Preraddevoj 34, izlozena su skoro sva
hrvatska strip-izdanja, te joS i uvozni stripovidasjednih zemalja i s engleskog govornog
podrutja. Velika ponuda ima ponesto za svakoga, a ¢agluwpitanja ili nedoumica, osoblje je
tu da vam pruzi pondopri pronalasku oddenog naslova ili pri odabiru novog naslova bilo
kojeg zanra. Uz stripove, mogr je pregledati i kupiti probrana ponuda figura i

kolekcionarskih skulptura.

Izradu stranica i Web Shop-a potaknula je zZelj&uwaima dodatno olakSa odabir i kupovina
stripova, uz dodatnu pogodnost da web-katalog rpostuziti kao svojevrsni uvid u trenutno
dostupna izdanja stripova na hrvatskom jeziku. tip®ve, tu je i opsezna kolekcija filmova
na DVD-u. Rij& je o gotovo svim originalnim izdanjima distribuaena podr&ju Republike
Hrvatske. Uz nove naslove, maguje ndi i klasike iz zlatnog doba filma. U posljednje je
vrijeme ponuda obogana i filmovima na Blue Ray tehnologiji, odrzavajtiako korak s

razvojem tehnologije.

Uz stripove, u ponudi su i knjige, e kojima prevladava SF i Fantasy tematika, uz nuzne
knjige o stripu te monografije proslavljenih castripa i ilustratora. Ostatak ponude se
sastoji od majica, malo drugah igracaka, figurica te kolekcionarskih skulptura likoa i
stripova i flmova. ponude predstavljaju figuriegracke, igre te pokloni. Cilj je popularizirati
strip i promovirati ga kao umjetnost i time ga atrai svijesti sadasnjih i budiln generacija.
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Asteroid B612

Strip-knjizara Asteroid B612 otvorena je 18.4.2006d., tada pod imenom Strip-knjizara
Libellus, te kao dio poduza Libellus d.o.0. posluje do srpnja 2011., kad sanostaljuje i

mijenja ime u ovo danasnje.

Za one koji se mozda pitaju, Asteroid B612 je dratplanet Maloga princa, junaka istoimene

novele nastale iz pera francuskog pisca i pilottolea de Saint-Exupérya.

Ponuda knjizare temelji se na starim i novim sizgianjima iz Hrvatske i drugih zemalja u
okruzenju, a posijetitelji mogu protia veci broj naslova na stranim jezicima; od anikith

izdanja na engleskom pa i poneSto stripova na rjeona, talijanskom, francuskom ili
drugim jezicima. Pored navedenog, striparnica imasitu ponudu kolekcionarskih figurica.

q;p yﬂllﬂM’
RO
* )

Izvor: http://skab612.com/index.php?site=0_naprauzeto 18.2.2020
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Od zn&ajnijih izdava&a i distributera navodimo sljeck

Fibra

Izdavatka kuwa Fibra osnovana je u lipnju 2006. u Zagrebu. MaBkmiji, glavni urednik,
jedan je od aktivnijih ljudi na dondgj strip-sceni u posljednjih nekoliko godina, u @nv
redu kao osnivai glavni urednik internet strip portala www.strip@om, koji je vé preko
pet godina kljgno "virtualno" okupljaliSte ljubitelja stripa na $ien prostorimagiji je rad
zn&ajno doprinio renesansi stripa kod nas. No, interpertal kao medij ima svoja

pokretanju izdaugke kiute.

Nakon dvije godine uspjesSne suradnje sa iz8lesa kuwcom Libellus, koja je rezultirala s
nekoliko uspjesnih projekata (od kojih se poselstiod Ken Parker, koji uostalom i nastavlja
s izlazenjem u Fibri), nastala je Fibra, s pone§tmaijom koncepcijom i ciljevima. Uslijed
procvata strip izdavaStva i paanja ponude strip naslova na dd@mjasceni, smatramo kako
postoji prostor za izdavku kutu koja ¢e se fokusirati na izdavanje "drugdn”, dosad
neobjavljenih i Siroj javnosti manje poznatih stw@a, oslanjajéi se, umjesto na komercijalni,
prvenstveno na njihov autorski i umjetki potencijal. Koltina kvalitetnih i zn#&ajnih
naslova koji, uslijed velike rupe u izdavaStvu kojas je zadesila, ¥egodinama prolaze
mimo nasih striparnica je ogromna, a nas je ci¢lia objaviti ih Sto je moge viSe, u Sto

kvalitetnijoj opremi, i naravno, s puno paznjerasti, kao Sto i zasluzuju.

Osim Fibre na hrvatskom trziStu postoji joS nekolikdav&a kao Sto su Libellus, Strip agent,
Ludens i Bookglobe, no oni uglavhom izdaju kios#lamja, koja imaju wa komercijalnu i
financijsku vaznost od Fibre. Do sada je Fibra wlgacca 500 naslova u progjej nakladi
od petsto primjeraka, a pro&pe citatelj njezinih crtanih romana muskarac je iznadeiset

godina, s time da u posljednje vrijeme sve viSeeraderes Zenske publike za strip-literaturu.
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Strip Agent (Bookglobe, Ludens)

Tvrtka Strip-agent d.o.0. osnovana je 1993. godBpecijalizirana je za strip izdavastvo i
trgovinu. Formiranjem internetskih stranica webikamje na domeni strip-agent.com
citateljima i svim kupcima omogena jednostavnu i brza nabava stripova i drughotima

koje nudimo, kako u zemlji tako i u inozemst®Bopkglobe, Ludens

Strip-agent korisnicima njihove web-knjizare osmpa pristup svim dostupnim naslovima
nakladnikaStrip-agentd.o.0.,Ludens d.o.oi Bookglobe — strana knjizard.o.o. te, kada god

Su u mogunosti, drugih nakladnika iz zemlje i inozemstva.

Libellus d.o.o.

Reagirajiéi na neprestano rasil Zelje stripoljubaca za svedma i vecim brojem stripova
¢iju glad tadasnja ponuda na darem trziStu nije mogla utaziti, 11. studenog 2004dige
nastaje izdawka kuta Libellus sa sjediStem u Zagrebu. Cilj je bio \zalge novih stripova te
neobjavljenih, presk®nih brojeva vé poznatih nam i dragih junaka koji su nas kroz eazn
edicije desetlj@ma obasipali mnoStvom avantura. No, t@#osu zeljeli danasnjoj publici
pruziti i neke objavljene serijale, ali na onaka¢in kako to vé takve legende i zasluzuju,
kvalitetom, tiskom, dizajnom, prijevodom, cjelowitinecenzuriranim epizodama, pravilnim
redoslijedom.., jednom riggu dostojanstveno, kako su ih i sami autori zamnisKlju ¢
dosadasnjega Libellusova uspjeha lezi u ljubavimarestripovima kojom prilaze svakom

svom izdanju, u odinim suradnicima bez kojih mnogo toga ne bi bilo oiegy
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Posebnu pojavu na trziStu strigane izdavéke kute koje se ne odfu stripova, ali iz
iskljucivih poslovnih razloga pokuSavaju pr@ngrostor za opstanak simbiozom kiasig
knjizarskog izdavaStva i strip izdavastva. Kao peimu sljedéim ¢emo redovima dati prikaz

izdavake kite Zagrebéka naklada d.o.o. koje najbolje prezentira navetiEomen.

Zagrebaka naklada d.0.8’

U svrhu unaprij@enja prodaje i razvoja izdav&e djelatnosti, Zagrelika naklada je

donijela strateski plan:

Sve véi zahtjevi na trziStu i u poslovhom okruzenju zaktiju pomnije planiranje budth
poteza svakog poslovnog subjekta. Zagtkbanaklada je od samog ¢etka trziSno
orijentirana, i ovakvo uruSavanje trzista knjigajé&am smo svjedoci posljednjih mjeseci trazili
su izradu kvalitetnog strateSkog plana kako bi sebmdile trenutne teSke i nastavio
kontinuirani razvoj nakladike kue. Zato smo donijeli trogodisSnji strateSki plan za
razdoblje 2017.-2020.

Radna skupina

Oformljena je radna skupina — direktor KreSimir Mgdc i prokurist Zdenko Vlaitikoja je u
roku od dva tjedna predda nacrt plana ostalim zaposlenicima kako bi omijg kona‘ne
verzije mogli dati svoje prijedloge i primjedbe, kdjih je dio uvazen. KreSimir Maligec je
izradio pravno-financijski dio, a Zdenko Vlainnakladniko-razvojni. Ostali su zaposlenici
prema potrebi prikupljali dokumentaciju, a knjigagivene podatke osigurao je vanjski

suradnik, tvrtka Didi-prom.
O tvrtki

Zagrebaka naklada osnovana je 1993. s ciliem objavljivakjgiga u malom formatu u
mekom uvezuija niza cijena ne bi bila ostvarena na Stetu kied®. Vremenom je doslo do
vedih pomaka na trziStu knjiga, ali od osnovne idggavanja od poznatih pa do hrvatskim

citateljima potpuno nepoznatih, a kvalitetnih stfarautora nismo odustali. Promijenio se

7 http://wp.zg-naklada.hr/, pristupljeno 17.2.2020.

32



samo format i uvez. Do danas je tiskano pré&ddiri stotine naslova, a na@ autorima koji su
objavljeni nalaze se svjetski poznati pisci i nolel. Sur@ujemo s izvrsnim prevoditeljima,
tako da djela stranih autora Sto vjernije priblizinpublici. lako je prije krize objavljivano i
preko trideset naslova godiSnje, broj naslova s#asastalio na petnaest do osamnaest. lako
smo prema klasifikaciji mali poduzetnici, prema jborobjavljenih naslova svrstavamo se u
srednje velike nakladnike. To ostvarujemo iznimranom i zalaganjem svih zaposlenika i

stalnom teZznjom za boljom organizacijom rada i matizacijom troSkova.

Vizija

NasSa izdanja dostupna u svakom dijelu Republikeatdke, po pristupaoj cijena uz

zadrzavanje dostignutih standarda kvalitete sadrzaj tehntke opremljenosti knjiga.
Paralelno objavljivanje svih naslova u tiskanomielk#ronickom formatu. Prezentiranje svih

knjiga na nacionalnim, regionalnim i vaznijim dumarodnim sajmovima i snazniji prodor na

regionalno trziste.
Misija
Stvaranje novilritatelja, podizanje svijesti o vaznogitanja u svim drustvenim i dobnim

skupinama, i objavljivanje djela novih i neafirmii autora, prvenstveno dowih u

zapostavljenim zanrovima.
Nacela i klju¢éne vrijednosti

Nacela drustveno odgovornog poslovanja se primjenjupiakladnikoj kwéi od njezinog
oshivanja. Suradnja s uzom zajednicom na p¢jdrgdije je sjediSte tvrtke, briga o
zaposlenicima, briga o okoliSu, sudjelovanje u homaanim akcijama, donacije knjiga.

Nacela poslovanja:

— zakonitost

— poslovna etika

— dobro upravljanje
— transparentnost

— drustveno odgovorno poslovanje

Klju¢ne vrijednosti:
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— promicanje kvalitetnih donddn i stranih autora

— poticanje pisanja

— poticanjecitanja

— promicanje razlfitosti i multikulturalnosti

— njegovanje pozitivnog odnosa sa svim sudionicirpeocesu objavljivanja knjiga: vlastitih
zaposlenika, autora, agenata, prevoditelja, ilustra, tiskara, grafékih urednika, lektora i
korektora, informatiara

— njegovanje suradnje sa svim sudionicima procesagmtacije i distribucije knjiga:

knjizarima, knjiznédarima, novinarima
Analiza trziSta

Knjiga je speciffan proizvod koji uz svoju trziSnu ima drusStvenultdnu vrijednost. Kako
su ta dva vida knjigeesto u raskoraku, moramo prafiaacin da se na trziStu mogu plasirati
I strogo trziSno orijentirana djela i visokovrijednaslovi, i kako bi prodaja jednih pomagala
I poticala prodaju drugih.

Nas nakladniki program obuhvéa niz zanrova, pa imamatatelje iz svih dobnih skupina i
razlicite razine obrazovanja. ¥ma kupaca je u w@ém gradskim sredistima, Sto je razumljivo
s obzirom na dostupnost knjiga.

Knjige su se prodavale u knjizarama, na kioscimtgavackim centrima, putem interneta i
na sajmovima. Prop&8s ve‘ih knjizarsko-nakladrkih lanaca i dijela trgovékih centara,

kao i blokada kioska u potpunosti su narusSile néogst prodaje knjiga na teritoriju RH.
Prodaja putem interneta je slaba zbog visokih towskdostave koje diktira drzavna tvrtka, a
spremno je slijede i privatne kurirske sluzbe.

Do kupaca se sada dolazidieom izravnim kontaktom (internet, druStvene mrkagglozi).

Politicka i religijska uvjerenja ne utj@ zna‘ajnije nacitanost nasih izdanja.

Ciljevi strategije

— otvaranje prodajnog prostora

— zamjena djelatnika koji odlaze u mirovinu

— zaposSljavanje joS barem jednog djelatnika u naged razdoblju

— honorarno zaposSljavanje visokokvalitetnog vangskoradnika-evaluatora koji bi nam

pomogao u jaanju projekta PuK iz 2015. (Prvi koraci) i njegovegajanja s projektom Uzlet
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hrvatske fantasthe knjizevnosti

— potpuno rebrandiranje nakladtke kue

— osmiSljavanje drugéjeg nastupa na Interliberu kao modela za nastugaaovima u
regiji

— privlacenje dosadasnjih i novifitatelja na naSe Standove u svrhu bolje prodajegenjyiz
kutke za‘itanje, za razmjenu knjiga i susrete s urednikom

— pove&anje broja objavljenih naslova za 2-3 godisSnje dealnog broja od 25 na godinu
— poveanje prodaje knjiga za 10% godisSnje do razine opinamje 85% prometa iz 2007.
— produbljivanje suradnje s udrugom SFera i promanje malih autora, dobitnika nagrade
Sferica koju podupiremo ¥elvadeset godina

— pojacano javljanje na mé@unarodne natjéaje kako bi se osigurao jeftiniji kapital za
poveanje broja objavljenih naslova

— pojacana marketinSka aktivnost
Aktivnosti

Nacini na kojece se realizirati posebni ciljevi te u kafmaci i opéi ciljevi strateSkog plana
osigurani su putem sljedi aktivnosti:

Objavljivanje knjiga iz podrgja koja nisu dovoljno zastupljena u hrvatskom izddvu
Objavljivanje zanimljivih naslova steae literature

Aktivno predstavljanje na druStvenim mrezama

Poticanje prodaje putem e-dana

Postupno pow@anje zaposlenih u nakladikioj kwi i honorarnih suradnika, Sto je neophodno
kako bi se mogli provoditi buduprojekti.

Poticanje zajedrike suradnje s postajen partnerima zajeddkim akcijama koje nadilaze
postoj&e projekte

Prijevodi knjiga hrvatskih autora na strane jezike
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Pokazatelji vezani uz ciljeve i aktivnosti

UspjesSnost prodajnog mjesta vidiet se prema broju posjetitelja i udjelu kupaca u tom
broju.

Pove‘anje uloge nakladnika i knjiga u kulturnom zivoupoveéanje dostupnosti knjige i
promoviranje novih tema i autora valorizirée se brojem objavljenih i prodanih knjiga,
brojem odrzanih predstavljanja pojedinog autordtejem posijetitelja na predstavljanju.
Razvoj publike valorizirate se brojem posjetitelja na drustvenim mrezamgebrgrodanih
knjiga te brojem sudionika na predstavljanjima dianicama.

Razvoj ljudskih resursa valorizirége se brojem novozaposlenih osoba i brojem novih

honorarnih suradnika.

Iz navedenog stiaja mozemo samo zak§a da je Steta Sto Ve dio strip nakladnika nije
krenuo putevima klasgnog strateSkog managementa i trziSne diverzifikadjozda bi ih na

trziStu ostalo ili se pojavilo bitno viSe.

Crtane romane, tj. stripove, kakve izdaje Fibraaugbm prodaju velike knjizare poput nekad
Algoritma ili Profila ili pak strip-knjizare. Trertatno poslovanje knjizara vrlo je loSe,éuea

ih je u ozbiljnim problemima testo ne pléaju izdavé&e unat¢ visokim marzama. Strip-
knjizare u malo su boljoj situaciji, no i one si§ke podnijele teret krize, nekima se kao
rezultat pada potraznje prepolovio promet.

Mnogi Zale za time Sto viSe nemamo pravog autorsitoga. Najvéa hrvatska imena nde
crtatima posljednjih 10 do 15 godina rade u inozemstiglavhom za ameike izdavée.
Autori poput Kordeja, Rildia, Parlova, Sudzuke, Talkg na stranim su trziStima jako
cijenjeni, no crtaju prema dim scenarijima, kao Sto je ¢laj s amekikim Marvelom. Crtéi
na drugim trziStima po stranici, tj. tabli, navoddobivaju nekoliko stotina dolara; ako
prosje&an strip ima od 20 do 30 stranica, nije teSko mdkijda nema bas mnogo magosti
financiranja njihova rada u Hrvatskoj. To bi evaltw mogli novinski izdava, no oni su
sami u problemima i da bi im se takvo Sto isplattmrali bi imati goleme naklade.
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U Jugoslaviji je na tjedan izlazilo barem pet ravgosvéenih stripu, uza stripove koji su
izlazili zasebno. Od strip-junaka iz mladosti k&g joS mogu r&a na kioscima ostali su Alan
Ford, Zagor, Dilan Dog, Asterix, Lucky Luke, Tesli Produkcija dj&eg stripa takder nije

ni blizu nekadasnjoj: trziSte se svelo na nekoltagopisa kao Sto su nekadaSnja perjanica
djecjeqg stripa ‘Modra Lasta’ ili ‘Radost’. Naravno, sw i superjunaci poput Spidermana ili
oni koji se produciraju na valovima filmskih ‘bldolstera’.

S obzirom na situaciju u izdavastvu i knjizarstvaza se dekivati dac¢e se izdavé sve vise
fokusirati na web-trgovine i digitalna izdanja. Zazliku od nekih drugih zemalja i nekih
drugih trziSta kao Sto su glazba i film, u Hrvatsk@italna izdanja stripova joS nisu uzela
maha, a u SAD-u, primjerice, digitalni strip uzireae veéi postotak trziSta. U Americi se
jedna sveska, u kojoj se jedna epizoda prikazuj@2nstranice, naptaje tri dolara. Ako strip
ima Sest nastavaka, njegov format knjige nap& se dvadeset dolara. Tezi se tome da se
cijena digitalnog izdanja izjedtias tiskanim. Méutim, strip je speciian medij i njegov je
fizicki oblik nezamjenjiv jer je kvaliteta crteza kdjua, a mediji poput tableta teSko mogu
prikazati stranicu stripa u svoj njegovoj i i ljepoti. Uz to, Citatelji u ovoj regiji nisu
naviknuti plgati digitalni sadrzaj, «e se sluze piratskim kanalima i besplatno preuzimaju
izdanja.

lako su zlatne godine stripa u Hrvatskoj ostaleraSiom stoljéu, a njega zamijenili neki
drugi oblici zabave, scena crtanih romana na reekijin opstala. Koliko god crta bili teski

| tasti, a izdava i distributeri gramzivi, i koliko god se u toj fog nisi igraci na trzistu

prepirali, uvijekée postojati publika kojae, kupujuéi stripove, kupovati svoju mladost.

Zene i inge ¢itaju vise od muskaraca, ali nikad se nisu smas#ip-publikom. Danas se na
sajmovima stripa pojavljuje mnogo Zena koje ne mancrtani roman s akcijskim prikazom
junaka, vé izdanja koja obrduju intimne svjetove i univerzalne pe koje ih emotivno
ukljuéuju. To su, recimo, popularni crtani roman ‘Perdehokoji je najprije bio strip, a tek
nakon toga snimio se kultni animirani film, ili ‘8gdanja borba’ — iste Sunjé. Najpoznatiji
su Fibrini naslovi ‘Maus’, koji je dobio Pulitzerawnagradu, Cuvari’, ‘Sandman’, ‘Eternaut’

itd. Sve su to gratke novele, knjizevna djela u obliku stripa.
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Mnogi smatraju da je dvjesto kuna previSe novcgeran strip, ali, uspodejuéi strip s
knjigama, Marko Sungi®, najpoznatiji hrvatskistripofil i viasnik opisane izdavke kute
Fibra, tvrdi da, s obzirom na broj stranica, to nije @oo

Knjige se slabo prodaju jer su skupe, a skuperssejéiskaju u malim nakladama. Naklade su
pak male jer se slabo prodaju. Primjerice, ‘Alamdsosinonim za strip, stoji 14 kuna i ima
nakladu od dvije tiste primjeraka. Kako ondaekivati dace se prestizna izdanja prodavati u

viSe primjeraka?

Analiziraju¢i amertko trziSte stripa, veliki strip znalac Jeremy Mell u svom blogu iste

sljed&e pobleme marketinga striffa

1. Uspjesni kreativci koji se ,dobro ponaSaju” jpdjek ne mogu podrzati svoj posao. Oni su
umijetnici, posebno, joS gore od pisaca. Jedva iplaéa po satu za vrijeme, i to samo za one
najpoznatije.

2. Ne postoji organizirani forum ili platforma da na dublji n&in raspravlja o trzistu stripa.

3. Zanemarujemo svaku eventualnu drugu po&opubliku. ,Velika djeca® prepustena su
sebi, ne vodi se briga o njimé&k ni kao potencijalnilitatelja digitalnih izdanja.

4. Rasprave o trziStu stripova ograme su svojim dosegom. Raspravlja se samo o
najuspjesnijima.

5. Nedostaju nam brojke o industriji - brojke izviaravnog trziSta, odnosno o potencijalnom
trziStu. Nema brojeva koji bi pokazali koliko je tpacijalna industrija W& od izravnog
trzista.

6. Kreatori stripova ne post#gu dovoljno paznje kako upravljati poslovnim i rketinSkim
stranama svog rada, spig@ajLti time postizanje neovisnog uspjeha.

7. lzravno trziSte su@no je s monopolom distribucije koji podrzavaju mintrgovci. JoS

gore, uspostavljena distribucija tiska ogt@ma je na trgovce stripova.

18 https://native.jutarnji.hr/Iudmilijuna/marko-sunjic/, pristupljeno 12.1.2020

19 http://www.creatoratlarge.com/blog/build-a-betteric-industry, pristuplieno 12.1.2020.

38



8. Industrija nema ptanje prodaje, tako da su tvorci i izdav@otaknuti na donoSenje
odluka misle samo na trgovca trgovca kao na krgjpfrosda, a ne na stvarnagtatelja.

9. N&in na koji se danas objavljuju stripovi, nisu dgmol konkurentni drugim oblicima
zabave, poput filmova ili videoigara da bi osvoyiéce trziste.

10. Unutar izravnog trzista, tesei serije teSko povavaju svoju publiku u odnosu Kaatelje
do kojih je mogue dci kroz prvi broj,éak se taj broj i smanjuje.

11. Direktno trziSte postavljeno je radi favorinja ustaljenih imena i svojstava,
opskrbljujwi Marvel & DC, a ne mnoge nezavisne naslove kojnbgli poboljSati industriju.
12. Malo je neovisnih stvaralaca koji su samostagoadili uspjeSne karijere na modernom
trziStu kao uzor ostalim nadolazm kreativcima.

13. U radu na stvaranju stripa ima puno ponosa, ekao rezultat toga pojedini kreativci su
prisilieni sami snositi teret stvaranja, umjestodnvataju studijski sustav, koji bi mogao
poveati stopu produkcije za stripove i dovode do drugilegodnosti. (Nedostaje
menadzment, op.autora).

14. Novi citatelji, na izravnom trziStu, moraju se siibs prevelikim preprekama kako bi
poceli kupovati zbog sloZzenog sustava predbiljezbeviciitateljima ne samo da je tesko
razumijeti, vé to komplicira nadin na koji se kreativci mogu plasirati na trzistarisiljavajLci

ih da se jednom natja za predbiljezbe i kad su u trgovinama.

15. Troskovi tiska i dalje rastuwgine¢i stripove joS skupljima i dodatno ugrozavaju
ekonoménost industrije.

16. Trgovci na malo nalaze se u financijskim sifjaaca u kojima véina nema fleksibilnost
ili slobodu iskoristiti Sansu za samostalne nasloee zajarene publike.

17. Stripovima nedostaje jedinstvena inicijativa mavlacenje novih cCitatelja jer veéina
stripova i dalje zadovoljava sve manje baze obdeidjaa

18. lako se&ini da se precjenjuju neovisni stripovi, oni gr&afu prema istoj vrsti djela poput
spekulativne znanstvene fantastike ili akcije.

19. Malo je inicijative za plasiranje novih ¢aina trziSte na ga koji ima svrhu privdi Sto
vecu publiku, tako da imaju najbolju priliku za zahv&irenje industrije.

20. Nema dovoljno kritara ili striénjaka sa stvarnom snagom za unoSenje promjena,

pokretanjem prodaje, onoga zboégga oni i postoje.
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21. Ve&ina prodajnih mjesta, bez obzira na snagu kojugolgy, ne koriste svoj doseg da bi
ukazala na eventualni novi strip i time pomoglagadt kreativnost i eksperimentiranju the
kreativcima.

22. lzdavai tek trebaju u potpunosti prihvatiti digitalne diruge mogtnosti internetskog
poslovanja. Samo institucionalna inercija tjera&hto rade.

23. Nema dovoljno veza izale meiunarodnih trziSta koje bi neovisni kreativci mogli
koristiti.

24. Nalazimo se u situaciji kada se raznolikogstjako shvaa: tvrtke mogu promijeniti
postoj€e obiljezja kako bi bili raznolikije, ali tada seudi zale da su to ili kulturna
prisvajanja ili lijenost, a kad stvaraju nove likgvto vide kao ponudu. Oboje je vazno i
trebamo imati razumijevanja za te dvostruke kijieri

25. Izvanredna kultura unutar stripa i dalje jaksiuta. Lako se ljutiti na probleme s kojima
se susr&mo, nego treba imati strpljenja ili izdrzljivossa kopanje u problemima i
raspravljanje o njima.

26. Ne postoji zajedtka vizija budénosti stripa ili aktivan plan dolaska u nju. Dijab

vlastite misli o ovoj temi, ali ni to nije dovoljno

Citatelji su zaklj@¢ani u svoje udobne navike. Novinski izd&ivae odgovaraju vse teZini
svoje odgovornosti i ne poduzimaju dovoljno daibigyvaci strip industrije. Véina kreatora
stripa fokusira se iskljfivo na stvaranje stripa i izbjegava poslovnu strasgranéavajli
opseg onoga Sto moguiniti da bi se industrija unaprijedila.

lzdavai cesto profitiraju od knjiga koje zauzvrat daju makojim tvorcima, a malo rade
kako bi poticali potroSnju stripova izvan tradicabmog trziSta. Distributeri i dalje ke
industriju, gurajdi samo ono Sto je popularno, a ne ono Sto je ioursn

Trgovci na malo, zaglavljeni su u zastarjelom madekloprodaje i oklijevaju da promijene

posao i preuzmu wene rizike koji su klja za njihov opstanak.

Od ¢itatelja nam trebaju dvije stvari: strpljenje i spmost. Za promjenu je potrebno vrijeme,
posebno na ovoj razini, i potrebna nam je podidiedelja da to tinimo.

Sto se tie volje, industrija se dramatio promijenila u posljednjih nekoliko godina i
nastavlja se mijenjati. Kako se razvijaju novi miodistribucije, citatelji nam trebaju biti

40



spremni dati priliku. Potrebni su natitatelji da isprobamo "onaj jedan strip” od nepdaga
stvaraoca ili da kupimo nesto potpuno izvan svagnkia.

Ta voljace potvrditi i zastititi naSe napore za rast indjestZastita je posebno vazna jer rast
dolazi iz ,neuspjeha“, a da bismo duboko promijenilizazvali industriju trebamo biti
spremni prihvatiti puno neuspjeha. Ako nimo, na krajute jedan eksperiment uspjeti.

Ali ako citatelji, koji daju zivot ovim ludim projektima, gube svoje entuzijazam i vrate se
udobnosti ustaljenih navika konzumacije, tada drugima ostati malo poticaja za
eksperimentiranje. Promjerda se nastaviti, ali on& biti mnogo sporija, a néemo se na

u joS gorem polozaju zbog nje.

Citatelji su temelj promjene nase industrije. Onirm$a prva linija obrane. Ako stiatelj,
onda je vaSa misija, ako to odite prihvatiti, strpljiva i voljna isprobati novevari. A kad
nadete nesto dobro, podijelite s drugima za koje meigla bi i oni mogli uzivati u tome. Ali to
nije sve. Uz sve to, morate biti i fleksibilni.

Pojava digitalne digitalne mreze Siroko je rasli.ako danas pogledate, di&ete podijeljeni
krajolik. Webcomic¢itanja i tradicionaln&itanja uglavnhom su odvojena. Oni su udaljeni
rodaci koji znaju jedno za drugo, mozda su ih jednasjgtili ili se okupili na obiteljskom
okupljanju, ali nisu &inili viSe. | to je razumljivo. Oni zive raalitim zivotima i sudjeluju u
razlicitim zajednicama na mrezi. Ali ako zelimo & nasu industriju, moramo premostiti
jaz izmetu ove dvije publike, &itatelji moraju biti dovoljno fleksibilni i premosi nastali jaz

s ciliem njihovog priblizavanja.

Cak i ako su jedva preko linije, svaka pamstatelja vise je nego 3to to uistinu mozemo
traziti. Uostalom, oni su nas kupac. Ako zelima bgpjeSni, moramo im pruziti pozitivho

iskustvo i mozemo ih samo tako dugo traziti da bstdpljivi i voljni.

Danas je krajolik zabave potpuno draigjaa stripovi se natj@u s mnogo viSe nego Sto su to
bili nekada. Moramo se prilagoditi ovom novom temparuziti ¢itateljima iskustvo koje&e
strastveno Zeljeti zadrzati. Trgovine, kao i svakdka, sluze potrebama svojih kupaca i u
ovom sli&aju trgovci ne mogu biti romarti u pogledu svog mjesta u industriji, évee
moraju osigurati da ostanu relevantni i vazni zajeszajednice, a ne za roma&ni pojmove

kao industrija na koju treba djelovati.
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Sto nas sada dovodi do posljednjeg djela.

Stripovi. Ovdje je odgovor jednostavan. Napravimabolje stripove koje mozeno. Kao
stvaraoci, naSa je odgovornost da tinumo - bilo da radimo neovisno, bilo s nekim od
nadarenih urednika zaposlenih kod izd@va cijeloj industriji. Krittan je nedostatak sjajnih

stripova..

Sjajni stripovi su ono Sto pdti Citatelje da podrze inovacije. Oni tjeraju novceagakuju
viSe i podizu standarde za stvaranje. Inspiriragakivce. OlakSavaju izdatiana prodaju i
rast. Daju distributerima izvrstan povod za zaasig u tezini. Trgovcima pruzaju nesto sto

mogu upotrijebiti za jganje veze koju imaju sa zajednicom.

Sreom, danas wevidimo neke od najboljih stripova ikad napravljenKreativni pejzazni
stripovi nikada nisu bili zdraviji. Za to se velki dijelom mozemo zahvaliti radu na

stvaralastvu.

To je neSto Sto su svi pomogli (autori, izd&yariti ¢ari, distributerigitatelji) da se to dogodi.
Citatelji kojima je stalo do stvaralaca koje obojavpodrzati njihove knjige. Kriiari su
oduSevljeni originalnadi i rado se odkuju za ovu stvar. Postoji velik financijski preokea
same stvaratelje. Izdatiaga mogu koristiti za pokretanje podrske. Disttédsudobivaju Siri
izbor razltitih sadrzaja za rad. | trgovci dobivaju nova, or&gna djela, u koja&e upoznati
svoje kupce. A stripovi samo postaju bolji. Dakd®e ocemu stvarno trebamo brinuti su
ostali komadi. Tonije, na koji god pojedir@o mozemo pozitivno utjecati.

Sto se e volje, industrija se dramatio promijenila u posljednjih nekoliko godina i
nastavlja se mijenjati. Kako se razvijaju novi miodkstribucije, ¢itatelji nam trebaju biti
spremni dati priliku. Potrebni su natitatelji da isprobamo "onaj jedan strip” od nepdaga

stvaraoca ili da kupimo nesto potpuno izvan svagnkia.

Ali ako citatelji, koji daju zivot ovim ludim projektima, gube svoj entuzijazam i vrate se
udobnosti ustaljenih navika konzumacije, tada drugima ostati malo poticaja za
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eksperimentiranje. Promjeni#@ se nastaviti, ali onée biti mnogo sporija, a mtéemo se

pogorsati zbog nje.

Ako Zelimo biti uspjeSni, moramo im pruziti poziie iskustvo i moZzemo ih samo tako dugo

traziti da budu strpljivi i voljni.

Ne treba posebno naglaSavati kako je digitalno dolh@otpunosti promijenilo &&me na
koje konzumiramo medijski sadrzaj. Novine su pokldk pred internetom, e-knjige postale
su uobéajen diocitalacke svakodnevice, a stripovi... Stripovi su posebnarngiva prica u
modernim vremenima. Ne tako davno smatrali su sgetmoku na izdisaju, a sada
doZivljavaju svojevrsnu renesansu, zahvaljuju ponajviSse skupim  holivudskim

ekranizacijama koje su ozivjele legendarne papgrsaperjunake.

.,Hoce li tako ostati i u (bliskoj) budmosti ili ¢e digitalni stripovi s vremenom preuzeti
glavnu rij&? “Stripovi ¢e izlaziti u oba formata, no i dalfe tiskana izdanja nalaziti svoje
kupce. Primarni razlog za to je aspekt skupljamjgoeva i njihovocuvanje kroz dugi niz
godina, Sto se ne moze postu digitalnom formatu. Osim kolekcionara, velik [@oj
ljubitelja stripa koji kupe tiskano izdanje nakdo $rcitaju digitalno”, prokomentirao je za

Plan B Slaven Gokki, direktor strip festivala Crtani romani Sou.

Po svemu sudg papirnati trend joS dugée se zadrzati i u Hrvatskoj. “Kod nas je takore
sva prodaja stripa u papirnatom izdanju, jer négiosacin da se nabavi strip nha hrvatskom
jeziku u digitalnom formatu”, kaze Goki. Medutim, moderna tehnologija éenito je danas
promijenila svijet stripa direktor CRS-a istie kako je internet postao zfmno sredstvo

promocije stripa, a “prodaja digitalnih stripov&ader je vrlo jaka”.2°

Dakle, sve @emu stvarno trebamo brinuti su ostali komadicriij@, na koji god pojedir@o
mozemo pozitivno utjecati. Nije lagan put. Ali ovegpredak, ne radi se o jednostavnom putu
- ve¢ 0 najboljem putu. | ovdje nema peea. Ako se svi komadi ne spoje, bolja industrija
kojoj se nadam ostée izvan dosega.

20 http://planb.hr/li-buducnost-stripa-papirnata-ddite/, preuzeto 20.2.2020.
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ZAKLJU CAK

Strip publika u Hrvatskoj je raznolika, i po godna i po zanimanjima: od direktora banaka
do ulicnih umjetnika, u svim sferama &ga strip, ali u Siroj populaciji se joS uvijek ngega
gleda kao na neku niSu koja je zatvorena grupaekdaje to od istine. Hrvatska publika je
odrasla s festivalom i prosjei ¢itatelj ima 25-30 godina. Strip ¥elugo (ako je ikada i bio)
nije namijenjen za djecu, iako, naravno, postdjgkvi stripovi. Rade se kompleksne dearii
obraiuju teSke teme. Kako je izdavastvo postalo jedvogtas godinama, joS od 60ih godina
proslog stoljéa, strip je sve viSe ulazio pod radar onima kojirsali neSto za i@. Potreban
je jedancovjek s papirom i olovkom da nastane strip, a njegtatus 'niske’ umjetnosti
omogwio mu je efikasnije komuniciranje s 'nizim' slojma. Naravno govorimo o
underground stripu, art stripu, ne superjunacimends iz te tradicije nastaju affli stripovi
ozbiljnih autora.

Strip u odréenim elementima moZe biti edukacijski. Npr., Dilgktor kojega radi SrSen u
Jutarnjem listu i kroz taj strip pokuSava na zabaw&in nawiti ljude o zavrzlamama
hrvatskog leksika. No, strip nije samo zabava,satho edukacija - on je punokrvan medij za
pricanje prta, za naraciju. Ima raglte Zanrove, kao i Zanrovske postavke, ali je poant
tome da on vizualno @arava, a ne koSta puno za proizvesti. Ljudi kol f®icati originalne

I kompleksne teme piSu strip jer im taj medij odg@vi puno dopusta. Mnogi scenaristi se,
primjerice, okréu stripu jer svoje pée ne bi mogli isptiati kroz serije ili filmove.

Hrvatski strip je dvoglava zvijer. Mi smo uvijek &l snaznu i bogatu tradiciju stripa, a tako
je i danas. NaSi autori su jako poznati i cijenjensvijetu. Najvée amerike i francuske
tvrtke ih angaziraju da im rade nageeprojekte. Dalibor Talaji Esad Ribi, Goran Sudzuka,
Igor Kordej, Miroslav Mrva, Ive Svorcina, Frane R&t, Goran Parlov... Ekipa radi brutalne
projekte vani, no tu kod nas nema posla za njimanéh tko angazirati, nema produkcije.
TrziSte stripa je problem u Hrvatskoj . Sto je kalgteta. Jer osim vrhunskih autora mi imamo
I sjajne izdavée koji stvarno izdaju probrane stripove i to sutkanrano neka od najboljih
izdanja tih stripova u svijetu. Dobar papir, dolpaint, korice, kad autor dobije hrvatsko

izdanje svojega stripa u ruke on redovno ostan8edjen.
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Mislim da je neodgovorno davati prognoze. Ipak darebati kako ni jedan medij nikada nije
umro. Stripée uvijek postojati u Hrvatskoj, u jednom ili drugasbliku, uvijek ¢e biti ljudi
koji ¢e raditi strip, jer uvijekée biti ljudi koji imaju neku piiu za isprtati ili crtez za izbaciti
van iz sebe. Nadam se é@mo zauvijek imati vrhunske ctda stripa, kojice na Zalost opet
zbog velEine trzista biti viSe cijenjeni vani nego kod nd@akader, vjerujem d&e se, jednom
kada ova organizacija de s festa, pojaviti novi klinci kojte to gurati dalje. Strip u
papirnatom obliku je u Hrvatskoj otiSao u elitizaaii,ée uvijek biti stotinjak stripofila koji to

mogu popratiti. Nema straha.

45



LITERATURA:

1. Ajanovi¢, Midhat: ,Manga — gigantska industrija strip&vyadrat, br. 25, 2011.,
Matica hrvatska ogranak Bizovac, Bizovac

2. Couch, Chris: ,The Publication and Formats of Canéraphic Novels, and
Tankobon®,Image [&] Narrative, br. 1, 2000.,
http://www.imageandnarrative.be/inarchive/narraggfchriscouch.htm,

3. Cuperie, Pierre: ,Publika, estetika, 2Zeaje”, Kultura, br. 28, 1975., Zavod za
prowavanje kulturnog razvitka, Beograd

4. Cegir, Tomislav: ,Epski western: Comanch&jadrat, br. 5, listopad 1994., Matica
hrvatska ogranak Bizovac, Bizovac

5. Cegir, Tomislav: ,Springville — pokorena divljinaKvadrat, br. 9, 1996., Matica
hrvatska ogranak Bizovac, Bizovac

6. Dragirti¢, Slavko i Zdravko Zupan: “Istorija jugoslovensksigpa | — do 1941.
godine”,Projekat Rastkphttp://www.rastko.rs/strip/1/zupan-
draginicic_1/index_l.html,

7. Eco, Umberto: “The Myth of Superman” Tine Role of the Reader: Exploration in the
Semiotics of Texténdiana University Press, Bloomington, 1984.

8. Eco, Umberto: “Tum&enjeStevea CanyoriaZivot umjetnostibr. 11/12, 1970.,
Matica hrvatska, Zagreb

9. Eisner, Will: Comics and Sequential ARoorhouse Press, Tamarac, 2001.

10.Farr, MichaelTintin — The Complete Companialohn Murray, London, 2001.

11.Horn, Maurice: “Comics”, iHandbook of French Popular Culturar. Pierre L. Horn,
Greenwod Publishing Group, Westport, 1991.

12.Hergé:Tintinove pustolovine 1;RAlgoritam, Zagreb, 2010.

13.Horvat-Pintar¢, Vera: “Autorski strip zagreltie Skole” Kultura, br. 28, 1975.,
Zavod za progavanje kulturnog razvitka, Beograd

14.Horvat-Pintar¢, Vera: “Deveta umjetnost i masovna kulturaKiuitike i eseji HAZU
| EPH, Zagreb, 2012.

15.Kerschner, Barbara i Steven Taylor: ,Fumetto: A $kbstory of Italian Comics®,
Dan Dare: Pilot of the Futurel

16.http://www.dandare.info/history/italy.htm,

46



17.Kragi¢, Bruno i Nikica Gilt (ur.): Filmski leksikon Leksikografski zavod Miroslav
Krleza, Zagreb, 2003.

18.Kresk, Hrvoje: ,Hrvatski strip i strip u Hrvatskoj — @io“, Booksa
http://mwww.booksa.hr/kolumne/hrvatski-strip-i-stiiphrvatskoj-2-dio,

19.Lord, Albert B.:Peva’ prica (1). Teorija Idea, Beograd, 1990.

20.McCloud, ScottKako crtati strip Mentor, Zagreb, 2008.

21.McCloud, ScottKakocitati strip — nevidljivu umjetnosMentor, Zagreb, 2005.

22.McLuhan, MarshallUnderstanding Media — The Extensions of MdihT Press,
Cambridge, 1994.

23.Miura, KentaroBerserk Dark Horse Manga, Milwaukie, 2003.

24.Muniti¢, Ranko:Strip, deveta umjetnqsArt 9, Zagreb, 2010.

25.Nevins, Jess: “On Yellow Peril Thrillerslooking Glass Magazin012.,
http://www.lookingglassmagazine.com/observatory

26.Peterlt, Ante:Osnove teorije filmaHrvatska svetiliSna naklada, Zagreb, 2000.

27.Raymond, AlexFlash Gordon Vol.1-3Kitchen Sink Press, Princeton, 1990.

28.Schodt, Frederik LDreamland Japan: Writings on Modern Mangtone Bridge
Press, Berkeley, 2002.

29.Tintin kod kde, FR3 Nord Picardie, 1979., http://www.viddler.corib5b842a,

30.Wagner, Cassigsraphic Novel Collections in Academic ARL Librari€suthern
lllinois University Carbondale, 2010., str. 1, OfédC,
http://opensiuc.lib.siu.edu/morris_articles/34,

31.Wood, Mary: ,,Origins of the Kid: Street Arabs, Slurife, and Color PressesThe
Yellow Kid on the Paper Stage
http://xroads.virginia.edu/~MAQ04/wood/ykid/illusted.htm,

32.Quintal, CecileTintin za p@etnike Kvadrat br. 9., 1996., Matica Hrvatska ogranak

Bizovac, Bizovac

a7



POPIS SLIKA:

The Yellow Kid

Hokusai, manga, drvorez
Tobe Soja, manga
Osamu Tezuka

Bim i Bum

Rene Peelos
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Maks i Maks¢

Veseli Vandrokas
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10.Maurovi
11.Kvadrat
12.Bonelijevi junaci
13. Asteroid B612
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